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Kiiresel salgin tedbirlerinin devam ettigi bu siiregte, Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi
akademisyenleri olarak, Tiirkiye ve yurtdisinda bulunan iiniversitelerdeki meslektaglarimizin da destegi ile
online bir iletisim sempozyumu diizenlemeye karar verdik. Sempozyumumuza, iletisim bilimlerinin tiim
alt alanlarin1 kusatacak bigimde; gazetecilik, halkla iliskiler, reklamcilik, radyo, televizyon, sinema ve
iletisim tasarimi basta olmak iizere hem geleneksel hem de dijital ve alternatif medya ile ilgili tiim
bilimsel katkilar1 kabul ettik. Bu yil ilk kez diizenliyor olmamiza ragmen, biiyiik bir ilgi ile
karsilastigimiz1 soylemeliyim. Gelen tiim bildiri 6zetleri 6nce editor ve diizenleme kurulumuzun, daha
sonra ise hakemlerimizin titiz incelemelerinden sonra kabul edildi. Benzer sunumlarin ayni oturumlara
yerlestirilmesi sonucunda, 95 katilimcimiz igin 21 oturum organize ettik. Sempozyumumuz online oldugu
icin paneller es zamanli olarak planlandi. Tiim oturumlarin baglanti linkleri de sempozyum sayfamizda ve
sosyal medya hesaplarimizda ilan edildi.

Bildiri 6zetlerinin tam metin halleri, hakem siirecinin ardindan, sempozyum bildiri kitabinda ve bilimsel
dergilerimizde yayimlanacak. Fakiiltemiz akademisyenlerinin Onciiliigiinde ¢ikan ve uluslararasi
indekslerde taranan hakemli yayinlarimiz Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi,
Tiirkiye Film Arastirmalar1 Dergisi ve Medya ve Kiiltiir Dergisi, hakem siirecini basar1 ile tamamlayan
tam metin bildirilere 2022 sayilarinda yer verecek.

Iletisim bilimleri {izerine dikkate deger bir etkinlik olarak tarihe gegecek Uluslararasi iletisim Bilimleri
Sempozyumu (ICOMS), Alev ALATLI’nin agilis konusmasi ile baslayip, Zakir AVSAR’in kapanis
konugmasi ile sona erecek. Basta ¢cok kiymetli agilis ve kapanis konusmacilarimiz olmak fizere, tiim
sempozyum katilimcilarina tesekkiir ediyorum. Diizenleme, hakem ve bilim kurulundaki akademisyen
arkadaglarimiza da degerli katkilar1 i¢in minnettariz.

Gelecek y1l daha gorkemli bir ICOMS programinda yiiz ylize bulugsmay1 timit ederek, herkese basarili ve
saglikli giinler diliyorum.

Prof. Dr. Yusuf Adigiizel
Sakarya Universitesi letisim Fakiiltesi Dekan
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SOSYAL MEDYA PRATIKLERINDE MULTECILERE YONELIK NEFRET SOYLEMI:
ILAY AKSOY VE UMIT OZDAGIN TWITTER PAYLASIMLARININ iNCELENMESI

Atakan BATUR!?

Ozet

Son ¢eyrek yiizyilda birey ve toplum hayatinda 6nemli degisim ve doniisiimler yaganmistir. Bu degisim ve
doniisiimiin gergeklesmesindeki en 6nemli faktor gelisen teknolojilerdir. Bu teknolojilerin basinda ise
bilgisayar ve internet tabanli yeni iletisim teknolojileri gelmektedir. Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte
insanlarin ve kurumlarin iletisim pratiklerinde 6nemli degisim ve donilisiimler meydana gelmistir. Bu
gelismeyle birlikte yeni medya iletisimin en temel araci haline gelmistir. Kisilerarasi iletisimden reklama,
reklamdan siyasal iletisime kadar biitiin iletisim alanlar1 dijital ortamlarda gergeklesmeye baglamistir.
[letisim pratiklerinin dijital ortamlarda gergeklesmesi toplum igerisindeki olumsuz tutum ve davranislarin
da dijital ortamlara taginmasina neden olmustur. Bunlarin basinda da birey ve gruplarin ‘6teki’ olarak
gordiikleri birey ve gruplara kars1 gelistirdikleri nefret sdylemi gelmektedir. Bu ¢alismada sosyal medya
ve nefret sdylemi Tiirkiye’ye siginan miilteciler baglaminda ele alinacaktir. Nitel yontem kullanilarak
yiiriitiilecek bu ¢alismada, Umit Ozdag ve Ilay Aksoy’ un Twitter iizerinden miilteciler hakkinda yapmis
olduklar1 paylasimlar sdylem analizi teknigi ile incelenecektir. Bu calismayla birlikte sosyal medyanin
nefret sdylemlerindeki rolii ve konumu ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Miilteci, Nefret Séylemi, Sosyal Medya, Soylem Analizi

! Dr. Opr., Sakarya Universitesi Ogretim Uyesi, atakanbatur@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8524-8712
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SYRIAN REFUGEES’ PERCEPTIONS ABOUT THE REPRESENTATIONS OF SYRIA
AND SYRIANS ON TURKISH NEW MEDIA

Engin DAGDEVIREN!

Abstract

Syria has become the biggest refugee producer since a civil war broke out in 2011 and the majority, over
three million, of these refugees are hosted in Turkey. This huge number inevitably causes refugees to be
included in public and news media agenda daily. In this regard, this paper aims to present the Syrian
refugees’ perceptions of the portrayals of Syria and Syrians on Turkish news media through a qualitative
study. 42 Syrian immigrants living in Turkey have been interviewed. To make sure that they have been
living enough to comprehend Turkish and follow the media, the samples were chosen among the
participants who have been living in Turkey more than three years. The data were collected through semi-
structured interviews and qualitative analysis was applied. The findings show that most of the Syrian
refugees percept their countries’ and their own image as negative. Participants strictly claim that media
show them as people they are not. They are often reflected as being ‘troublemakers’. Furthermore, they
think that the portrayal of them by the media is deliberately created to shape a powerful negative public
opinion against Syria and Syrians, and to achieve this; the news, images and stories are carefully selected
among the most extremes. They assert this public opinion is best observed through social media and it is
disturbing. Most of the participants say they quit using social media and following the mainstream media
not to be offended after some point.

Key Words: Syrians, Media Representations, Perceptions, Refugees, Turkey

! Ogr. Gor.,, Diizce Universitesi Hakime FErciyas Yabanci Diller Yiiksek Okulu Ogretim Uyesi,
engindagdeviren@diizce.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4750-2334

ICOMS[9]


mailto:engindagdeviren@düzce.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

SURIYELI GOCMENLERIN UYUM SORUNLARINA ETNiK MEDYA
PERSPEKTIFINDEN BAKMAK

Oya Hacer ADIGUZEL!

Ozet

Gilinlimiizde konvansiyonel ve dijital iletisim araglari etnik gruplar i¢in énemli bir yere sahiptir. Etnik
gruplar, kendilerini ¢ogunluk veya ev sahibi toplumdan farkli tanimlayan ve otekiler tarafindan da farkl
tanimlanan topluluklardir. Etnik medya, ait olunan etnik toplulugun kiiltiirel kodlarin1 yansitirken, ayni
zamanda ev sahibi iilke ve toplumla karsilikli etkilesim imkan1 sunmaktadir. Genellikle gogmen kdkenliler
veya azinliklar tarafindan ev sahibi toplumun bulundugu iilkede, gdgmenler ve yerli azinliklara hitabeden
medya kuruluslarini ifade eden etnik medya, bazen de yabancilarin kendi iilke medyalarin1 dogrudan
kullanmalar1 anlamina gelmektedir. Yeni iletisim teknolojileri ve kiiresellesmeyle birlikte, etnik medyanin
etki alan1 genislemis ve sadece ayni iilke degil, diinyanin farkli ilkelerindeki ayn etnik, dini veya kiiltiirel
kokene sahip bireylere de ulagsmaya baglamistir. Dijital iletigim imkénlarint son derece etkili kullanan
etnik gruplar, kendi dillerindeki konvansiyonel medya yayinlariyla birlikte, sosyal medya ve anlik
mesajlagma uygulamalarini da kullanarak yasadiklari iilke, anavatan ve diger iilkelerdeki soydaslariyla
iletisim kurabilmektedirler. Giinlimiizde siyasal ve toplumsal sinirlar1 agsan etnik medyanin gé¢menlerin
uyum siirecine nasil etki ettigi 6nemli bir tartisma konusudur. Medya, kimlik insasinda biz ve otekiler
olgularin sinirlarinin ¢izilmesine ve bir sosyal harita olusturulmasina yardimci olur. Yerel ve kiiresel,
boliinmiislik ve birliktelik diyalektiginde etnik medya; gd¢menlerin hem ev sahibi toplumun kamusal
alanina dahil olma hem de alternatif bir kamusal alan yaratma potansiyeline sahiptir. Bu ¢aligmada,
Istanbul’daki Suriyeli gé¢menlerin etnik medya kullanimlar1 ve etnik medyanm Suriyelilerin kamusal
alana girisinde ve ev sahibi toplum iligkisinde nasil bir rol istlendigi ele almacaktir. 18-65 yas arasi 5
Suriyeli gogmen ve 5 medya calisani ile derinlemesine miilakatlar yaparak veriler toplanacak ve
temalagtirma yontemi ile analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Emik medya, Suriyeli gé¢menler, Diaspora, Kimlik

! Doktora Ogrencisi, Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Bilimleri ve Internet Enstitiisii Medya ve Iletisim
Caligmalar1, adiguzelhacer@gmail.com, ORCID: 0000-0002-7946-1285
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“SURIYE iC SAVASI’NIN 9. YILI” BASLIGI ALTINDA MEDYADA YAYIMLANAN
HABERLERIN GOSTERIBILIMSEL ANALIiZi

Nese BOLUT!
Kadriye KOBAK?

Ozet

Gilinlimiiz medyasinda yapilan ¢ogu haber, kuruluslarin kendi ¢ikarlarina gore yapilmakta, igerisinde
mutlaka bir mesaj barindirmaktadir. Bir haber kamuoyuna nasil aksettirilmek isteniyorsa haberlerin
bagliklarindan gorsellerine kadar olan biitlin igerik bu siireci destekler bigimde hazirlanmaktadir. 9 yil
once sadece {ilke icerisinde baglayip daha sonra 6zellikle siyasi ve politik anlamda uluslararas: bir diizey
kazanan Suriye i¢ savasi’nda yasanan trajik olaylar diinya giindeminde biiyiik bir yanki uyandirmaya
devam etmektedir. Calismada medyada yapilan haberlerin ne tiir bir algi yonetimi giidiilerek
olusturulduguna dikkat ¢ekilmistir. Bu kapsamda 7 farkli kaynak segilerek ayni haberin farkli kaynaklarda
hangi gorseller ve ifadeler kullanilarak okuyucuya aktarildigi gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile
analiz edilmistir. Elde edilen verilere gore bazi haber kaynaklari sadece dini kimligini 6ne ¢ikaran giysiler
giymis bireyleri fotograflayarak yayinlarken, bazilari ise arabalara dolusmus tilkeyi terk eden veya i¢inde
bulunduklar1 zorlu kosullara ragmen hala okullarina gitmeye ¢alisan ¢ocuklarin gorsellerini kullanmaistir.
Burada da, kurulusun hangi iilkeye ait oldugunun veya ideolojisinin bilinmesi sonucunda verilmek istenen
mesaj ¢ok net anlagilmakta, bunun yaninda olusturulan iletide kullanilan dil, iletiyi destekleyen gorseller
ile de yaratilmak istenen etkinin kamuoyunun yonlendirilmesi yoniinde oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilimsel Analiz, Medya ve Haber, Suriye Savasi

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Iletisim Bilimleri, nbolut@gmail.com, ORCID: 0000-0002-2921-
9386

2 Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Tasarim1 ve Medya, Ogretim Uyesi, kadriyekobak@sakarya.edu.tr, ORCID:
0000-0003-4909-416X
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HALKLA ILISKILER KAMPANYA SURECINDE ARTIRILMIS GERCEKLIK VE
SANAL GERCEKLIK TEKNOLOJILERININ KULLANIMI

Derya SAHIN!
Ezgi Zengin DEMIRBILEK?

Ozet

Gelisen teknoloji ile beraber insan hayati biiyilk bir degisim ve doniisiim yasamaktadir. Teknolojik
anlamda ortaya c¢ikan her yenilik, bir anlamda insan yasantisini ¢ok boyutlu olarak etkilemekte ve bu
etkileri hizl bir sekilde gozler oniine sermektedir. Kurumlar, teknolojinin bu hizli degisiminin farkinda
olarak hedef kitlesi ile iletisimini giiclendirmek amaciyla teknolojinin sundugu yenilik¢i ¢dziimlerden
yararlanmaktadir. Bu c¢aligma, markalarin, halkla iligkiler kampanya siirecinde, artirilmis gergeklik ve
sanal gergeklik teknolojilerine yer verip vermediklerini ve bu teknolojilerden ne sekilde yararlandiklarini
ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu amagla Tiirkiye’de yer alan markalarin, halkla iligkiler kampanya
stirecinde kullandiklar1 artirllmis gergeklik ve sanal gergeklik teknolojileri 6rnekler ile agiklanmaya
calistlmigtir. Arastirma kapsaminda betimsel arastirma yoOnteminden yararlanilmistir. Arastirma
neticesinde, markalarin halkla iligkiler kampanya siirecinde artirilmis gerceklik ve sanal gerceklik
teknolojilerini etkin ve verimli bir sekilde kullandigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla Iliskiler, Artirilmis Gerceklik, Sanal Ger¢eklik

1 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi Ogretim Uyesi, deryasahin2@aydin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5894-
1554
2 Ogr. Gér. Dr., Kurklareli Universitesi Ogretim Uyesi, ezgizengin@Kklu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4529-0246
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INTERNETIN GELECEGINDE REKLAMCILIK: METAVERTISING

Alper YILMAZ!

Ozet

Etimolojik baglamda incelendiginde eski Yunancada zamansal ardisikligi belirten “sonra, ileri, gelecek”
anlamlarina gelen “Meta” (Strong, 1997, s. 302) ile Latince biitiinliigii belirten “kainat, diinya, evren”
anlamlarina gelen “Universum” (Mueller, 2012, s. 370) kelimelerinin birlestirilmesiyle tiiretilen Ingilizce
“Metaverse” kavrami, fiziksel diinyada bilgisayarla tiretilmis ii¢ boyutlu diinyanin kullaniciy1 ¢epegevre
sardig1 kendine 0zgii dogasi olan evren Otesi dijital bir ortami ifade etmektedir (Dionisio, Burns, &
Gilbert, 2011, s. 6). Metaverse ya da evren otesi kavramini ilk kez Neal Stephenson’un (1992) “Snow
Crash” adli Tiirk¢eye “Parazit” olarak ¢evrilen bilim kurgu romaninda oldukga canli ve hareketli bir sanal
diinya olarak kullanmasinin Gtesinde, giinlimiizde medya sektoriinde ¢evrim i¢i oyunlar, sosyal medya
platformlari, sinema, pazarlama ve reklam alanlarindaki pratiklerinin giinbegiin gelistigi goriilmektedir.
Metaverse ya da evren Otesi kavraminin pazarlama alamindaki iletisim pratikleri, gelecegin internetinde
yeni bir reklamcilik yaklasimim dogurmaktadir: Metavertising. Ingilizce evren &tesi anlamina gelen
“Metaverse” kelimesi ile reklam(cilik) anlamina gelen “Advertising” kelimesinin birlestirilmesiyle
tiiretilen “Metavertising” kavrami en genel ifadeyle evren Gtesi reklamcilik olarak tanimlanmaktadir.
Metavertising ya da evren Otesi reklamcilik dijital bir ekosistem igerisinde bir avatarla temsil edilen
bireyin {irlin ya da hizmet markalarinin olusturdugu dijital alandaki veri tabanli dijital reklamcilik
aktivitelerini ve tiiketici deneyimini yasamasi olarak agiklanabilmektedir. Bu baglamda calisma nitel
aragtirma yonteminden literatiir taramasi teknigiyle teorik bir yaklagimla gelecegin internetinde
reklamciligin evrilmesinin bir sonucu olan metavertising ya da evren Otesi reklamcilik kavramini ele
alarak pazarlama ve reklam literatiiriine kazandirmasi noktasinda 6nemli olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Internet, Metaverse, Evren Otesi, Metavertising, Reklamcilik

! Dr. Ogr. Uyesi, Inonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iligkiler ve Tamitim Béliimii Ogretim Uyesi,
alper.yilmaz@inonu.edu.tr , ORCID ID: 0000-0002-6602-3657
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ENDUSTRI 4.0 SURECINDE REKLAMLAR: BOSCH PERFECTBAKE REKLAMININ
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Derya SAHIN!

Ozet

Gilinlimiiz diinyasinda, markalar arasindaki yogun rekabet ortaminda, tiiketicinin dikkatini ¢ekmenin
zorlugu her gecen giin daha da artmaktadir. Dolayisiyla iz birakan, dikkat ¢ekici adimlar atmak markalar
acisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu noktada markalar, reklamlarin giiciinden faydalanmakta ve
reklam faaliyetlerine 6nemli biitceler ayirmaktadirlar. Diger yandan yeni iletisim teknolojilerinde her
gecgen giin yeni gelismeler yasanmaktadir. Bu gelismeler, pek ¢ok alanda oldugu gibi reklamcilik alaninda
da degisimler yaganmasina sebep olmakta ve tiiketicilere ulagsma noktasinda yeni yollara bagvurmak bir
zorunluluk halini almaktadir. Bu calismanin amaci, miihendislik sektoriinde faaliyet gosteren Bosch
markasiin ‘Perfect Bake’ adli reklam caligsmasini, Endiistri 4.0 bilesenlerinden biri olan nesnelerin
interneti sunumunu, gostergebilimsel araciligiyla incelemektir. Bu baglamda ¢aligma kapsaminda tercih
edilen reklam filminde, Endiistri 4.0 bilesenlerinden biri olan nesnelerin interneti teknolojisinin
kullaniminin tiiketiciye nasil sunuldugu, gostergebilim yontemi kullanilarak ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Endiistri 4.0, Nesnelerin Interneti, Yeni Iletisim Tt eknolojileri, Reklam

1 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi Ogretim Uyesi, deryasahin2@aydin.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5894-
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DIJITAL REKLAMLARDA ARISTOTELES’IN IKNA UNSURLARININ (ETHOS,
LOGOS, PATHOS) KULLANIMI UZERINE BiR INCELEME

Ozgiin Arda KUS!
Betiil BASER?

Ozet

Toplumsal degisimler ve teknolojik gelismeler her alanda yenilikleri beraberinde getirse de gegmiste
ortaya konmus olan temel ilkelerin ve argiimanlarin hala varligini siirdiirdiigii yadsinamaz bir gercekliktir.
Aristoteles’in ikna iizerine M.O. IV. yiizyilda yazdig1 Retorik adli eserdeki iknanin ii¢ temel unsuru
konumundaki ethos,logos ve pathos da varligini bir ¢ok alanda siirdiirmeye devam etmektedir. Tiiketici
davranislarin1 degistirmeyi, sadakati ve satis1 hedefleyen reklam sektorii de bu alanlarin iginde yer
almaktadir. Reklam sektorii igin Ethos; mesaji veren kisinin sahip oldugu kisilik 6zelliklerini, tinvanini,
toplum tarafindan bilinirliligini ve toplumdaki izlenimi temsil eder. Ulkemizde yardimsever kisiligi ve
diiriistliigli ile taninan Haluk Levent’in, Baby Turco bebek bezi reklamlarinda boy gostermesi ile
saglanmak istenen amag, kiginin Ethos’unun markaya yansitilmasidir (Diiriist marka imaj1). Logos, ikna
acisindan argiimanlarin mantig1 temsil etmektedir. Siipermarket (BIM. A101, SOK, vb.) reklamlarindaki
tiriinlerinin fiyatinin yansitilmasi ile kisinin algisinda, reklamdaki slipermarketin rakiplerine goére aym
iirlinli daha uygun fiyata satti1 izleniminin yaratilmasi amacglanmaktadir (mantik ilkesi). Pathos’da sz
konusu olan ise tiiketicilerin duygularidir. Mutluluk, gii¢, ask, arkadaglik gibi duygularin reklamda
betimlenmesi Pathos ile iliskilidir. Magnum reklamlarinda 6n plana ¢ikan haz temasinin iglenmesiyle
amaglanan, tiiketicinin iirlini tiiketmesi ile yogun bir haz yasayacagi mesajinin verilmesidir. Bu ¢aligma
ile giincel dijital reklamlarin, Aristoteles’in ikna unsurlariyla bagdastirilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklamlar, Ikna, Ethos, Logos, Pathos

! Doktora Ogrencisi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali,
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2 Ars. Gor, Ondokuz Mayis Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halka Iliskiler ve Tamitim Boliimii,
betul.baser@omu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-5226-9771
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ZOR KOSULLARDA KAMU DiPLOMASISININ ONEMIi: TURKIYE’NIN COVID-19
VIRUS SALGINI SURECINDE YAPTIGI SAGLIK YARDIMLARI

Yusuf DEVRAN!
ismail KURTULDU?

Ozet

Glintimiizde uluslararas: iligkiler alaninda kamu diplomasisi giderek 6nem kazanmaktadir. Tiirkiye’de
devlet olarak, son yirmi yildir kapsamli bigimde kamu diplomasisi araglarini uygulamaktadir. Ozellikle
Covid-19 viriis salgin1 nedeniyle 80’i askin iilkeye saglik malzemesi yardimi gondererek uluslararasi
toplum nezdinde iyi niyet tesis etmeye calismistir. Kamu diplomasisi, geleneksel devlet diplomasisinden
farkli olarak diger devletlerin toplumlari ile dogrudan iletisim kurulmasina zemin olusturan yeni bir siyasi
girisgimdir. Gelisen iletisim teknolojileri ve sosyal medya mecralariyla birlikte kamu diplomasisi daha da
onem kazanmistir. Bu makalede Tiirkiye’nin tarihsel siire¢ igerisinde kamu diplomasisini nasil uyguladigi
ve Covid-19 viriisii salgini siirecinde dis iilkelere yaptigi saglik ekipmani yardimlarina iliskin ne tiir
tepkiler verildigi tespit edilmeye ¢aligilmistir. Bu nedenle yardim yapilan iilkelerde konuya iligkin haberler
arastirilmig ve sosyal medya hesaplar1 incelenmistir. Bu ¢alismanin Tiirkiye’nin yaptig1 yardimlarin kamu
diplomasisi baglaminda yansimalarin1 ortaya koymasi ve bundan boyle devletin kamu diplomasisi
tercihlerinin sekillenmesine katki sunmasi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kamu diplomasisi, Tiirk kamu diplomasisi, Covid-19

1 Prof. Dr., Marmara Universitesi, Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii, yusufdevran@gmail.com ORCID: 0000-
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OTEKILESTIRMEDE SOSYAL MEDYAIN GUCU: AVRUPA’DA SAG POPULIST
STIL VE TURKIYE

Fatmanur Kacar ASCI!

Ozet

Popiilist liderlerin kullandiklart dil ve stil pek ¢ok acgidan incelemeye degerdir. Fakat en 6nemli belki de
uzun vadede en tehlikeli husus siyasete yerlestirdikleri hakaret, asagilama, tehdit ve dislama dilidir.
Avrupa genelindeki son se¢im sonuglara baktigimizda sag popiilist ve asirt sag popiilist partilerin
mevcudiyeti hem tilke hem de Avrupa Parlamento’sundaki koltuk sayilar1 da azimsanmayacak 6l¢tidedir.
Yapilan pek ¢ok galisma bu partilerin basarisinda sosyal medyanin giiciine ve kullandiklar: stratejilere
atifta bulunmaktadir. Bu calisma, Almanya’min Almanya icin Alternatif Partisi, Hollanda’nin Ozgiirliik
Parti’si ve Avusturya’nin Avusturya Ozgiirliik Partisinin Twitter hesaplarinda kullandig1 dil ve stili
orneklem alarak bu partilerin Tiirkiye ve Tiirk kokenli vatandaslara dair sdylemlerini elestirel sdylem
analizi ile incelemektedir.

Anahtar Kelimeler: Popiilizm, Tiirkiye-AB Iliskileri, Soylem Analizi
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SOSYO-KULTUI}EL ADAPTASYON SURECINDE YABANCI UYRUKLU )
UNIVERSITE OGRENCILERININ KULTURLERARASI iLETiSIM DUYARLILIGI

Sinem Yeles KARAMAN?
Siikrii BALCI?

Ozet

Kiiresellesme giiniimiizde kiiltiirlerin bir araya gelmesini daha da hizlandirmigtir. Kiiltiirlesmeyi zorunlu
kilan bu durumlar zaman zaman bireyler arasinda birtakim sorunlar dogururken bir taraftan da kiiltiirlerin
kaynasmasini saglamistir. Bir araya gelen kiiltlirlerin yasadigi siirecler akademik ¢evrenin ilgisini ¢ekmis
ve bu alanda ¢alismalar artarak devam etmistir. Bu calismada Selguk Universitesi’nde egitim goren yabaci
uyruklu iiniversite 6grencilerinin kiiltiirleraras: iletisim duyarliliklar1 arastirilmistir. Universitede okuyan
yabanci ogrenci 6rnekleminde Kkiiltiirlerarasi iletisim duyarlilik 6l¢eginin  kullanildigi bu ¢alisma
Bennett’in Kiiltiirleraras: Iletisim Duyarlilik Gelisim Modeli’ne dayanmaktadir. S6z konusu &grencilerin
duyarliliklarinin ne diizeyde oldugunu arastirmayr hedefleyen bu calisma ile ¢esitli durumlar karsisinda
Ogrencilerin “Yasam Doyumu” ve “Duyarlilik Dereceleri” incelenmistir. Calismada yontem olarak saha
arastirmasi tercih edilmis ve 225 6grenciye anket yapilmistir. Calismanin bulgularina gore; kiiltiirlerarasi
iletisim duyarlilik diizeyinde etkili olan ilk ve en 6énemli faktoriin “Reddetme” oldugu ortaya g¢ikmustir.
Diger faktorler sirasiyla, “Savunma”, “Geri Cevirme”, “Kiiciiltme”, “Kabul Etme” ve “Uyum
Saglama”dir. Kiiltiirleraras: iletisim duyarliliginin cinsiyete gore sonuglarinda erkeklerin kadinlardan
“Kiigiiltme”de anlamli farklilik tasidigi sonucu elde edilmistir. Bu ¢alismanin sonuglar kiiltiirlerarasi
duyarlihigin gelisiminde dil bilmenin, sosyal medyada farkli kiltiirden insanlarla iletisim kurma,
Erasmus’tan faydalanma istegi gibi etmenler Kiltiirlerarasi duyarliligin gelisiminde ©6nemine vurgu
yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirleraras: Iletisim, Kiiltiirlerarasi Duyarlhilik, Yasam Doyumu

L Opr. Gor., Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, sykaraman@ktun.edu.tr, ORCID: 0000-
0003-4127-6970
2 Prof. Dr., Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, sukrubalci@selcuk.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-0477-0622
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KARSI AKTIVIZM KAVRAMININ TANIMLANMASI VE TURKIYE’DE KARSI
AKTIVISTLER

Nadile GOZGOZ!

Ozet

Aktivizm kavramina, Ozellikle yeni medya platformlarinin yiikselen kullanimi nedeniyle asina
durumdayiz. Ayni zamanda dijital diinyanin biiyiiylip genislemesi aktivizmi cesitlendirmistir. Cok
seslilige ortam hazirlayan dijital aktivizm, kendine farkli ozelliklerdeki aktivist gruplar kazandirmistir.
Aktivizm ve aktivistlere iliskin ¢aligmalar son 20 yilda artarak da devam etmektedir. Dolayisiyla da
aktivist gruplara iliskin bilgimiz-gerek akademik alanyazinda gerekse medya ve sosyal medya gibi
kanallarla perginlenip-bu pekistirme devamlihigmi siirdiirmektedir. Literatiirde aktivizm ve aktivist
gruplara yonelik, siniflandirma, kamulara ayirma gibi ¢alismalara rastlanmaktadir. Hallahan’in (2000),
“kamularin durumsallig1” teorisinde yer alan kamu gruplari, bu akademik caligmalar arasinda sik¢a
bagvurulan yazarlarin basinda gelmektedir. Hallahan’in ayrimini yaptigi kamular, aktif, uyanmus,
uyandirilmis, pasif, gizli kamular seklindedir. Bahsi gecen kamular arasinda aktivist eylem aninda ortaya
cikan ve kendini aktivist gruplarin eylemlerine karsi konumlandiran bir kamu ve/veya kavram karsilig1
tanimlanmamigtir. Bu noktada calismanin igerigi, karsi-aktivizm kavramini ve karsi-aktivistler olarak
adlandirilacak yeni tip kamuyu tanimlanip Tiirkiye’deki Ornekler iizerinden degerlendirilmesini
kapsamaktadir. Calisma, varsayimsal olarak yeni tip karsi-aktivistler ve karsi-aktivizm, politik pozisyon
almmasi gerektigi noktalarda, kiiltiirelayriliklarda (geleneksel soylemin devami/siirdiiriilmesi arzusu), ana
akimdiizlemde varhigim siirdiiren kitlelerce gelistirilen bir ¢esit direng bigiminde degerlendirilmektedir.
Bu direncin sosyal medya mecralar1 araciligiyla kolayca iletilip yayginlasmasi ele alimustir.

Anahtar kelimeler: Karsi-Aktivizm, Karsi-Aktivistler, Sosyal Medya, Aktivizm

L Ars. Gor., Istanbul Rumeli Universitesi, nadile.gozgoz@rumeli.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1669-1283
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MiLLi SINEMA BAGLAMINDA MESUT UCAKAN SiINEMASI

Mustafa ASLAN!

Ozet

Tirk Sinemasinda 1960’larin sonu ile 1970’lerin bas1 hem 6zgiin hikdye bulmanin hem de ekonomik
sebeplerle film yapmanin zorlagtigi yillardir. Bu yillarda sinemacilar ¢areyi, yabanci kaynakli edebi
eserleri ve filmleri uyarlamakta aramiglardir. Filmlerinin hikayelerinde yerli kaynaklardan beslenen
yoOnetmenler olsa da bu yonetmenlerin sayisi oldukc¢a azdir. Tiir Sinemasinin bat1 etkisinde kalmasindan
rahatsiz olan bir grup sinemaci filmlerinde ulusal degerleri 6n plana ¢ikarmanin gerekli oldugunu
savunurken, bir grup sinemact da toplumu bir arada tutan temel mayanin manevi degerler oldugu tezinden
hareket ederek film ¢ekmislerdir. Omer Liitfi Akad, Ertem Egilmez, Onat Kutlar ve Halit Refig gibi
isimler Ulusal Sinemacilar olarak adlandirilirken; Salih Diriklik, Yiicel Cakmakli ve son doénem
filmleriyle bu gelenegi devam ettiren Mesut Ucakan Milli Sinemacilar olarak adlandirilmaktadirlar.

Her tiirlii toplumsal sorunun panzehri olarak gériilen, Islam ahlakinmn ve geleneksel bakis agisinin perdeye
yansitilmasi seklinde Ozetlenebilen milli sinema, teorik olarak kesin bir sekilde tanimlanamamasina
karsin, pratikte birtakim ilkeleri icermektedir. Bu ilkeler; dini kaygilarin filmlerin temelini olusturmasi,
filmlerde ahlaki unsurlarin agir basmasi ve gelenege ters diigiilmemesi olarak 6zetlenebilir. Milli Tiirk
Talebe Birligi Sinema Kuliibii ¢atis1 altinda film {iretmeye baslayan gen¢ yonetmenlerden halen film
ceken ve aktif olarak sinemanin i¢inde olan tek isim Mesut Ugakan’dir. 1970’te baslayan sinema
macerasina araliksiz devem eden Ugakan’in 2021 yilinda Siiveyda filmi vizyona girmistir.

Aragtirmada; 1970’li yillarin kiiltiirel ikliminde baglayan milli sinema akimimin aradan gegen elli yilin
ardindan halen devam edip etmedigi sorusuna cevap aranacaktir. Bu baglaminda her iki donemde de film
iireten Mesut Ugakan’in ilk filmi olan Lanet (1978) ve yonetmenin son filmi Siiveyda (2021) Milli Sinema
baglaminda karsilastirilacaktir. Filmler igerik analizi yonetimiyle ele alinarak kullanilan dil ve bigim gibi
sinemanin temel unsurlarini ele alis bigimleri bakimindan analize tabi tutulacaktir.

Anahtar kelimeler: Sinema, Milli Sinema, Ulusal Sinema, Mesut Ucakan

! Dog. Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo TV Sinema Béliimi Ogretim Uyesi,
aslanm@sakarya.edy.tr , ORCID: 0000-0001-5322-767X
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TELEVIZYON YAYINLARININ iLETIMINDE 5G KULLANIMI

Esennur SIRER!

Ozet

Hizla gelisen teknoloji ile birlikte televizyon yayincilii da gelisimini ve doniisiimiinii siirdiirmektedir.
Televizyon yayinciliginin en temel 6zelliklerinden biri canli yayimlardir. O an orada bulunmak ve olaylara
taniklik etmek televizyonun izlenirligini arttiran 6énemli bir unsurdur. Kesfedildigi giinden bu yana olup
biteni diinyanin her kdsesine aninda ulagtirmay1 hedefleyen televizyon altyap1 olarak karasaldan basladigi
iletimini 1980’li yillarda uydu iizerinden son on yildir da internet iizerinden siirdiirmeyi basarmistir.
Internet aracilif1 ile yapilan yaynlar televizyon yaymciligi alaninda kisa siirede yeni ufuklar agmistir. Van
Dijk’in tanimladig1 bigimde medyanin dijitallesmesi ile yasanan yondesme; telefon, bilgisayar, radyo ve
televizyon arasindaki veri ve kitle iletisimini kademeli olarak biitiinlestirmistir. Gelinen son noktada; 5G
ile canli yayinlar gerceklestirilmekte ve bu yaymlar tiim ekranlardan izlenebilmektedir. Calisma
kapsaminda; televizyon yaymciligimin donisiimii siirecinde televizyon yaymnlarimin iletimi ve bu
doniisiimiin son asamasi olan 5G ile yapilan naklen yaymlar ele alinmaktadir. Spor karsilasmalari,
ozellikle de futbol maglar1 naklen yayinlarin en fazla gergeklestirildigi alan olarak 5G ile yapilan yayinlara
da onciiliik etmektedir. Tiirkiye’de 1 Subat 2020 tarihinde Trabzonspor — Fenerbahge futbol magi
oncesinde yapilan naklen yayinla ilk kez 5G ile canli televizyon yayinmi test edilmistir. 5G ile yapilan bu
yayin; nitel bir arastirma yontemi olan tipik durum orneklemesi yontemi ile ¢alismanin 6rneklemini
olusturmaktadir. Televizyon yayinciliginin teknolojik olarak doniisiimii baglaminda; 5G’nin televizyon
yayinciliginda kullanilmasi ile birlikte daha az personel ve maliyetle, daha yiiksek kapasiteli ve daha hizli
bir yaymcihiga gegilecegi diigiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Teknoloji, Canli Yayin, Yondesme, 5G

! Dog. Dr., Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii,
esennur.sirer@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0345-4158
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KURUMSAL KiMLIiK TASARAMINDA ANLATI YAPISININ INSASI: UNIVERSITE
TANITIM FiLMLERi ORNEGI

Omer KISAOGLU?
Deniz OZAY?

Ozet

Bir kurumun yapisini, felsefesini, iletisimini ve kiiltlirlinii yansitmasi agisindan kurumsal kimlik kavrama,
hedef kitlede farkindalik olusturacak 6nemli bir unsurdur. Bu yaklasim dogrultusunda iiniversiteler de
bilgi ¢aginin ortaya g¢ikardigi kiiresellesen ve rekabetci bir diinyaya uyum saglamak igin kurumsal
kimliklerini olusturmaktadirlar. Buradan yola g¢ikarak ¢aligmanin amaci, kurumsal kimligin bir pargasi
olarak iiniversite tanitim filmlerindeki kurgu ile olusturulmus anlati yapisini irdelemektir. Bu amagla,
hedef kitlesi ve yapisi bakimindan farkli stratejilere sahip olan bir devlet ve bir de vakif tiniversitesi
belirlenerek, bu iiniversitelerin tanitim filmleri igerik analizine tabi tutulmustur. Analiz siirecinde tanitim
filmlerinde anlati yapisinin nasil insa edildigi ve kurumsal kimligin hangi unsurlar ile tasarlandigi
sorularina yanit aranmistir. Elde edilen bulgular, iyelik tipleri, amaclar, degerler ve hedef kitle
cergevesinde degerlendirilerek, farkli yapidaki {iniversitelerin kurumsal kimlik baglaminda kendilerini
nasil tanimladiklar1 ortaya konmaya caligilmistir. Calisma sonuglarinin, iiniversitelerin tanitim filmi ve
kurumsal kimlikleri hakkinda yapilacak olan daha kapsamli arastirmalara veri sunacag diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Kimlik, Anlati Yapisi, Tanitum Filmi, Universite, Iletisim

1 Ars. Gor, Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii,
omer.kisaoglu@kocaeli.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9657-9592
2Ars. Gor.,, Kocaeli Universitesi Iletisim  Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii,
deniz.yilmaz@kocaeli.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3727-9151
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SINEMADA MOTION CAPTURE TEKNOLOJiSi KULLANIMINDA YAZILIM
SEKTORUNUN COZUMLERI

Ersin KOZAN!

Ozet

Sinemada yasanan teknolojik degisim siirecinde giiniimiizde etkili olan faktorlerin basinda bilisim
sektdriinde oncii yazilim sirketlerinin iiretmis oldugu ileri teknolojik ¢dziimler gelmektedir. Ozellikle
1990’11 yillardan itibaren filmlerde kullanilmaya baslanan motion capture teknolojisinin uygulanmasi
siirecinde yazilim sirketlerinin hizmet {iretme bigimleri ve ticari ortakliklari gelistirerek varliklarini
goriiniir kilmalari, sinema i¢in yepyeni bir donemin baslangicini beraberinde getirmistir. Sinemada motion
capture teknolojisi kullaniminda yazilim sirketlerinin roliiniin yiikselmesinde, teknolojik ¢oziimleri
belirleyici rol oynamaktadir. Bu teknolojik ¢6ziimlerin neler oldugu sorunu arastirilmasi gereken bir konu
olarak durmaktadir. Calisgmamiz bu konu hakkinda yazilim sektoriiniin tiretmis oldugu teknik ¢dziimlerin
olumlu ve olumsuz neler oldugunu tespit etmeyi doniik yapilandirilmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda literatiir
taramasi ile elde edilen bilgiler 15181nda, popiiler sinema filmlerinde kullanilmakta olan Adobe, Autodesk,
Blender, Daz3D, Houdini, MakeHuman gibi yazilim sirketlerin gelistirmis oldugu ¢oziimler dokiiman
incelemesi teknigi ile incelenerek betimsel yontemle verilerin analizi miimkiin kilinmastir.

Calismamiz sonucunda belirtilen yazilim sirketlerinin &zellikleri tek tek analiz edildiginde Adobe
sirketinin “Animate CC” ve “After Effects” gibi popiiler yazilimlar i¢in gelistirmis oldugu “Character
Animator” yazilim eklentisinin motion capture uygulamalarinda 6nemli kazanimlar1 saglandigina
ulasilmistir. Kullanicilar bu yazilim eklentisi ile yeni script gelistirme imkani elde edebilmekte, hazir
motion capture uygulama kaliplarin oldugu zengin igerikteki kiitiiphaneye iicretsiz sahip olabilmekte ve
basit uygulama komutlar1 ile fonksiyonel islemleri rahatlikla gergeklestirebilmektedir. Ayrica sirket
trettigi yazilimla farkli asamadaki kullanicilarin ihtiyaglarina hizmet eden modiiler yapisi ile ¢esitlilik
olusturmaktadir. Diger sirketler incelendiginde ise belirli alanlarla sinirli motion capture uygulamalari i¢in
gelistirilmis ¢oziimler sunuldugu tespit edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Motion Capture, Yazilim Sektorii

1 Opr. Gor. Dr., Sinop Universitesi, ersinkozan@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-0911-2602
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TV EKRANINDA SABAH KUSAGI HABER YAYIN FORMATI OLARAK: ONSOZ
PROGRAMI ICERIK VE AKIS DEGERLENDIRMESI

Mehmet Biilent ONER!

Ozet

Tematik kanallar disindaki ¢ok sayida seyirciye ve ulusal bazda yaym yapan televizyon kanallarinin
karakter ve kimligini temsil eden programlar, ana haber kusaklaridir. Zira yayin anlayisi ne derece
bagimsiz olursa olsun, ¢ok seslilige ne denli dnem verilirse verilsin, her kanalin kurucusunun ve editor
ekibinin bir hayat goriisii ve dolayisi ile bir siyasi yaklasimi vardir. TV kanallarinin sabah haber
programlari da bu ¢ergevede degerlendirilebilir.

Sabah haber programlari, ana haber kusag1 kadar ¢cok sayida izleyiciye ulasamasa da, bu eksigi kapatacak
farkl1 avantajlara sahiptirler. Oncelikle, ana habere kiyasla cok daha uzun siirebilmektedir. Bu uzun zaman
dilimi i¢inde her saat basi, yeni uyanan seyirciler dikkate alinarak haberler yeniden verilmekte, giinliik
gazetelerin birinci ve ekonomi sayfalar1 ekranda birebir paylasilabilmektedir. Ayni1 gazetelerin internet
sayfalarina diisen son dakika haberleri, programin editorleri vasitasiyla ekrana, ajanslardan gelen
haberlerle birlikte yansitilabilmektedir. Bundan baska giinliik etkinlik ajandasi, trafik bilgileri, hava
durumu, telefon ve oOzellikle yiiz yiize stiidyo konuklari, sabah haber programlarinin zengin igerik
unsurlaridir. Onsdz’iin, ¢ok erken bir saatte yayina girmesi ve o saatte gerek telefon gerekse canli olarak
yayina katilan konuklarin gerek nicelik gerekse nitelik olarak ozellikleri, program kalitesini belirleyen
onemli etkenlerden biridir. Seyirci izlenmesini saglamak i¢in; kanalin ve sunucunun kimligi yaninda,
kanala/programa katilan konuklarin kimlikleri de referans anlaminda son derece kiymetlidir. Bu
cergevede, “Onsdz” programina katilan isimler nicelik ve nitelik olarak incelenecek ve benzer konuklarin
katildig1 diger kanallarda, izlenme oranlarina ait farkliliklarin sebebi irdelenecektir. Bu yontemden amag,
katilime1 konuklar benzes olmasina ragmen TV izlenme oranlarina ait farkliliklarda (rating) kanal ve
sunucu kimliklerinin etkisini TV haber kanallar1 bazinda gorebilmektir.

Anahtar Kelimeler: TV, Program, Stiidyo, Haber, Gazete

1 Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Rumeli Universitesi, mbulent.oner@rumeli.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8200-1864
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SOSYAL MEDYANIN COCUKLARIN SOSYALLESME SURECI VE
BENIMSEDIKLERI DEGERLER UZERINE ETKIiSi: YOUTUBE ORNEGiI

Halid OZGUR!
Ahmet ESKICUMALI?

Ozet

Diinya ¢apinda yasanan Covid-19 pandemi siireciyle bir¢ok iilkede okullarin uzun siire online olarak
zorunlu uzaktan egitim seklinde siirdiiriilmesi ¢ocuklar, 6gretmenler ve aileleri i¢in de yeni iletisim
teknolojilerinin kullanilmasim aligkanlik haline getirdi. Her giin okul disinda en az 3 saatini ekran
karsisinda gegiren ¢ocuklar kendilerine sunulan yeni teknoloji ve iletigim araglarina hizli bir sekilde uyum
saglamakta, yaygin platformlardan YouTube’da fenomenlerin videolarini izlemekte veya Instagram’daki
inliileri takip etmekte ya da online bir oyun igerisinde arkadaslariyla -hatta tanimadigi kimselerle-
bulusarak sosyallesmeye devam etmektedirler. Artik dijital/gercek birlikte bir yasam bigimine doniismekte
ve Ozellikle ¢cocuklar yeni medyanin yogun etkisi altinda kaldiklar1 aragtirmalar sonucunda goriilmektedir.
Popiiler video platformu YouTube un icerik iireticisi olan fenomen YouTuber’larin milyonlarca izelenen
trend videolari, videolarin altina yorum yaparak etkilesime gecgerek sosyallesebilmeye imkan vermesi,
siirekli yeni video igerikler izletmeye yonelik icerik Oneri algoritmasi gibi 6zellikler ¢ocuklarin platform
icerisinde uzun siireler kalmalarina sebep olmaktadir. Cocuklarin YouTuber’lardan kimleri takip ettikleri,
onlarla etkilesimleri, ne tiir videolar1 izledikleri, YouTuber’lar1 rol model almalari, yasam tarzlarina
Ozentilerini anlamak Onemlidir. Bu ¢alisma YouTube platformunu baz alarak c¢ocuklarin sosyallesme
siireglerine ve benimsedikleri degerlere olan etkilerine odaklanmaktadir. Calismada 11-14 yas arasi
yaklasik 20 cocukla yiiz yiize (ya da online video olarak) iki saatlik gériismeler yapilacaktir. icerik analizi
yapilarak ¢ocuklarin YouTube’daki hangi igerikleri izledikleri, kimleri takip ettiklerini ve izlediklerinin
degerler sistemine etkileri arastirilacaktir. Ayrica aileler ve 0gretmenlerin bu konudaki farkindaliklarina
yonelik onerilerde bulunacaktir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, YouTube, ¢cocuk, sosyallesme, degerler sistemi

1 Ogr. Gor., Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi, halidozgur@subu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-7942-2027
2 Prof. Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Tasarimi1 ve Medya Boliimii, ecumali@sakarya.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3296-9580
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TEKNOLOJI, ILETiSIM VE ‘INSANLIK 2.0’

Mehmet Emin BABACAN!

Ozet

Son yiizyilda iletisim kavrami teknolojinin gelisimine paralel bicimde daha cok iletisim teknolojileri
parantezinde anlagilmistir. Bu bakimdan iletisimin insan ve toplum iliskilerinde ¢ok daha genis bir anlam
ekosistemi olusturdugu g6z ardi edilmistir. Buna karsilik iletisim kavrami, iletisim teknolojilerinin
gelisimi, yeniligi ve kapasitesinin biiyiikliigiine indirgenmistir. Ozellikle yeni medya teknolojilerinin
gelisimi ile birlikte iletisim kavrami giicli bir sekilde bir kez daha teknolojiye paralel bigimde
diisiiniilmiistiir. Yeni medya teknolojilerinin birey Ol¢eginde, kisiler arasi iletisimde ve toplumsal
iligkilerde muazzam bir potansiyele sahip oldugu vurgulanmistir. Bu anlamda yeni medya araglar1 saglikli
iletisimin, 6zgiirliiglin, demokrasinin, insan haklarinin vb. daha bir ¢ok pozitif olgunun olmazsa olmaz
sart1 olarak diigtiniilmiistiir.

Diinyanin bir ¢ok yerinde yeni medya araglarina bdyle pozitif bir anlam atfedilirken; diger yandan so6z
konusu bu yeni teknolojilerin insanin varolugsal pozisyonunu yerinden sarsan bir siireci besledigi ise
dikkatlerden kagmaktadir. Ornegin Raymond Kurzweil gibi teknoloji felsefesi ile ilgilenen kimi
fiitiiristlerin tahayyiil ettigi yapay zeka donanimli teknolojilerin yakin gelecekte insanin yerini alacagi bir
evren tasariminda yeni medya teknolojilerinin nereye tekabiil ettigi sorgulanmalidir.

Bu caligmada Raymand Kurzweil’in ¢aligmalari esas alinarak, teknolojinin gelisimi, 6zellikle yeni medya
teknolojilerinin gelisimi karsisinda insanin varolugsal durumu tartisilmaktadir. Calismada tarih boyunca
insanin evren igerisinde iradi bir varlik olarak konumlanigindan kopartilarak, giiniimiizde teknoloji
marifatiyle tarihsel bir geri ¢ekilisi yasadig1 iddias1 mevcut literatiir lizerinden tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji, Yeni Iletisim Teknolojileri, Insanlik, Rayond Kurzweil

1 Dog. Dr., Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, emin.babacan@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0469-0075
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CiZGi FILM/DIZILERDE MEDYA OKURYAZARLIGINA ILISKIN DOKUMAN
ANALIZI: “DIJITAL TAYFA” ORNEGI

Seydanur SIMSEK"

Ozet

Sosyal bir varlik olan insan, diinyaya gelisiyle beraber hayat boyu g¢evresiyle etkilesim kurmaya baslar.
Zihinsel, duygusal ve fiziksel gelisimi siirerken, toplumsal hayat i¢cinde de varligim siirdiirmeye devam
eder. Duygusal gelisim baglaminda iletisim becerileri, sosyal beceriler insanin toplumsal hayat iginde
sosyallesmesine bir temel olusturur. Bu kapsamda sosyal becerilerin gelisiminde insanin i¢inde yetistigi
cevreyle beraber, medya kiltiir gibi sistemler de 6nemli bir yere sahiptir.

Tarihi siire¢ i¢inde iletisim ve haberlesme ihtiyaciyla dogan ve giiniimiiz teknolojisiyle dijitallesen medya
ve Ogelerinin de kiiltiiri etkiledigi ve gilinliik eylemleri doniistiirdiigii asikardir. Bu anlamda medyanin
Onemi her gegen giin artarken, yetisen ve gelisen neslin duygu ve diisiince diinyast da medya dgelerinden
etkilenmektedir. Ogrenme psikolojisinde dnemli bir baslik olan sosyal dgrenme, “baskalarini seyrederek
cevreden Ogrenme” veya “toplum icginde ve toplum igin Ogrenme” olarak tanimlanabilir. Bu tanim
baglaminda medya dgeleri degerlendirildiginde, cocuklara yonelik iiretilen igeriklerin baginda gelen ¢izgi
filmlerin igerigi de hem teknik hem konu olarak dnem tagimaktadir.

Bu bilgiler 1s18inda yapilacak c¢alismada, biiyiik ¢ogunlugunu c¢ocuk izleyicilerin olusturdugu c¢izgi
film/dizilerde sosyal becerileri kapsayan ve medya okuryazarligina iliskin bilgilendirici igeriklerin
islenmesine iliskin bir dokiiman analizi yapilacaktir. Caligmada “Dijital Tayfa” isimli ¢izgi dizi
incelenecektir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal Beceriler, Medya, Medya okuryazariigi, Cizgi Film

1 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Kiiltiirel Calismalar, seydanur.simsek@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID:
0000-0002-2478-0705
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GENCLERIN TUKETIM ALISKANLARINDA SOSYAL MEDYANIN ETKIiSi

Merve BEKTAS!

Ozet

Kiiresellesen diinyada tiiketim olgusu kapitalist sistemle beraber tiim diinyay1 saran bir yapi haline
gelmigtir. Bu durum tiiketimi temel ihtiyaglar disinda yeni ihtiyaglar olusturmaya sevk etmektedir. Gelisen
teknoloji ve kullanilan sosyal aglarla birlikte yasanan iletisim cag1 bireylerin cesitli ortamlardan
etkilenmelerinde 6ncii rol oynamaktadir. iletisim halinde olmak, birebir iletisime gegmek giiniimiiz
diinyasinda kilometreleri onemsizlestirmektedir. Sosyal aglar, ger¢eklesen olay ve durumlarda aninda geri
bildirim almay1 miimkiin kilmakta ve pazarlama sektoriinde yeni mecralar1 beraberinde getirmektedir. Ele
alman konu c¢ercevesinden bakildiginda tiiketim de hizla yayilan, degisen ve insanlar1 saran bir yapiya
sahiptir. Sosyal aglarin milyonlarca kullaniciya sahip olmasi video, fotograf ve sesli olarak igerigin
zenginlestirilmesi tiiketicilere ulasmak ve bireyleri ikna etmek igin avantajli bir ortam sunmaktadir. Bu
etkinin varligini ortaya ¢ikarmay1 amagclayan ¢alismada Siileyman Demirel Universitesi iletisim Fakiiltesi
Ogrencileri evren olarak sec¢ilmistir. Calismaya katilan bireylerin tiikketim aligkanliklarinda sosyal
medyanin etkisini ve bu durum karsisindaki tutumlarini 6lgmek i¢in 2018 yilinda saha calismasi yapilmis,
basit rastlantisal (tesadiifi) yontem esas alinarak 200 kisilik bir katilmer ile anket uygulamasi
gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda katilimcilarin tiiketim aligkanliklari {izerinde sosyal medyanin
etkisinin yogun oldugu ve sosyal medyanin yeni tiikketim alanlari olusturarak tiiketime tesvik ettigi
sonucuna ulagilmistir. Sosyal aglarin hizli, siirekli ve kigkirtici etkisinin bulundugu sosyal medyada
popililer olan isimlerin yaptiklar1 paylasimlarla bireyleri tiiketime yonlendirdigi ortaya ¢ikan diger sonuglar
arasinda yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Tiiketim, Sosyal Medya Ve Tiiketim Iliskisi

1 Bilim Uzmani, mbektas3265@gmail.com, ORCID: 0000-0002-6567-1089
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KOLLARI SIVIYORUZ: COVID-19 ASILAMA KAMPANYASI KAPSAMINDA
HAZIRLANAN KAMU SPOTLARI UZERINE GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZ

Deniz Elif YAVALAR?!

Ozet

Basta saglik olmak iizere pek ¢ok konuda gelecek tehlikelere kars kitleleri uyaran kamu spotu reklamlari,
kitlelerin bu tehlikelere kars1 gerekli 6nlemleri almalarini istemekte ve onlari istedikleri yone ¢ekebilmek
icin ikna yontemini kullanmaktadir (Ruiter, vd., 2001: 613). Bu baglamda Saglik Bakanligi’nin Covid-
19'la miicadelede baslatilan asilama calismalarinin genis kesimlere ulagsmasi i¢in “Kollar1 Siviyoruz”
sloganiyla yiriitiilen kampanyasinda; Haluk Bilginer, Sener Sen, Candan Ergetin, Okan Bayiilgen, Ezgi
Mola, Mehmet Oz, Cem Yilmaz, Kivang Tatlitug, Ahmet Ozhan, Beyazit Oztiirk, ilber Ortayli, Zeynep
Bastik, Sevcan Orhan, Acun Ilicali kamera karsisina gecerek toplumu as1 olmaya davet etmistir. Bu
caligmada, Saglik Bakanligi’nin asilama kampanyasina iliskin yayinladigi kamu spotlarindan 5°i aragtirma
nesnesi olarak secilerek gostergebilimsel agidan incelenmistir. Saglik Bakanligi asiya tesvik edici
mesajlarini, kamu spotlarinda yer verdigi sdylem seckinleriyle temel anlamsal diizeyde giivenilirlik ve
inandiricilik temalari iizerine kurmustur. S6z konusu mesajlar1 duygusal ve rasyonel kodlama yoluyla
kamuya sunan Saglik Bakanligi’nin bilgi verme, farkindalik yaratma, tutum ve davranis gelistirme amact
tagidig1 sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, 4Asi, Kamu Spotu, Gostergebilimsel Analiz

1 Dr. Ogr. Uyesi, Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik ABD Ogretim Uyesi, deyavalar@erciyes.edu.tr
ORCID: 0000-0002-1225-8805
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COVID-19 SALGIN YONETIMINE FOUCAULTCU BiR BAKIS: YENi NORMALDE
OZNE-IKTIDAR iLISKiSi

Ipek KAYA!

Ozet

Ik defa 2019 yilimin Aralik ayinda Cin’in Vuhan sehrinde ortaya cikan, sonrasinda diinyanin neredeyse
her yerine yayilan Covid-19 pandemisi diinya genelinde bir saglik krizine neden olmustur. Giincel verilere
gore (29 Eylil 2021) diinya genelinde vaka sayis1 240 milyona, 6liim sayist ise 4 milyona yaklasmig
(Worlddometers, 2021), bu siiregte hiikiimetler salginla miicadele etmek amaciyla ¢esitli onlemler almak
zorunda kalmiglardir. Salgin nedeniyle hayatin her alami yeniden yapilandirilirken, iktidarin yonetim
tekniklerinde de yeni bir sOylemin ortaya c¢iktigi gozlemlenmistir. Salgin hastaliklarin tarihselligi
iizerinden bir iktidar analizi sunan Michel Foucault Covid-19 salgin1 siirecinde 6nemli bir referans noktasi
olmustur. Foucault ciizzam, veba ve c¢igek gibi salgin hastaliklarin1 Bati tarihinde ortaya ¢ikan
hiikiimranlik, disiplinci ve yonetimsellik gibi {i¢ iktidar bi¢imiyle iligkilendirerek analiz etmistir. Bu ii¢
iktidarin uyguladigi denetim bigimleri Covid-19 siirecinde daha goriiniir olmakla birlikte, bu siirecin yeni
bir iktidar formunu da ortaya ¢ikarip ¢ikarmadigi sorusunu giindeme getirmistir. Bu ¢alismanin amact
Foucault’un 6zne-iktidar analizini dayandirdig1 salgin hastaliklar1 tizerinden Covid-19 salgin siirecine dair
bir degerlendirme sunmak ve dijital gdzetim tekniklerinin yeni bir iktidar formunu ortaya cikip
cikmadigina dair tartisma yiiritmektir.

Anahtar Sézciikler: Foucault, Covid-19, /ktidar, Gozetleme

L Ars. Gor., Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Boliimii, ipek.kaya@kocaeli.edu.tr, ORCID: 0000-
0001-6473-4036

ICOMS [30]


mailto:ipek.kaya@kocaeli.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

KRiZ DONEMLERINDE GOZETIiM OLGUSU: COViD-19 PANDEMIiSi GOZETIiM
TARIHI ICiN BIR DONUM NOKTASI OLABILIR Mi?

Fehime Elem YILDIRIM?*

Ozet

[ginde bulundugumuz pandemi siirecinde gdzetim stratejilerinin  kurumsallasmasimin  hastalikla
miicadelede Onemli bir yeri bulunmaktadir. Gozetimin 17. ylizyildan bu yana teknolojik gelismeler
paralelinde gelisim gosterdigi ve toplum igerisindeki yerini saglamlastirdigi goriilmektedir. Teknolojik
gelismelerle birlikte toplumlarin yasadigi 6nemli olaylarin da gézetimin toplum igerisindeki yayginlagma
stireclerine iligkin kirilma noktalarii olusturduklar1 goriilmektedir. 11 Eyliil 2001 saldirilart bu kirllma
noktalarindan birisi olarak goriilmekte, bu olaylarin bireysel ve toplumsal etkilerinin gézetim olgusuna
yeni bir boyut kazandirdigi, teknolojik arayislari da getirdigi tartisiimaktadir. icinde bulundugumuz
pandemi siireci hali hazirda farkli gdzetim stratejilerini destekleyebilecek donanimin var oldugu bir
zamanda vuku bulmus, teknolojik arayislardan Gte var olan teknolojinin kurumsallagmasi gibi olgular
beraberinde getirmistir. Bu calisma pandemi siirecinde diinya ¢apinda farkl iilkelerde kullanimda olan
farkli gézetim stratejilerinin beraberinde getirdiklerinin yaninda gelecege aktarimlarinin ne olabilecegini
ve Covid-19 pandemisinin gozetim olgusu igin bir kirilma noktasi olup olmadigimi 11 Eylil 2001
saldirilariin yarattig1 stirecin paralelliginde tartismayi amaglamaktadir. Bu sebeple gozetim tarihine
iligkin bir bakis1 miimkiin kilabilecek olan literatiir ve pandemi siirecinde gozetime iliskin olarak heniiz
yeni olugmakta olan c¢aligmalar taranarak pandeminin farkli bir korku tiirline olan katkisi tizerinden
gozetime kazandirdig: farkli boyutlar olabilecegi tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Covid 19, Gézetim, Korku, 11 Eyliil

1 Dr. Ogr. Uyesi, Diizce Universitesi Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Gorsel Iletisim Tasarmmi Béliimii,
fehimeyildirim@duzce.edu.tr ORCID: 0000-0001-7301-2780
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COVID-19 PANDEMI SURECI: 65 YAS UZERi BIREYLERIN DIJITALLESEN
ILETiSIME ADAPTASYONU

Entes KOZALLIK!

Ozet

Giliniimiizde teknolojinin hizla ilerlemesi ve kiiresellesme ile dijitallesen iletisim teknolojileri, yas ve statii
farki gozetmeksizin yasamimizin vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir. Genel olarak 65 yas lizeri
bireyler bu dijital ¢caga ayak uydurmakta zorluk ¢ekmekteydiler fakat Covid-19 pandemi siireciyle birlikte
bu genelleme ciddi bir degisim yasamistir. Diinyada yagsanan Covid-19 pandemisi ile miicadele etmek igin
uygulanmakta olan sokaga ¢ikma yasagi, tam kapanma gibi tedbir ve kisitlamalar 6zellikle 65 yas ve {izeri
bireylerin tiim yasantilarini sinirlandirmistir. 65 yas {lizeri bireylerin zorunlu ya da istege bagl ihtiyaglarim
karsilayabilme, glindemin gerisinde kalmama ve sosyallesme gibi istekleri dogrultusunda dijitallesen
iletisime yoOnelmeleri ve hizla adapte olduklar goriilmektedir. Bu ¢alismada 65 yas lizeri bireylerin
dijitallesen iletisime adaptasyonu konusu ile ilgili literatlir taramasi yapilmis olup, Yiiksekdgretim Kurulu
lisansiistii tez veri tabani, ulusal ve uluslararas1 dergiler, Tiirkiye Istatistik kurumu istatistikleri, google
akademik arama motoru araciliiyla yapilan arastirmalar incelenmistir. Covid-19 pandemisinde, 65 yas
tizeri bireylerin dijitallesen iletisime adaptasyonu Tiirkiyenin yasli popiilasyonu yiiksek olan illerinde
dijital anket calismasi yapilarak dijital iletisim araglarinin pandemi 6ncesi ve sonrasi kullanim siireleri ve
kullanilan uygulamalar nitel arastirma yonteminde derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak toplanan
veriler tematik analize tabi tutularak degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Adaptasyon, Dijital Zletisim, 65 Yas ve Uzeri

! Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, uzturkentes@gmail.com, ORCID: 0000-0002-1454-4311
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COVIiD-19 SURECINDE UNiIiVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
BAGIMLILIGI

Ilknur CAKAR!

Ozet

Tiim diinyayr etkisi altina alan, toplumun biitlin kesimlerini derinden etkileyen ve aligkanliklarin
degismesine sebep olan Covid-19 siirecinde sosyal medyada zaman gegirme aktivitesi bireylerin
vazgecilmezi olmustur. Dijitallesme sonucunda teknolojik gereksinimlerin artmasi ve bireylerin bu
degisime ayak uydurma c¢abalarindaki hizi tedbir amagli evde gegirdikleri zaman dilimini de
sekillendirmistir. Sosyal geri doniitlerin beklenmesi, bilgi edinme iggiidiisii, sanal tiikketim ¢ilgmligi ve
arkadaslik iligkilerinin olusturulmasi amaclariyla asir1 kullanima maruz kalan sosyal medya, genglerin
serbest zamanlarini tilkketmeye devam etmektedir. Bugiline dek yapilan ¢ogu ¢alismada, kisilerin 24 saatlik
zaman dilimlerinin ¢ogunu internet tabanlt mecralarda gegirdikleri ortaya konmustur. Yasamin her aninda
ve alaninda internetin var olmasiyla bireylerin pasif kullanicidan aktif (igerik iireten) kullanici haline
doniismesi bu mecralara bagl kalmaya sebep olmaktadir. Bu ¢alismada Sakarya Uygulamali Bilimler
Universitesi 6grencilerinin Covid-19 siirecinde cevreleriyle etkilesime ge¢me ve iliski kurma temelli olan
sosyal medya iletisim aligkanliklar1 degerlendirilmistir. Caligmada, 6grencilerin demografik 6zelliklerini
belirleyen kisa anket formu ile Van den Eijnden, Lemmens ve Valkenburg (2016) tarafindan gelistirilen
“Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi” kullanilmis olup dgrencilerin sosyal medyaya bagimlilik durumlarina
yonelik bir degerlendirme yapilmistir. Sosyal ag kullanicisi olan iiniversite &grencilerinin  fiziki
kisitlamalar neticesinde sosyal medyaya bagimlilik durumlart ve teknolojiyi kullanma aligkanliklari
belirlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Sosyal Medya Bagimliligi, Universite

! Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, ilknurcakar@subu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3490-9971
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DIiJITAL OYUNLAR VE SINEMANIN BAVKHTIN’iN KRONOTOP KAVRAMI
UZERINDEN METINLERARASILIK BAGLAMINDA KARSILASTIRILMASI:
STALKER ORNEGI

Aylin Berna ZAMANDAR BASOGLU!

Ozet

Glnliik yasamda insanligin karsilasabilecegi her tiirlii durum veya materyal fiziksel yasalarla
aciklanabilmektedir. Fizik kurallari, mimari, tiyatro ve dans gibi sanat tiirlerinde gecerliligini korusa da
sinemada, mekan ve zaman algist esnetilerek degisime ugratilmaktadir. Dijital oyunlarda ise filmlerde
yansitilandan ¢ok daha karmasik bir "sanal gerceklik" insa edilerek, katilimcinin birincil faktér oldugu
diinyalar tasarlanabilmektedir. Interaktif sanat, izleyicinin esere katilmim saglayarak alisilagelmis
yazarhk kavramini doniistirmektedir. Interaktif sanat, hikdye anlatmaktan farkli bir amac edinerek
izleyiciye/oyuncuya; yeni bir deneyim, yaratilmis bir diinyamin kesfi ve ifade 6zgiirliigli sunmaktadir.
Dijital oyunlardan etkilesimli enstalasyonlara kadar tiim bu interaktif sanatta hikaye, biitliniiyle dijital
anlatinin yazarina bagli degildir. Baska herhangi bir sanatsal metnin aksine, etkilesimli bir metnin bir
izleyici /okuyucu /oyuncu tarafindan gergeklestirilmesi gerekir ve bu gergeklestirme her seferinde
benzersizdir. Bu nedenle, 6zellikle rol yapma oyunlarinda oyuncunun kaginilmaz bir sekilde hikayedeki
kahraman (dramaturjideki bas karakter) oldugu goriilmektedir.

Bu caligmada Arkadi ve Boris Natanovi¢ Strugatski tarafindan yazilan Uzayda Piknik romanindan yola
¢ikilarak, Andrey Tarkovski'nin Stalker (Iz Siiriicii) filmi ve GSC Game World tarafindan gelistirilen
ST ALKE.R. Shadow of Chernobyl dijital oyunu Bakhtin'in "kronotop" teorisi iizerinden
metinlerarasilik baglaminda incelenmektedir. Film ve oyun karsilastirmasinda, goérsel tasarimin islenerek
var olan estetigin yeniden yaratilmasi, tarihsel ve nostaljik referanslarin uygulanma bigimleri ve medya
araglarinin bigimsel 6zelliklerinden kaynakli izleyici/oyuncu farkliliklari arastirilmaktadr.

Anahtar Kelimeler: Dijital oyun, Bakhtin, Kronotop, Stalker, Metinlerarasilik

1 Ars. Gor., Istanbul Rumeli Universitesi, Sanat, Tasarim ve Mimarlik Fakiilyesi, aylin.basoglu@rumeli.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-4846-8273
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SCHAEFFER’IN DINLEME MODLARI BAGLAMINDA DIiJIiTAL OYUNLARDA SES
TASARIMI

Anil Berk ZAMANDAR!
Aylin Berna Zamandar BASOGLU?

Ozet

Ses; gorsel ve isitsel medyanin ortaya cikisindan bu yana biiyliik 6nem kazanan televizyon, sinema ve
radyo gibi isitsellige dayali yapimlarin vazgecilmez unsurudur. Bu mecralarda estetik yapiy1 olusturma,
bilgi verme ve ritmik yapiy1 belirleme gibi temel islevlerinin yani sira ses, estetik haz yaratmada da
onemli bir yere sahiptir. Ses veya miizik dinlemek sadece isitme eyleminin getirdigi alginin homojen
olarak kavranmasi anlamina gelmez. Sesi veya miizigi duymak su kavramlari da beraberinde getirir:
dinleme, anlama ve anlasilandan dogan eylem.

Gilinlimiiziin hizla biiyliyen dijital oyun endiistrisinde kullanilan ses kodlari, “isitme” eyleminin sinirlarini
genisleterek oyuncu deneyimleri agisindan etkilesimli bir doniisiim yasamaktadir. Ozellikle ¢evrimici
oyunlarda kullanicilarin birbirleriyle paylastigi eylemler yalnizca gorsel kodlarla sinirli degildir. Clinki
cevrimici oyunlarda oyuncular tarafindan herhangi bir zamanda beklenmedik bir hareket
gergeklestirilebilir ve bu durum ¢ogunlukla ses kodlar1 araciligiyla iletilir. Son yillarda bilgi iletmek i¢in
sesin kullanimu ile ilgili ¢aligmalar olmasina ragmen, oyunlar i¢in bilgilendirici ses tasarimi alanindaki
aragtirmalarin literatiirde yeterince yer almadigi gozlemlenmistir. Bu calismanin amaci, elektroakustik
besteci ve teorisyen Pierre Schaeffer'in dinleme stilleri teorisinden yola ¢ikarak dijital oyunlarda
"dinledigini anlama"nin ¢ok yonlii ve heterojen dogasimi farkli dinleme modlar1 agisindan incelemektir.
Caligma kapsaminda ses kodlarinin dijital oyunlarda kullanimi1 da dahil olmak iizere ses tasarimina
yonelik onceki yaklagimlar incelenerek, sanal diinya ile giindelik yasam arasindaki dinleme pratiklerinin
benzerlik ve farkliliklar arastirilmistir. Ozellikle First Person Shooter (FPS) oyunlarinda ses kullaniminin
nasil etkilesimli bir modele doniistiigii Schaeffer'in "ecouter, ouir, entender ve comprendre" kavramlari
temelinde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Dinleme Modlari, Pierre Schaeffer, Ses Tasarimi, Birinci Sahis
Nisanci

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Yasar Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, zamandarberk@gmail.com , ORCID:
0000-0003-0723-200X

2 Ars. Gér., Istanbul Rumeli Universitesi Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, aylin.basoglu@rumeli.edu.tr /
bernazamandar@gmail.com , ORCID: 0000-0002-4846-8273
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OYUN, PANDEMI VE SiYASET THE LAST OF US’IN SiYASAL VE TOPLUMSAL
MUHAYYILESI

Enes SAHIN!

Ozet

Popiiler kiiltliriin 6nemli unsurlarindan biri olan video oyunlar1 oyun tecriibesi sunmanin yaninda tipki
edebiyat ve sinema gibi sdylem ingsa etmenin ve bu sOylemi aktarmanin araglarindan biridir. Oyun
sektoriiniin popiiler kiiltiirde yeri ve 6nemi arttikga bu unsurlar vasitasi ile ortaya koyulan fikirler de daha
nitelikli bir hale gelir. Bu ¢er¢evede popiiler kiiltiirde kendisine ¢okca yer bulmanin yaninda toplumsal ve
siyasal alana dair sdylemleri tizerinde durulmayi hak eden video oyunlarindan biri Last of Us olur. Bir
pandemi siirecinin ardindan hastaligi kapanlarin zombilesmesi ile birlikte kendisini gdsteren anarsi
ortaminda birey, toplum ve devletin ne sekilde varligini devam ettirecegine dair muhayyilenin ortaya
koyuldugu Last of Us, bu hususiyetiyle tecriibe edenlere bir oyun deneyiminden fazlasini sunar. Sundugu
hikayeyi 2033 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde sekillendiren Last of Us, bireylerin hayatta kalma
ve giivenliklerini muhafaza etme, devletlerin otoriter rejimler vasitasiyla anarsiyi ortadan kaldirma,
toplumsal yapimin igerisindeki bazi gruplarin ise var olan durum karsisinda bir ¢dziim bulma amaciyla
sivil orgiitlenmeler olusturma cabasi gosterdigi bir kiyamet sonrast muhayyile ortaya koyar. Soylem
analizi yonteminin kullanilacagi ¢alismanin amaci Last of Us’da ortaya koyulan anlati igerisinde siyasal
ve toplumsal alana yonelik idrak bigimlerinin agia c¢ikarilmasini saglamaktir. Calisma neticesinde varilan
sonug popiiler kiiltiirde gittikce daha muhkem bir yer edinen video oyunlarinin sosyal bilimler
caligmalarinda g6z ardi edilmemesi gereken anlatilar tesis ettigi ve Last of Us’in da bunun iyi
orneklerinden biri oldugudur.

Anahtar Kelimeler: Video Oyunu, Last of Us, Pandemi, Toplum, Siyaset

! Dr. Ars. Gér, Kiitahya Dumlupinar Universitesi, iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Siyaset Bilimi ve Uluslararasi
Mliskiler Bsliimii, enes.sahin@dpu.edu.tr, ORCID:
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SIBEROKRASI KAVRAMI VE AVATARLARIN DUNYASI METAVERSE

Seray BILICI*
Arif YILDIRIM?

Ozet

Siberokrasi Kavrami David Ronfelt tarafindan 1991 yilinda kullanilmaya baslanan birbirine baglh
bilgisayar aglarinin yonettigi teorik bir yonetim bicimidir. Bu teoriye gore bilgi ¢aginin derinlesmesiyle
beraber yeni tiir demokratik, totaliter ve hibrit hiikiimetler ortaya cikacaktir. Siberokrasi; bilgilerin bir
sorunun kaynagindan birbirine bagl bir bilgisayar aglar1 sistemi ve otomatik bilgi siralama yazilimi
araciligiyla, insanlara hizli bir sekilde iletmesini saglayacaktir. Bir Siberokrasinin neye benzeyecegini tam
olarak sdylemek i¢in heniiz ¢ok erken olsa da gelecekteki elektronik bilgi ve iletisim altyapilarinin (yani
siber uzayin) gelisiminin ve bunlara erisim talebinin hayatin dogasini nasil degistirebilecegini tartismak
icin tiiretilen bir kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu kavram 1990’11 yillardan itibaren bir teori olarak
kalsa da internet cagiyla beraber yeniden diisiiniilmesi gereken bir teori olmustur. Ciinkii internet, sosyal
medyadan ibaret kalmayarak yelpazesini genisletmistir. Internetin sonraki asamasi olarak diisiiniilen
Metaverse de bu noktada 6nemlidir. Kisilerin avatarlariyla var olacagi ii¢ boyutlu bir sanal iletisim agi, ilk
olarak 1992 yilinda Neal Stepheson’in Snow Crash romaninda gegmistir. Metaverse kavrami, iginde her
seyin oldugu derin bir diinya olarak tasvir edilebilmektedir. Metaverse bir oyun diinyasindan farkli olarak
bircok alandan olusabilir, canli konserler, etkinlikler, fikir liderlerinin katildig1 toplantilar, NFT eserlerin
yayinlandigi sanal anitlarin oldugu bir evren olarak kurgulanmaktadir. Metaverse’in ilk adimlarindan biri
olarak PlayerUnknown’s Battegrounds’un (PUBGQG) tasarladigi Artemis 64 kilometrelik sanal bir ortam
insa edilmektedir. Bu durumda David Ronfelt’in ortaya ¢ikardigi Siberokrasi kavramina ¢ok da uzak
kalmamaktadir. Bu ¢aligma Siberokrasi kavramini baz alarak Metaverse kavramini agiklayacaktir. internet
caginda yasanan hizli doniisim sosyal medyay1 da gegerek internetin sonraki asamasini inceleyecek ve
siberokrasi ile arasindaki ortak 6ngdriiler saptanacaktir.

Anahtar Kelimler: Siber Uzay, Metaverse, Siberokrasi, Sanal Gergeklik

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Medya ve Kiiltiirel Calismalar Anabilim Dals,
seraybilici.social@gmail.com, ORCID: 0000-0002-4938-5939

2 Dr. Ogr. Uyesi, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii, arify@comu.edu.tr,
arifyildirim@gmail.com, ORCID: 0000-0002-4446-4865
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ENTEGRE BiR TASARIM PROJESININ SUREC INCELEMESI

Mustafa Emrah OZDAMAR!
Gaye Ozdamar?

Ozet

Ajanslarda farkli ekiplerin entegre bir sekilde galistig1 etkilesim ve iletisim tasarimi projelerinin en verimli
haline, marka ve ajansin arasinda gergeklesen, projeyi anlamak ve hedeflerine en uygun yolu bulmak
lizerine yapilan goriigmeler sonucu ulagilmaktadir. Bu bildiride entegre ¢alisan bir ajansin biitiinciil olarak
ele aldigi bir mobil uygulama projesi ele alinmistir. Projenin asamalari ve bu asamalarda asilan
problemler, projede yer alan farkli ekiplerin gecirdikleri siirecler incelenmis, ekip iyeleri ile goriismeler
gercgeklestirilerek siireclerin verimlilige etkisi irdelenmistir. “Ajans ve marka arasinda yapilan brief
toplantisi, kick-off sunumu, workshop, strateji sunumu gibi marka ile ekibi bir araya getiren toplantilar
projenin en verimli sekilde gelismesini saglar” ve “Proje siireci devam ederken markanin talep ve
isteklerinin brief ile catismasi durumunda brief&#39;in tekrar irdelenmesi gereklidir” hipotezleri ele
almmustir. Calismanin sonug boliimiinde, markanin talepleri ve isteklerinin brief ile ¢atismasi durumunda
brief&#39;in tekrar irdelenmesi gerektigi vurgulanmistir. Markanin bir etkilesim ve iletisim tasarimi
projesinin asamalarina hakim olmasi beklenmediginden, ajansin danisman kimligi ile yapacagi
yonlendirmelere agik olmasi gerektigi sonucuna varilmstir.

Anahtar Kelimeler: Etkilesim Tasarimi, Iletisim Tasarimi, Kullamict Deneyimi Tasarimi, Tasarim
Asamalar

L Yénetici Ortak, Gricreative, emrah.ozdamar@gricreative.com, ORCID: 0000-0001-7143-4015
2 Gricreative, gaye.guzelay@gricreative.com, ORCID: 0000-0001-6427-7787
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BiR REKLAM VE PAZARLAMA ARACI OLARAK iIKONIiKLESEN AMBALAJLARIN
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Selen Butgel TUNALI?

Ozet

Gilinlimiizde pazarda bulunan ¢ok sayida marka ve firiin arasinda farklilagmanin yolunu arayan
pazarlamacilar {irlin ambalajmin 6nemini fark etmislerdir. Ambalaj, temel islevi olan {iriinii korumay1
sirdiiriirken gerek yapisiyla gerekse tasarimiyla koruma gorevini asarak bir satis araci olarak
konumlanmustir. Uriin, ambalaji araciliiyla {iriin hakkinda bilgi verme, dikkat cekme ve satin aldirmaya
tesvik etmesi ile en etkin reklam araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gergekten de rakipler arasinda
tasarim ve gostergebilim ilkelerine en uygun tasarlanan, rengi, illiistrasyonu, tipografisi ile marka imajini
en iyi yansitan ambalaj tasarimi1 pazarda da en yiiksek pazar payina sahip oldugu veriler ile desteklenir
niteliktedir. Ambalajin bir pazarlama ve reklam araci olarak goriilmesinin nedeni, iiriiniin satisina 6nemli
0lciide katkida bulunmasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiiketicinin dogrudan temasta oldugu, tirlinii koruyan, {iriiniin kullanilmasini ve taginmasini saglayan iiriin
siseleri, kutulari, kaplar1 ve kavanozlar1 reklam-pazarlama araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu tiir
ambalajlarin en temel gorevi iiriinii ve marka kimligini yansitmaktir. Eger bir iiriiniin ambalaj1 bir reklam
araci haline geldiyse, marka ismi tizerinde yazmadigi halde kullanicilari tarafindan biliniyorsa bu
tasarimlar rakipleri arasinda formlariyla farklilik yaratarak ikoniklesmislerdir.

Bu galismada bu baglam dogrultusunda, ikoniklesen ambalajlarin gostergebilimsel analizi yapilacaktir.
Genel kabul goren ve bilinen ambalaj tasarimlarmin, gostergebilimsel ¢oziimleme esliginde ikonik
olmasina yol acan nedenler inceleme dahilinde tartisilacak ve yorumlanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj, Zkonik, Gdstergebilim

! Dr. Ogr. Uyesi, Nisantas1 Universitesi Iletisim ve Tasarim Béliimii Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Ogretim Uyesi,
selen.tunali@nisantasi.edu.tr , ORCID: 0000-0002-3056-9017
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YUKSEKOGRENIM OGRENCILERININ I"JNiVERSiTELI:ZRE YONELIK KURUMSAL
IMAJ ALGILARI: GUMUSHANE UNIVERSITESI ORNEGI

Zekeriya SARIHAN!

Ozet

Ulkemizde birgok {iniversite esit bir bigimde egitim sunma gayreti igerisindedir. Bugiin iiniversitelerin
diger iiniversitelere gore tercih edilebilirliklerini artirmak ve basarili 6grencileri kendi iiniversitelerine
cekebilmek icin ¢esitli girisimlere girdiklerini gormek miimkiindiir. Universitelerin tercih edilmesinde
giiclii kurumsal imaj algilar1 hi¢ kuskusuz 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gliglii bir
kurumsal imaja sahip {niversiteler hem yurticinden hem de yurtdisindan Ogrenci g¢ekebilmekte ve
Ogrencilerin kurumsal bagliliklarint en iist diizeye ¢ikarmakta basarili olmaktadirlar. Bu c¢alisma
iiniversitelerin kurumsal imajlarin1 kapsamakla birlikte, 6zelde dgrencilerin Giimiishane Universitesi’ne
yonelik kurumsal imajinin tespit edilmesini amaglamaktadir. Bu amagla arastirma evrenini Glimiighane
Universitesi’nde 6grenim gdren dgrenciler olustururken, arastirmanin érneklemini alti fakiiltede dgrenim
goren 439 oOgrenci olusturmaktadir. Nicel ydntemlerle elde edilen bulgular istatistiksel analizlerden
yararlanilarak yorumlanmistir. Bu baglamda iiniversitenin kurumsal imaj algisinin &grenciler nezdinde
orta diizeyde oldugu sonucuna ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler: fmaj, Kurumsal Imaj, Kurumsal Kimlik, Kurumsal Kiiltiir

1 Ogr. Gér., Giimiishane Universitesi Ogretim Uyesi, zekeriyasarihan@gumushane.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8278-
005X
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IKNAYA KARSI GOSTERILEN DIRENCIN KIRILMASI: “CIFTLIK BANK REKLAM
FILMi UZERINE BiR INCELEME

Akin Can DEGIRMEN!

Ozet

Iletisim hayatin her alaninda var olan ve siireklilik gdsteren bir olgudur. ikna ise iletisim yoluyla alicida
tutum ve davranis degisimi olusturmaktir. Ikna konusunda hem ileti hem de kaynaga dair baz1 dzellikler
iknay1 olumlu ya da olumsuz sekilde etkilemektedir. Bu durum ise ikna olma ve iknaya karsi direng
olusturma olarak ikiye ayrilmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, iknaya direnmeyi reklam filmi araciligiyla
ikna ve iletisim baglaminda aciklayarak detaylandirmaktir. Calisma kapsaminda Oncelikle ikna
gostergelerinin yer aldigi spesifik bir reklam filmi se¢ilmis, ardindan reklam filminin goriintii diizlemi,
dilsel ileti diizlemi ile ikna gostergelerinin diizanlam/yananlam diizeyinde ¢0ziimlemesi
gergeklestirilmistir. Calismada elde edilen bulgular betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.
Caligma sonucunda, ele alan isletmenin aslinda sahip olmadig1 ve inanmadig1 degerleri reklam filminde
kullanarak insanlari ikna ettigi ve ardindan onlar1 dolandirdig1 saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Zkna, Iknaya Direnme, Reklam Filmi, Ciftlik Bank

1 Yiksek Lisans Oprencisi, Anadolu Universitesi Iletisim Tasarimi ve Yonetimi Anabilim Dali,
akincandegirmen@anadolu.edu.tr , ORCID: 0000-0002-8016-216X
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NETFLIX’IN AVANGARD REKLAM KAMPANYALARI NETFLiX’i TURKIYE’DE
ASK MARKASI YAPACAK MI?

Burcu GUMUS!

Ozet

Tiiketicilerle baglanti kurmanin en 6nemli yolu dijital diinyanin ve gelisen iletisim kanallarinin énemini
anlamaya dayanmaktadir. Sosyal aglar dogrudan, anlik, etkilesimli ve deneyimsel bir yapiya sahip
olduklari i¢in giiniimiizde en etkili ara¢ haline gelmistir. Bu nedenle, toplumun siirekli degistigini anlamak
icin klasik anlamdaki reklam ve reklamcilik uygulamalarinin degistigini anlamak ve buna ayak uydurmak
gerekmektedir. Firmalar icerik olusturmak, farklilagmak, rekabet giiclerini korumak ve akilda olumlu
olarak kalic1 olabilmek igin avangard teknikler gelistirmek zorundadir. Ozellikle Netflix’in Tiirkiye’ye
girmesi ile dijital platformlarina olan talep artmis, kurgusal igeriklerin tiiketilme sekli degismistir. Netflix,
popiilaritesini korumak ve 6zellikle Z kusaginin dikkatini ve begenisini kazanmak i¢in klasik anlamdaki
reklam kampanyalarinin disina g¢ikarak rakiplerinden farklilasmakta, kullanicilari ile 6zel bir etkilesim
olusturan bir marka olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda farkli platformlar ve formatlar
kullanarak reklam kampanyalar gelistiren Netflix’in s6z konusu reklam uygulamalar1 sonucunda bir agk
markasi olma ozelliklerini karsilayan bir marka olup olmadigini veya ask markasi olarak anilmaya deger
olup olmadig1 incelenmeye calisilmaktadir. Bu amagla Netflix’in Tiirkiye’de farkli zaman araliklarinda
yaptig1 reklam kampanyalar1 ve bu kampanyalara Netflix kullanicilarinin nasil tepki verdigi Netflix’’in
instagram hesaplarindaki yorumlar dikkate alinarak analiz edilecektir. S6z konusu veriler Python programi
araciligl ile elde edilecek ve yapilan paylasimlara dayali olusturulan veri setinin igerik analizi
yapilacaktir. Calisma kapsaminda kisisel verilerin korunmasi agisindan paylasimlara yer verilmeyecek
olup, s6z konusu degerlendirmeler aragtirmacinin gelistirdigi gruplandirmalara goére yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ask Markasi, LoveMark, Netflix, Instagram, Reklam Kampanyalart

1 Dr. Ogr. Uyesi, Dogus Universitesi Ogretim Uyesi, burcugumus@dogus.edu.tr , ORCID: 0000-0003-2643-2744
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1950 SECIMLERINDE SiYASI PARTILERIN PROPAGANDA FAALIYETLERI

Ugur Hakan HACIOGLU*

Ozet

Tiirkiye, Ikinci Diinya Savasi’na fiilen katilmamms olsa da savasin ekonomik, kiiltiirel ve siyasal
sonuglarindan biiyiik 6lciide etkilenmistir. Cumhurbaskan1 Ismet Inénii, savas sirasinda yikim ve
tahribatin iilke igerisine taginmamasi igin biiyliik miicadele vermistir. Savasin sona ermesiyle 6zellikle
ekonomik anlamda yasanan problemler sebebiyle iktidara karsi bir muhalefet kanadi olusmaya
baglamistir. Cumhuriyet Halk Partisi milletvekilleri arasinda yer alan Celal Bayar, Refik Koraltan, Fuat
Kopriilii ve Adnan Menderes 7 Ocak 1946’da parti blinyesinden ayrilarak Demokrat Parti’yi kurmustur.
1924 ve 1930°da iki defa ¢ok partili sisteme ge¢is denenmis olsa da basarisiz olunan bu denemelerin
ardindan Demokrat Parti siyasal anlamda bu basariya ulasmistir. 21 Temmuz 1946 tarihinde ilk se¢im
tecriibesini yasayan Demokrat Parti sonrasinda yeni partilerin de ortaya ¢ikmasiyla ¢ogulcu demokrasinin
temsilcileri artmaya baglamigtir. 1950 yilinda gergeklesen segimlerin sonucuyla da Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin siyasal tarihinde iktidar ilk kez se¢im yoluyla el degistirmistir.

Gergeklestirdigimiz calismada 14 Mayis 1950 tarihinde iktidarin el degistirmesini hazirlayan siireci afis,
demec ve haberler iizerinden incelemeye calistik. Bu kapsamda Ocak 1950°den sec¢im siirecine kadar
gelen siirede propaganda faaliyetlerini inceleyerek siyasi tarih bakimindan biiyiik 6nem arz eden iktidar —
muhalefet miicadelesinin se¢im dncesi izlerini inceledik.

Anahtar Kelimeler: Cumhuriyet Halk Partisi, Demokrat Parti, Secim, Propaganda Faaliyetleri

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Tekirdag Namik Kemal Universitesi Tarih Boliimii, ugurhakanhacioglu@gmail.com ,
ORCID: 0000-0001-7436-2707
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SANATSAL BiR IFADE BiCiMI VE ILETISIM FORMU OLARAK GRAFFITi’NiN
DONUSUMU

Biilent KABAS!

Ozet

1980’lerde Amerika’da ortaya ¢ikan ve etkisi hizla tiim diinyaya yayilan hip-hop kiiltiiriiniin en 6nemli
bilesenlerinden biri graffitidir. Siyasal bir protesto araci olarak goriiniirliik kazanan graffitinin gengler igin
ifade ettigi anlam, resmi hegemonya karsisinda kendi hegemonyalarini kurabilmek olmustur. Bir baska
deyisle, bu kiiltiirel form genglere ¢ogunluk toplumunun temel kurumlari karsisinda kendi yerel
iktidarlarin1 kurabilmelerine olanak saglamistir. Baglarda, kamusal alana saldir1 olarak tanimlanan, sug ve
vandalizmle iliskilendirilen bu tiirden eylemleri engellemek amaciyla resmi otoritelerce kampanyalar
baglatilmis ve uzun bir siire graffitiyle bu yolla miicadele edilmistir. Sonug olarak, graffiti’nin ortaya ¢ikip
yayginlagtiglr ilk donemi resmi kiiltlir ve buna muhalif bir karsi kiiltiir arasindaki ikilik tizerinden
degerlendirmek miimkiindiir.

Gilintimiizde ise, orta sinif degerleri ¢evresinde olusturulmus, hegemonik yapilarin yeniden iiretilmesinde
kargt kiiltiirler anahtar bir rol oynamaktadir. Bu baglamda rizanin iretilmesinde, ozellikle genclik
altkiiltiirleri, farkliliklariyla bu ¢ok kiiltiirlii yapimin zengin ve renkli goriiniimiine katki saglasalar da,
esasen orta smifin degerleri etrafinda sekillenen popiiler kiiltiiriin i¢cinde yeniden anlam kazanmanin
Otesine gidememektedirler. 1990°l1 yillara degin bir sokak sanati olarak icra edilen graffiti de, ¢ogu
genclik altkiiltlirii igin gegerli olan ortak kaderi paylasmigtir. Gegmisin ‘bombacilart’, ‘sprey savasgilart’,
‘sokak kahramanlari’ bugiin biiyilk oranda ‘grafiti sanat¢ilari’na doniisiirlerken altkiiltiirel tarzlari ve
isaretleri piyasa mekanizmasi dahilinde anlam kazanmaya baslamistir.

Bu c¢alismada, sanatsal bir ifade bi¢imi ve bir iletigim formu olan graffiti’nin hangi kosullarda ortaya
ciktigt ve zamanla Once nasil bir ‘genglik altkiiltiirii’ hareketine, sonrasinda da nasil ticari metaya
doniistiigiiniin 6rneklerle agiklanmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Graffiti, Sokak Sanati, Hip-Hop, Gen¢lik Altkiiltiirleri

! Dr. Ogr. Uyesi, Sakarya Universitesi Sanat Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogretim Uyesi, bkabas@sakarya.edu.tr

ICOMS [44]



ICOMS 2021 | Uluslararas iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

KIBRIS’TA NACAK VE KULTUR-SANATA DAIR

Ulvi KESER!

Ozet

Kibris’ta ozellikle 1 Nisan 1955 sonrasinda Yunanistan destekli EOKA tedhis orgiitiine karst Kibris
Tirkleri hayatta kalma miicadelesi verirken silahli miicadeleyi Tiirk Mukavemet Teskilati (TMT) yerine
getirmektedir. Kibris Tiirklerinin yediden yetmise destek olduklari bu miicadelenin siyasi kanadinda ise
sosyal hayattan ekonomiye, dis iligkilerden spora varincaya kadar hayatin ¢ok farkli yonlerinde Kibris
Tirk toplumunu ayakta tutmaya calisan Nacak gazetesi s6z konusudur. Kagit iizerinde Kibris Tiirk
Kurumlar1 Federasyonu’na ait gibi goriinen ve KKTC Kurucu Cumhurbagkant merhum Rauf R. Denktas
tarafindan yonetilen gazete esasinda TMT’nin propagandaya yonelik kullandigi bir iletisim aracidir.
Haftalik olarak ve Cuma giinleri yayimlanan gazetenin iizerinde durdugu en énemli konulardan birisini ise
yayin hayatinda oldugu 1959-1963 arasinda edebiyat olusturmaktadir. Bu calisma kapsaminda Nacak
gazetesi ve bu gazetenin edebiyata bakis agis1 6rneklerle aktarilmaya calisilacaktir. Calismanin hazirlanma
asamasinda yurti¢i ve yurtdisi arsivler yaninda so6zli tarih ¢alismalarindan da istifade edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Nacak, Kibris Tiirk Edebiyati, TMT, Kibris, Tiirkiye

! Prof. Dr, Girne Amerikan Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi Dekani, ulvikeser@gmail.com, ORCID: 0000-
0003- 0846-6940
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BiR TOPLUMSAL BELLEK TASIYICISI OLARAK MEKAN iSIMLERIi: 15 TEMMUZ
2016 DARBE GIiRiSiMi UZERINE NiCEL BiR ARASTIRMA

Rabia Zamur TUNCER?

Ozet

Bu c¢aligmanin temel amaci, mekén isim degisikliklerinin toplumsal bellek {izerinde yarattigi degisimleri
kuramsal ¢ercevede tartismak ve bu degisimi yasanmig pratikler iizerinden ortaya koymaktir. Tiirkiye nin
yakin donem tarihinde toplumsal bellek ve isim degisikliklerinin kavramsal ve kuramsal karsiligint; 15
Temmuz 2016 gecesinin heniiz ilerlememis saatlerinde, Silahli Kuvvetler igindeki, dini bir cemaate bagl
grup tarafindan yasa dig1 sekilde kalkisilan ve mekansal anlamda simgelesen “darbe girigimi” tam olarak
karsilar goriinmektedir. 15 Temmuz Darbe Girisimi’nden sonra secici hatirlamaya yonelik yapilan isim
degisikliginin tam bir konsensus ile kabul goriip gérmedigi, kabul gérmemisse, bu reddin anlagilmasi,
sosyo-politik diizlemde kritik bir esigi olusturmaktadir. Bu baglamda c¢alisma insa edilen hafiza
mekanlarinin ve yapilan isim degisikliklerinin birey ve/veya toplumda bulacagi karsilikla ilgili 6nemli
bilgiler sunma potansiyeli bulundurmaktadir. Bu dogrultuda calisma, hafiza mekanlar1 ve bu mekanlara
iligkin isim degisikliklerinin yalnizca yasananlari anlatan bir sembol abide olmasi boyutuyla degil,
toplumsal hafiza kayitlarinda, siyasal olanla taraf ya da karsit olma gerekgesiyle farklilasma soz
konusuysa, bunun goriilebilmesi acisindan da biiyiik 6nem arz etmektedir. Zira isim degisikliklerini kabul
veya red de birbirinden ayrisan ve farklilasan hafizalarin gostergesi olmaktadir. Calismada son olarak,
darbe girisimi sonrasinda yapilan isim degisikliklerinin bireysel ve toplumsal hafizada ne diizeyde karsilik
buldugunun goriilmesi agisindan 800 kisiyle yapilan anket calismasina dayanan bir arastirma
sunulmaktadir.

Anahtar kelimeler: Toplumsal Bellek, Hafiza Mekdnlar, Mekdn Isimleri

L Ars. Gor. Dr., Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi, rabia.zamur@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9922-0334
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UCRETSIZ AILE iSCILIGINDEN YOUTUBER’LIGA

Merve SARISIN!

Ozet

[letisimin, gecirdigi evrimler sonrasinda yiiz yiize olma &zelliginde siyrilip mekansal déniisiime ugramasi
buna bagli olarak da zaman ve mekan sinirlarinin bulaniklastigi dolayimli bir etkilesim halini almasi,
kullanicilarin giindelik yasam pratiklerini de 6nemli 6lgiide etkilemistir. Web 2.0 teknolojisi ile gelen
etkilesimsellik, kullanicilarin aktif oldugu c¢ok yonlii iletisimi miimkiin kilmigs bu durum da kullanict
merkezli sosyal aglar1 ortaya ¢ikarmistir. Sosyal aglarin gelisimi ile kullanicilar tarafindan olusturulan
igerikler, ayn1 zamanda harcanan emek ve zamanin paylagimi, bunun da bir ekonomiye donistigi
katilime1 bir kiiltiirii olusmustur. Uretkecilik kavrammin 6n plana ¢iktign bu siiregte sosyal aglarin
kullanicilarina sagladigi avantajlar ile birlikte icerik iiretimi de cesitlilik kazanmistir. Yeni medyanin
Ozellikleri ile ulagilabilirligin ve etkilesimin en {ist diizeyde oldugu ortamda, kadinlar da siberuzamin
kamusal alaninda etkin olabilme firsati elde etmistir. Bu noktada ilkel donemden bu yana iiretime olan
katkis1 dnemli dl¢iide gérmezden gelinen kadin -kendisine verilen toplumsal cinsiyet rolleri ile 6zel alana
hapsolsa da- yeni medyanin avantajlari beraberinde tiim diinyaya agilmis ve daha ¢ok goriiniir olmustur.
Bu ¢aligma, kadina atfedilen geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda 6zel alaninda kamusallagan
kadinin dijital alandaki doniisiimiinii yeni medyanin olanaklar1 baglaminda ele almaktadir. Bu kapsamda
YouTube platformu iizerinde olusturduklar1 yemek igerikleri ile en ¢ok takip edilen ve en ¢ok izlenen
kadin YouTuber’larin hesaplar1 incelemeye alinmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Toplumsal Cinsiyet, Kamusal Alan

1 Ogr. Gér., Ordu Universitesi Ulubey Meslek Yiiksek Okulu, Medya ve Iletisim Programi, mervesarisin@odu.edu.tr
, ORCID: 0000-0002-1144-1843
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DIJITAL CAGDA FiKiR GAZETECILiGINi YENIDEN OKUMAK

Cagatay DEMIREL!
Elif KUTUKOGLU?

Ozet

Glinlimiiziin gazetecilik anlayist igerisinde hi¢ kuskusuz fikir gazeteciligi Onemli bir yere sahiptir.
Sundugu ciddi icerikli haberlerle toplumsal sorunlari giindeme getiren bu gazetecilik tiirli, okuyucusunun
belirli diisiinsel hedefler dogrultusunda yonlendirilmesini saglamaktadir. Ancak kitle iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelere paralel olarak enformasyon yogunlugunda meydana gelen artis,
giiniimiiziin dijital ¢aginda fikir gazeteciliginin yeniden okunmasina ve yorumlanmasina yol agmaktadir.
Ik fikir gazetesi sayilan Terciiman-1 Ahval’den giiniimiize gelinceye kadar gozle goriiliir bir degisim
bulunmaktadir. Oyle ki, artik dogal diizenin bir pargasi olarak kabul ettigimiz dijitallesme, ¢agimizda
haberlerin {iiretim, dagitim ve tiiketimini daha kolay hale getirmektedir. Dolayisiyla geleneksel medyaya
oranla dijital tabanli medya sayesinde fikir gazeteleri, hemen her tiirlii haber, yazi tiirli ve fotografi daha
genis insan topluklarina ulastirabilirken, diger yandan da ¢esitli diisiinceleri kamuoyunda insa
edebilmektedir. Sonug olarak gergeklestirilen bu aragtirmanin amaci, bugiiniin dijital ¢aginda kendi hedef
kitlesinin diisiincel ihtiyaglarina cevap veren ve kendi 6gretileri dogrultusunda olaylarin “haberlenmesini”
saglayan fikir gazeteciginin alanyazin baglaminda incelenmesidir. Bu baglamda fikir gazeteciliginin
tarihsel anlamda gelisimine bakilarak, giinlimiizde yer alma sekli {izerinde durulmustur. Tarihsel anlamda
ve dijital ¢agda yer alan fikir gazeteciligi karsilagtirmali olarak ele alinmustir. Fikir gazeteciliginin
giinimiize nasil uyarlandigi, hedef kitlesine ulagsma sekli, ne yonde etki uyandirabilecegi gibi cesitli
konular da tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Cag, Fikir Gazeteciligi, Habercilik

1 Ogr. Gor., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi, ccagataydemirel@gmail.com, ORCID: 0000-0001-6203-
5303

2 Dr., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi, elifkutukoglu@gmail.com, ORCID: 0000-0001-
5147-4634
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YENi MEDYA CAGINDA KAMUSAL ALANINI DONUSUMU VE GENCLERIN
DIJITAL SIYASETTE VAROLMA PRATILERI

Hasan BATAR!
Mehmet ULAS?

Ozet

Yeni medya teknolojilerini c¢evreleyen {itopik sdylemler post-endiistriyel toplumun daha fazla
demokratiklesecegine ve kamusal alanda bir canlanma olacagma dair projeksiyonlarda bulunmaktadir.
Bununla birlikte bu teknolojilerin gesitli yonleri, ayn1 zamanda bu potansiyeli kisitlamaktadir. i1k olarak
internet ve bilgiye erisim esitsizlikleri ve yeni medya okuryazarligi, sanal alanda temsil edilebilirligi
tehlikeye atmaktadir. Ikincisi, internet tabanli teknolojiler diinyanin uzak noktalarindaki insanlar arasinda
iletisimi ve tartismayr miimkiin kilmakta ancak ayni zamanda siyasi sOylemi parcalara ayirmaktadir.
Ugiinciisii, kiiresel kapitalizmin kaliplar1 internet tabanli teknolojilerin yeni bir siyasi kiiltiir yaratmak
yerine mevcut siyasi kiiltiire uyarlanmalart miimkiin kilmaktadir. Bircok elestirmen kamusal alani
romantiklestirmekte ve onu uzun zaman Once var olan ancak modern endiistriyel toplumun gelisiyle
aginmig bir sey olarak diislinmektedir. Biyiilk kamunun c¢okiigiinii hisseden Habermas (1962/1989),
kamusal alanin 17. ve 18. yiizyildaki gelisiminin ve 20. yiizyildaki diisiisiiniin izini siirmiistiir. internet ve
ilgili teknolojiler, politik yonelimli sohbetler i¢in yeni bir kamusal alan yaratmistir; bu kamusal alanin
yeni bir kamusal alana doniismesi ve smirlarimi asip asamamasi teknolojinin kendisi ve ona
erigilebilmesiyle baglantilidir. Nihayetinde, bir kamusal alan olarak internetin gergek dogasini ortaya
¢ikaran sey, ttopik ve distopik vizyonlar arasindaki dengedir.

Bu c¢alisma internetin politik kullanimlarinin kamusal alani nasil etkiledigini, kamusal alanin geniglemesi
veya daralmasinda nasil bir etki olusturdugu incelemektedir. Bu kapsamda Malatya Ak Parti i1 Genglik
Kollar1 ve Malatya Cumhuriyet Halk Partisi 11 Genglik Kollar1 iiyelerine nicel arastirma yontemi
baglaminda yoneltilen anket sorular ile genglerin yeni medya kullanim bigimleri, siyasal ve kamusal
alanda var olma stratejileri hakkinda bir projeksiyon sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Genglik, Internet, Dijital Siyaset, Sanal Kamusal Alan

! Doktora Ogrencisi, Firat Universitesi Iletisim Bilimleri, hasanbatar@gmail.com , ORCID: 0000-0003-4245-0168
2 Ars. Gor., Inonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi, mehmet.ulas@inonu.edu.tr , ORCID: 0000- 0002-6131-7509
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KORONAVIRUS ILE MUCADELEDE SOSYAL MEDYA: ASI KARSITLARININ
DUSUNCELERINE YONELIK BiR INCELEME

Kamuran Giilarslan DEGER?

Ozet

Ulkemizde yiiriitiilen as1 kampanyasina ragmen yapilan resmi aciklamalara gore 23 milyon kisinin ast
vurulmadigr bilinmektedir. Bazi uzmanlarin agiklamalarina gore ise, asilama kampanyasinda istenilen
basariya erisilememesinin nedeni olarak as1 karsitlar1 onemli bir etken olarak gosterilmektedir. Nitekim as1
karsitlarinin bir araya geldikleri hashtaglere bakildiginda pandemi siirecinde yiiriitiilen politikalar ve
Covid 19 agilan ile ilgili bilgi aligverisinin yogun sekilde gergeklestirildigi anlasilmaktadir. Bu anlamda
Twitter’da acilan hashtag hesaplarinda endise ve siipheyi iceren, bunun yani sira as1 karsithginin
gerekcelerini hakli ¢ikarmay1 hedefleyen dezenformasyon icerikli ¢ok sayida ileti kullanicilar tarafindan
paylagilmaktadir.

Bu dogrultuda ¢alismanin ilk kisminda pandemi siirecinde sosyal medyada infodemi olarak adlandirilan
yanlis ve yalan haberlerin yayilimi konusu ele alinirken, ¢alismanin ikinci kisminda pandemi siirecinde as1
karsitlarinin bilgi aktarimi ve fikir paylasimlarini gergeklestirdikleri Twitter’daki #Asizorbaliginadiren,
#Asiolmayacagi, #Asidegilbiyolojiksilah, #Asiyahayir hashtag hesaplar1 6rnek olarak secilmistir. Caligma
kapsaminda belirlenen hashtaglerde 1 Agustos ve 30 Agustos tarihleri arasinda yer alan popiiler tweetler
icerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Bu kapsamda ¢aligmada as1 karsitlarinin paylasim igerikleri
belirlenirken, bir yandan da Covid 19 asilariyla ilgili dogrulugu ya da gegerliligi tartismali olan bilgilere
yonelik olarak Saglik Bakanlig1 ya da alaninda uzman doktorlarin ayni hashtaglerde cevap niteligindeki
iletilerinin yer alip almadigi sorusunun yaniti aranmaktadir. Buna gore c¢alismada elde edilen veriler
araciligiyla pandemi siirecinde sosyal medyada giivenilir olmayan bilgilerin aktarimi ya da paylasgiminda
ortaya atilan iddialarin uzman kisiler tarafindan yeterince dikkate alinarak yanitlanmadigina dair
varsayimin dogrulugunun desteklenmesi amacglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Covid 19 Pandemi Siireci, Sosyal Medya, Infodemi, Asi karsitlar:

! Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Esenyurt Universitesi Ogretim Uyesi, kamurandeger@esenyurt.edu.tr , ORCID: 0000 0002
1592 2628

ICOMS [50]


mailto:kamurandeger@esenyurt.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

BiR ILETiSiM BiCiMi OLARAK FETVA: EL-CEVAB’DAN E-FETVA’YA DIYANET
ISLERi BASKANLIGI’NIN FETVA FAALIYETLERINDE DEGIiSiM VE DONUSUM

Selin SAHIN?

Ozet

Dini meselelere yonelik sorularin dini otoritelerce cevaplanmasini ifade eden fetva faaliyeti bir soruya
cevap verilmesinin 6tesinde dini nitelikte bir iletisim tiirii ortaya ¢ikarmaktadir. Bir iletisim kanali olarak
ele alinabilecek fetvanin verilis tarzi, iletisim araglarimin gosterdigi gelisim ¢ercevesinde degisim
gdstermistir. Diyanet Isleri Baskanligi'nin kuruldugu dénemden itibaren mithim hizmetlerinden biri
olagelen, ilmihal bilgilerinden giincel fikhi meselelere kadar genis bir alan1 alakadar eden fetva faaliyeti
hususunda Diyanet Isleri Baskanligi, i¢inde bulundugu devrin imkanlarindan faydalanarak one ¢ikan
iletisim araglar1 vasitasiyla fetva verme faaliyetini yiiriitmiistiir. Diyanet Isleri Baskanlig1 ilk donemde
kitap telifi yapmis sonrasinda Diyanet Gazetesi ve Diyanet Dergisi’ndeki fetva boliimleri ile yazili
yayinciligr iglevsellestirmistir. Teknolojideki gelismelerle birlikte ise televizyon ve ardindan internetin
halkin giinlik hayatina dahil olmasinin ardindan gerek bir televizyon kanali gerekse fetva igin
Ozellestirilmis bir internet sitesi tesis ederek fetva faaliyeti igin iletisim araglarinin tamamini kullanmaya
gayret gostermistir. Boylece fetva faaliyetinin olabilecek en genis sekilde toplum ile bulusturulmasi
arayisini ortaya koymustur. Bu istikamette Diyanet Isleri Baskanlig iletisim alaninda yasanan gelismelere
kayitsiz kalmamis ve fetva faaliyetlerini iletisim alanindaki degisimlere uyum saglayacak sekilde
yiiriitmiig, boylelikle iletisim araglarindan ¢agin gerekleri gercevesinde istifade etmistir. Bu dogrultuda
calismanin amaci Diyanet Isleri Baskanhigi’nm dini bir iletisim bicimi olarak yiiriittiigii fetva faaliyetinin
serencamint yazili yaymciliktan internet yayincilifina kadar ortaya koymak olmustur. Calismanin
sonucunda Diyanet Isleri Baskanligi’nin kuruldugu devirden itibaren her dénemde, iletisim alanindaki
teknik ve teknolojik gelismeleri de dikkate alarak devrin iletisim araglarinin imkanlarini biitiin unsurlari
ile kullanmak suretiyle fetva faaliyetini topluma intikal ettirerek bu gdrevini yerine getirdigi tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: [letisim, Diyanet Isleri Baskanhgi, Fetva

! Ars. Gér. Dr., Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Tktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Siyaset Bilimi ve Uluslararasi
Mliskiler Boliimii, Siyaset Bilimi Anabilim Dals, selin.sahin@dpu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0071-6554
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KENTSEL ARKA PLANIN SANAT YAPITI OLARAK KULLANIMI: KADIKOY VE
YELDEGIRMENI BOLGELERINDEKI GRAFITI CALISMALARI

Deniz DORA!

Ozet

19. yiizyilin ortalarindan itibaren kent sanatin énemli aktorlerinden biri haline gelmistir. Empresyonistler
resimlerinde kentin hareketini, rengini, ¢esitliligini ve hizim1 teknolojiyi yakalama cabasiyla vermeye
calismiglardir. 20. yiizy1l baslarindan itibaren ise ozellikle Dadaizm ile birlikte (performanslar, siir
dinletileri ve gesitli sanat etkinlikleri) sanat adeta kentlerin sokaklarinda yapilir olmustur. Ikinci Diinya
Savagi sonrasinda Pop Art ile beraber sanat yapiti giinliik hayatin tam da igindedir. Sanatin galeri
egemenliginden ¢ikip daha demokratik hale gelebilmesi amaci -simdilerde- kenti sanat yapitinin kendisine
doniistiirmiistiir. Sokak sanati olarak bilinen Grafiti, 1970°1i yillarda Amerika’da kendini gostermeye
baglamis ve kisa siirede bir yasam tarzi olarak anilmigtir. Daha ¢ok kentsel doniisiim bolgelerinde
gerceklestirilen grafitiler kent kimliginin olugsmasi ve kentsel aidiyetin saglanmasi yoniinde pozitif etkilere
sahip olma iddiasiyla kentin mekanlarini yeniden doniistiirmistiir.

Bu ¢alismanin konusu Kadikdy Yeldegirmeni bolgesinde ilk defa 2012 yilinda gerceklestirilen Mural-ist
(Duvar Resmi) Festivali kapsaminda yapilan duvar resimlerinin bdlgeye yaptigi etkilerdir. Yerli ve
yabanci grafiti sanatcilar ilk etapta 16 duvar boyamis ve daha sonra festival, kapsamini genisleterek tiim
Kadikoy bolgesine yayilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kadikoy, Yeldegirmeni, Grafiti, Sanat

1 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Arel Universitesi Ogretim Uyesi, denizdora@arel.edu.tr , ORCID: 0000-0001-5470-8870
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ON DOKUZUNCU YUZYILDAN YiRMi BiRiNCi YUZYILA: YERALTI

Mehtap OZSOY*

Ozet

Bu ¢alismada Fyodor Dostoyevski’nin Yeraltindan Notlar (1864) roman1 ve Zeki Demirkubuz’un Yeraltt
(2012) filmi Julia Kristeva tarafindan 1960’11 yillarda kuramsallastirilan metinleraras1 bir okumayla hem
sinema ve edebiyat iligkisi cer¢evesinde hem de kendi i¢ dinamikleri dogrultusunda ele alinmustir.

Bu okuma iki temel bagslikla sekillendirilmistir. Bunlardan ilki, Yeraltindan Notlar’in (Dostoyevski, 1864)
konu edindigi ve yazildig1 donem olan on dokuzuncu ylizyil diinyasidir. “Yeralt1” ve “Yeriistii” olmak
tizere iki bolimden olusan Yeraltindan Notlar’da (Dostoyevski, 1864) bu yiizyilda kendine yer
edinemeyen diisiik gelirli ancak aydin sinifina mensup bir memurun i¢ diinyasi olan “yeralti”ndan yola
cikarak; bilimsel gelismeler, etik tartismalar, medeniyet, pozitivizm, modern insan, uygarlik, bu donemde
yaratilan roman karakterleri gibi konular etrafinda yilizyilin celiskilerine; roman karakterinin on
dokuzuncu yiizyila ait kamusal alanlarla, somut yani yasayan diinyayla kurdugu iligkisi baglaminda da
“yeriistli”ne taniklik etmekteyiz. Bu tanikliktan hareketle ¢aligmada; ylizyilin “biiyiik anlatilar’”n1 odagina
alan ve bunlarla yiizlesen “yeralti”nin seriiveni dogrultusunda; roman ya da eserin yani sira dis diinyadaki
gercekligi de giindemine alan tarihsel, toplumsal ve siyasal pratikleri gbz ardi etmeyen metinlerarasilik
perspektifinden on dokuzuncu yiizyil diinyasi yeniden tartisilmaktadir. Calismanin ikinci baghigim ise
Dostoyevski’nin Yeraltindan Notlar romanindan esinlenilerek ortaya konan Zeki Demirkubuz’un Yeralti
(2012) adli filmi olusturmaktadir. Yeraltt (Demirkubuz, 2012); yirmi birinci yiizyilin Tiirkiye’sinde
Ankara’da yasayan, orta sinifa mensup, sanat ve edebiyat diinyasiyla baglar1 olan Muharrem’in diinyasina
odaklanmaktadir. Yeraltindan Notlar’1 (Dostoyevski, 1864) olusturan on dokuzuncu ylizyila ait “yeralt1 ve
yertistii”niin yirmi birinci ylizy1l Tiirkiye’si ve sinema diliyle nasil yeniden anlamlandirildigi/insa edildigi;
Dostoyevski’nin on dokuzuncu yiizyilda araladigi kapidan Tiirkiye’deki yirmi birinci yiizyilin giindelik
yasami, aydin problemi, “biiyiik anlatilar ve birey”, yalmizlik, ahlak sorunsali gibi bagliklar
metinlerarasilikla tartigilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Metinlerarasilik, Yeralti, Edebiyat, Sinema

! Ogr. Gor. Dr., Giresun Universitesi Tirebolu Iletisim Fakiiltesi Radyo Tv Sinema Boliimii Ogretim Uyesi,
mehtap.ozsoy@giresun.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0521-5185
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SIYASAL BiR iLETi OLARAK SiiR: BEDIR VE UHUD SiiRLERi ORNEGI

Salih GURBUZ!

Ozet

Hz. Muhammed’in Peygamberliginden 6nceki toplumda oldugu gibi peygamberlik sonrasi siirecte de
Arap toplumunda siir ve sairlik oldukca biiyiik 6neme sahipti. I¢inde yasadiklar1 kabilelerin en énemli
figiirleri olarak degerlendirilen sairler sdyledikleri siirleri ile kabilelerini her tiirlii ortamda temsil etmekte,
kendi kabilelerinin diger toplumlar {izerindeki etkilerini artirmada 6nemli rollere sahip aktorler olarak
goriilmekteydi. Bir siir ve sair toplumu olarak sozlii kiiltiirii gii¢lii olan Arap toplumunda kabileler
arasinda ortaya ¢ikan gesitli ¢atigma durumlarinda da sairler siirleri ile sozlii olarak kabileler arasi
miicadele ve gii¢ savaslarina katilmaktaydi. Mekkeli miisrikler ile Miisliiman toplumun karsi karsiya
geldigi Bedir ve Uhud Savaslar1 da miisliiman toplumun ve miisrik toplumun kars1 karsia geldigi ilk iki
savastir. Bu ¢alismada Hz. Muhammed’in bir peygamber olarak dini liderligine ve ilk islam Devleti’nin
de siyasi liderligine karsilik gelen donemde katildigr ilk iki 6nemli savas olan Bedir ve Uhud Savaglari
hakkinda donemin Onemli sairlerinin siirleri bir siyasal ileti araci olarak degerlendirilmistir. Hz.
Muhammed’in sairleri olarak anilan ve kabul goren Ka’b bin Malik’in ve Hassan bin Sabit’in siirleri bu
caligma kapsaminda degerlendirilmeye alinmistir. Yapilan degerlendirmede bu savaglar boyunca sairlerin
hem miicadele ettikleri diigman toplumuna hem de Miisliman topluma yonelik vermek istedikleri
mesajlarin siyasal anlamda neler ifade etmeye c¢alistig1 incelenmistir. Boylece her iki savasta sairlerin
siirlerinde ortak olan unsurlar incelendiginde Miisliimanlarin savasi neden kazandiklari, savasi kaybeden
tarafin kaybetme nedenleri ile savastaki hal ve durumlari, 6ldiiriilen 6nemli sahsiyetlerin isimleri, savasgin
nasil gerceklestigi ve savaglardaki askerlerin sayilari ile savasta kullanilan silahlarin neler oldugu seklinde
bir siralama ile degerlendirme yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Islam Tarihi, Siir, Siyasal letisim

! Dog. Dr., Necmettin Erbakan Universitesi Radyo Tv Sinema Boliimii Ogretim Uyesi, gurbuz.salih@gmail.com,
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ROBOT GAZETECILIKTE “DUYGU KORLUGU”NUN OBJEKTIiF HABERCILIiGE
ETKIiSi

Cihan OGUZ!

Ozet

Robot gazetecilik; ekonomi, borsa, hava durumu, se¢im sonuglar1 ve benzeri igerikteki kimi rutin islere
iligkin verilerin robotlar araciligiyla haberlestirilmesidir. Ancak bilisim uzmanlar1 robot gazetecilerin
medyada daha fazla yer almasi icin ¢alismalarini siirdiirmektedir. Bu noktada “robot gazeteci” ile “insan
gazeteci” arasinda baslayan rekabet, gelecege doniikk kimi Ongoriileri de beraberinde getirmektedir.
Aragtirmalar, robot gazetecilerin haberi daha hizli, seri ve “dogru” yazdiklarimi géstermektedir. Ancak
haberler basmakalip ve sikicidir; “duygu” ve “ruh” yoktur. Bu ¢ikmazi agmak i¢in giiniimiizde insan
yazimina benzeyen otomatik metinler olusturulmaktadir. Ciinkii gazetecilikte deneyim, gozlem, hiz,
duygu, analiz ve yorumlama gibi dgeler beyne giden sinyallerdir. Robot gazetecinin de ayni sinyallere
sahip olmas1 beklenir. Olaym “olumlu” tarafina bakildiginda ise duygu, etkilenme, ideolojik yargilar,
kiiltiirel normlar, patronaj baskisi vb. olmayacagi i¢in robot gazetecilik daha objektif hale gelebilecektir.
Insan gazetecileri issizlikle tehdit edip veya mobbing uygulayip baski altina almak pekald miimkiindiir.
Ama robot gazetecilerin “korku” gibi bir duygusu yoktur. Robot gazeteciligin ileride objektif haber
yaziminda medyaya “ders” bile verebilecegi diisiiniilebilir. Duygularindan arinmis, ideolojik kaliplardan
uzak ve dogrulan iletmeyi ilke edinmis bir habercilik anlayisinin robotlar tarafindan gelistirilmesi
kuskusuz insan gazeteciler icin trajik bir yenilgi olacaktir. Giiniimiiz gazetecilerinin ileride robot
gazetecilerin yol agacagi bu kaotik ortamdan nasil etkilenecegi konusunda ise “ironik” bir yaklagimda
bulunarak, diigmeye basilmis gibi her giin ayn1 mansetleri atan ve TV’lerde ayn1 konuyu tartisan insan
gazetecilerin robotlarla iyi gecinecegini sdylemek miimkiindiir. Bu ¢alismada, tiim handikaplarindan ayrik
olarak, robot gazeteciligin objektif habercilige getirebilecegi katkilar ele alinmis ve medyanin gelecegine
yonelik ongoriiler tartisilmastir.

Anahtar kelimeler: Robot Gazetecilik, Yapay Zekd, Duygu Kérliigii, Objektif Habercilik
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GAZETECILIiK BOLUMU OGRENCILERININ HABER OKUMA ALISKANLIKLARI

Elif KUTUKOGLU!

Ozet

Gecmisten giiniimiize kadar gecen siirede habercilik pratikleri degismis, iletisim teknolojilerindeki
gelisimlere bagli olarak farklilik gostermistir. Gazete ile baslayan habercilik seriiveni televizyon ve
internet ile baska bir boyuta tasinmustir. insanlar artik habere daha hizli ulasmakta, hatta haberi cep
telefonlarinda tasimaktadir. Degisim bu denli hizli ve vazgecilmez olunca haber okuma aliskanliklar1 da
etkilenmistir. Internet iizerinden ya da basili olarak kitlelere ulasmaya calisan gazetelerin yaptiklari
haberler, okunduklar1 platformlar agisindan farklilik gdsterebilmektedir. Bu farklilik gerek basili olarak
gerek internet haberciligi ile gerekse sosyal medya iizerinden goriilmektedir. Haber okuma aligkanliklari
iletisim fakiiltelerinde okuyan gazetecilik boliimii 6grencilerini de etkilemistir. Bu ¢alisma ise, gazetecilik
bolimi 6grencilerinin haber okuma aliskanliklarin1 ortaya koymayi, en ¢ok hangi platformlardan haber
okuduklarini belirlemeyi ve degisimin ne yonde olduguna vurgu yapmayir amaglamaktadir. Elbette
iilkemizdeki gazetecilik boliimii Ogrencilerinin tamamina ulagsmak miimkiin degildir. Bu nedenle
calismanin 6rneklemini, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik boliimii dgrencileri
olusturmaktadir. Her siniftan birer 6grenci olmasi kosuluyla, 4 erkek ve 4 kadin 6grenci olmak iizere
toplam 8 dgrenciye yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi uygulanmigtir. Bu sekilde ¢aligmanin amacina
uygun sorular yoneltilmistir. Bu yontem sayesinde konu ile ilgili daha detayli bilgi alinmaya calisiimistir.
Caligma sonucunda boliim 6grencilerinin ne siklikla haber okuduklarina, haber takibini hangi platformlar

tizerinden yaptiklarina ve haber okuma pratiklerinin ne yonde degistigine ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Haber Okuma, Goriigsme
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HABER SITELERINDE INFOGRAFiK KULLANIMI: NiCEL VE NiTEL BiR
DEGERLENDIRME

Selim CAYIK!

Ozet

Iletisim teknolojilerinde kaydedilen gelisme ve internet kullamiminin her yastan kullanicilar arasinda
yayginlagmasiyla birlikte medya tiiketim aligkanliklarinda 6nemli degisimler yasanmistir. Bu degisimlerin
basinda medya iceriklerinin sayica artmasi ve internet tabanli mecralarda daha hizli dolasima girmesi
gelmektedir. Okuyucu, izleyici veya yeni medya ile birlikte tiim igerik tiirlerini kapsayacak ifadeyle
“igerik tiiketicisi” karsilastig1 yogun bilgi karsisinda dikkatini kaybetmekte, odaklanma siiresi saniyelere
kadar diismektedir. Bu durum haber yayincilarini, eglence ve pazarlama amagli icerik iireticilerini dikkat
ceken, kolay algilanan ve kisa siirede “tiiketilen” igerikler liretmeye tesvik etmektedir.

Yeni medyada dikkat ¢eken, kolay algilanan ve kisa siirede tiiketilen igeriklerin basinda gorsel icerikler
gelmektedir. Ozellikle video paylasimlar diger igerik tiirlerine gére daha ¢ok etkilesim almaktadir. Video
paylasimlar kadar ilgi goren bir baska icerik tiirii ise bilgi grafigi olarak adlandirilan infografiklerdir.
Infografikler egitim, pazarlama ve eglence gibi birgok alanin yani sira dzellikle haber sunumunda siklikla
kullanilmaktadir. Diinyanin 6nde gelen medya kuruluslari bu igerik tiirline 6zel onem gostermekte,
bilinyelerinde sadece infografik hazirlamak i¢in calisan ekipler olusturmakta ve diizenli olarak igerik
iiretmektedir.Bu c¢alismada, Tiirkiye’de yayin yapan popiiler haber sitelerinin yayimladiklari infografik
icerikler, yayimlanma sikligi, ozgilinliigii ve infografik tasarim kriterlerine uygunlugu gibi cesitli
nicel/nitel kriterler baglaminda incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Infografik, Bilgi Grafigi, Gorsel Icerik, Gorsel Haber, Haber Tiiketimi
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GUNDEMI TAKIiP ETMEDE SOSYAL MEDYANIN ETKISi: 18-25 ARASI
GENCLERIN GUNDEMI TWITTER’DAN TAKIiP ETMELERI UZERINE NiCEL BiR
ARASTIRMA

Siimeyya Olcay YAMAN!

Ozet

Iletisimin dijitallesmesi, dijital mecralarin hizla yayilmasi ve kullanici sayilarimin artmasi bu mecralarin
bilginin/haberin kaynagi ve aracisi olarak kullanilmasi agisindan 6ncelikli olmasina olanak vermistir.
Ozellikle iilke ve diinya giindemini takip etme ve giindem belirleme durumunda dijital mecralar belirleyici
olmustur. Geleneksel medya araciligiyla takip edilen haberlerin yerini simdi sosyal medya
platformlarindan paylasilan postlar yer almistir. Haber merkezlerinin de bilgi paylasim yeri olarak dijital
mecralara yonelmesinin sebebini ise dijital mecra kullanicilarinin sayisinin artmasi ve teknoloji ve
dijitallesmenin bir sonucu olan hizli yasam dongisii olusturmaktadir. Bu galisgmada 18-25 yas arasi
genglerin giindemi takip etme aligkanlig1 olarak Twitter kullanimlar1 arastirilmistir. Calismada 18-25 arasi
100 kisiyle Twitter’in ne anlam ifade ettigi ve ne amagla kullanildigini dl¢iimlemek amactyla Twitter Algi
Olgegi (0.915) uyarlanarak kullanilmistir. Arastirma, genglerin giindemi g¢ogunlukla sosyal medya
iizerinden, 6zellikle Twitter araciligiyla takip ettikleri, haber mecrasindan atilan tweet’lerle {ilke ve diinya
glindemi hakkinda bilgi sahibi olduklar1 varsayimiyla yapilmistir. Elde edilen bulgularda arastirmaya
katilanlarm %71,2’si takip ettikleri hesaplarin paylagimlarindan bilgi edinmekte, %65,6’s1 iilke ve diinya
giindemini takip etmek i¢in Twitter’t kullanmay1 6nemli bulmakta, %41,6’s1 Twitter’da paylasilan haber
tweet’lerini okumanin giindemi takip etmeleri agisindan yeterli oldugunu belirtmekte, %55,2’si de
paylagilan haber tweet’lerinin linklerine tiklayarak haber igerigini okuduklarini belirtmektedir. Bu
caligma, arastirmaya katilan genglerin ortalama olarak g¢ogunlugunun giindemi takip etme agisindan
Twitter mecrasim1 kullandiklar1 varsayimini dogrulamistir. Ancak genel bilgi edinme araci olarak
arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu Twitter’in iyi bir 6grenme aract olmadigini belirtmekte ve Twitter’s,
kitleleri manipiile etme arac1 olarak gérmektedir. Iletisimin ve bilgi edinmenin hizl1 ve kolay oldugu dijital
cagda, sosyal medya araglarinin hem giindemi takip etme hem de bir manipiile aract olmasi durumu,
“giindem belirleme” ve “esik bekciligi” kuramlar acisindan degerlendirilmesi gereken onemli tartigma
konularidir.

Anahtar Kelimeler: Twitter, Sosyal Medya, Dijitallesme, Giindem Belirleme, Esik Bekgiligi
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BAHA TEVFIiK DERGICILGINDE KADIN: TEMSIL Mi TASAVVUR MU?

Biisra Tosun Durmus’

Ozet

Tiirk basin tarihinin 6nemli bir ismi olan ve Baticilasma akimi temsilcileri arasinda yer alan Baha Tevfik,
fikir, edebiyat ve mizah dergiciligine yaptig1 katkilarla taninmaktadir. Toplumsal hayatta yasanan
doniisiim ve kirilmalarin takibi igin basin tarihi aragtirmalarinin sosyal bilimlere agtig1 yeni imkanlar ve
genis pencere cergevesinde Baha Tevfik dergiciligi, 20. yiizyilin ilk yarisinda Osmanli sosyal, siyasal ve
kiiltiirel hayati ile alakali sundugu zengin veriyle dikkat cekmektedir. Donem, kadin kimliginde yasanan
bir doniigiimiin kuvvetli sinyallerini vermesi sebebiyle de mercek altina alinmay1 haketmetedir.

Bu baglamda, 6zellikle II. Megrutiyet’in ilanim takip eden ve sosyal doniisiimiin hizlandig1 yillarda Baha
Tevfik’in yayimmina katkida bulundugu fikir ve edebiyat dergileri izleginde kadinin gorsel materyallerle
temsili hakkindaki bu calisma, donem kadin sdylemine dair bulgular1 sunmay1 hedeflemektedir. Esref,
Yirminci Asirda Zeka, Zeka, Diistiniiyorum, Piyano gibi fikri icerikli dergilerinde bu zengin veriyi kadin
gorselleri iizerinden yorumlamak, bilhassa Baticilarin kadin tahayyiiliinii ortaya ¢ikarmayr da miimkiin
kilacak karakterdedir.

Gostergebilim yontemi ile gdrsel malzemenin diiz ve yan anlamlarma yer verilerek kadin bedeninin
sunulma bigimine dair yorum yapma olanagina ulasilmasi amaglanmis, kadin1 sembolize eden gorsellerin,
toplum gerceklerini mi temsil etmekte, yoksa yeni bir kadin tasavvuru mu gelistirmekte olduguna
odaklanilmgtir.

Neticede mezkur dergilerde Batili kadin normlarinda sunulan kadinin toplumsal gergeklik
miitekabiliyetinin bulunmadigi, diger taraftan teshire varan bir gorsel kullaniminin gerceklestirildigi
orneklerle belirtilecektir.

Anahtar Kelimeler: Baha Tevfik, Dergicilik, Kadin, Gostergebilim
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YENI MEDYADA DEMOKRASI ARAYISI: KADIN CINAYETLERINI
DURDURACAGIZ PLATFORMU’NUN INSTAGRAM HESABININ iNCELENMESI

Ziimriit ATAK?
Nadile GOZG0OZ?2

Ozet

Yeni medyada yer alan sosyal medya mecralari, bireyleri siyasi siirece dahil ederek ve dezavantajli
gruplarin seslerinin duyulmasini saglayarak demokratik siirece katilma bi¢imimizi degistirmektedir.
Sosyal medya platformlari, demokrasi arayisinda olan bireyler veya gruplan siirekli bilgi edinmeye,
etkilesimde bulunmaya, harekete gecirmeye, paylasmaya tesvik eden ayarlara ve bu sayede demokrasinin
geregi olan ¢ogulculugu saglayabilme, katilimciligr artirabilme islevine sahiptir. Sosyal medya, ana akim
medyanin aksine, otoriter bir devletin derin kontrolii disinda kalan bir alan olarak kolektif bir giicle
otoriteye baski kurulabilmesine olanak saglayabilmektedir. Ozellikle baski altindaki toplumlarda,
bilgilerin yayilmasi i¢in devletin kontrolii disinda bir retorik alan yaratmada, sansiirii asmada, gergekleri
sunmada kritik bir 6nem tagimaktadir. Bu dogrultuda sosyal medya, demokrasinin isleyebilmesinin etkin
bir kanali haline gelmektedir.

Sosyal medyanin 6énemli aktorlerinden sivil toplum kuruluglant (STK)da, demokrasinin yetersiz kaldig
durumlarda ve demokrasinin igleyisini devam ettirebilmek i¢in sivil toplum ve devlet arasinda araci bir
islev iistlenmektedir. Bu anlamda STK’lar i¢cin demokrasinin isleyisinde, sosyal medya énem arz eden bir
aractir. Cesitli alanlarda faaliyet gosteren STK’larin énemle tlizerinde durdugu konulardan biri toplumsal
cinsiyet esitsizligidir. STK’lar toplumsal cinsiyet esitsizligi sorununun goriiniirligii ve ¢dziimii icin
konuyu sosyal medyaya tasimaktadir. Bu noktada STK’lar, sosyal medyada sorunlar1 giin yiiziine
cikartmakta ve toplumsal cinsiyet esitsizliginden etkilenen 6zneler icin adaletin saglanmasinda baski
olusturmaktadir.

Bu ¢alisma, toplumsal cinsiyet odaginda calisan bir STK’nin demokrasinin isleyisi i¢in sosyal medyay1
nasil kullandigini incelemektedir. Toplumsal cinsiyet alaninda ¢alisan bir STK olan Kadin Cinayetlerini
Durduracagiz Platformu’nun Instagram hesabi incelenerek sosyal medyayr demokratik alan agmak igin
nasil kullandig1 betimsel analizle ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Demokrasi, Toplumsal Cinsiyet

! Doktora Ogrencisi, Ege Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii, zzumrut.atak@gmail.com , ORCID:
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TELEVIZYONDAKI GUNDUZ KUSAGI PROGRAMLARINDA TURKIYE’NIN
“SOSYAL DRAMASI”NI VE HEGONOMIK TURK KADINLIGININ DONUSUMUNU
IZLEMEK

Siiheyla Nil MUSTAFA!

Ozet

Bu calismada, televizyondaki giindiiz kusagi programlarinda ‘“geleneksel aile yapisinin ¢oziilmesi”
seklindeki toplumsal krizin ¢oziimlenmesi siireci antropolog Victor Turner'n sosyal drama kavrami
yoluyla incelenecektir.

Turner'a gore kriz durumlar1 sirasinda, toplumsal normlar saldir1 altinda oldugundan, savunma hatlari
boyunca daha fazla goriiniir hale gelirler. Turner, herhangi bir sosyal ¢atismanin siiregsel dogasini “sosyal
drama” kavramiyla tanimlar. Sosyal drama bir toplumsal normun “ihlal”i (breach), bu ihlalin toplum
tarafindan anlagilarak “kriz”e evrilmesi (crisis), ardindan bu krizin formel veya enformel toplumsal
mekanizmalarca muhakeme edilmesi (redressive action) ve son olarak da krizin “¢6ziim™i (resolution/
crisis) seklindeki dort asamadan olusmaktadir.

Turner'm kavramsallagtirmasi dogrultusunda, bu ¢alisma televizyon programlarinda ele alinan toplumsal
catigmalarin giiniimiiz Tiirk toplumunun normatif sdylemlerinin doniigiimiine dair 6énemli bir kavrayig
ortaya koydugunu ileri siirmektedir. Tiirkiye'de var olan hegemonik kadinlik ve erkeklik séylemlerinin
programdaki anlatilar boyunca nasil yeniden {iretildigini ve degistirildigini anlamak i¢in bir televizyon
programinda (yiiksek izlenme oranlarina sahip, ATV kanalinda yayinlanan “Esra Erol’la” programinda)
yapilan tartismalar Michel Foucault’nun s6ylem analizi iizerinden incelenecektir.

Tiirkiye'deki giindiiz programlarina iliskin literatiir, gogunlukla bu programlarda Tiirkiye'deki hegemonik
ataerkil soylem dogrultusunda geleneksel kadin kimliginin yeniden {iretildigini savunmaktadir. Bu
makale, televizyon programlarinin sadece mevcut normlar1 ve kimlikleri yeniden iiretmedigini, ayni
zamanda neoliberal bireysel kendini gii¢lendirme soylemi ile muhafazakar dayanisma sdyleminin yan
yana getirilmesi yoluyla Tiirk kadin kimliginin geleneksel sdylemsel kodlarinin degistirildigini
gostermektedir.

Ailenin siirdiiriilmesi konusunda kadinin “hayatini ve ailesini yonlendiren fail ve giiclii bir birey” olmasi
gerektigi vurgusu yapilmakta, erkegin/kocanin ise aileye karsi sorumluluklarini yerine getirmekteki
“basarisizligindan” dolay1 kadin karsisinda eril otoritesini kaybettigi, “edilgen” bir kimlik ile eslestirilip
“cocuklastirildig1” goriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Drama, Hegemonik Kadinlik, Televizyonda Giindiiz Kusagi, Séylem Analizi,
Neoliberalizm

1 Ars. Gor., Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, suheyla.mustafa@marmara.edu.tr ,
ORCID: 0000-0002-8588-3505
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NIKE MARKASININ “WHAT WILL THEY SAY ABOUT YOU?” REKLAM
FIiLMINDEKI ORTADOGULU MUSLUMAN KADIN SOYLEMIi UZERINE BiR
INCELEME

Zeynep SEHIDOGLU*

Ozet

Gilintimiizde kitlesel olarak kiiltiirel iiretim yapan medya, ticari kaygilarla icerikler liretmekte ve topluma
aktarmaktadir. Kapitalist pazar ekonomisiyle birlikte siyasal otoritenin sekillendirdigi medya
iceriklerinden biri olan reklamlar, toplumsal yapilarin ve kiiltiirel kodlarin iiretilmesinde etkileyici bir arag
konumundadir. Bu caligmayla s6z konusu durum, Nike markasinin “What will they say about you?”
reklam filmi 6rnegi lizerinden tartismaya agilmaktadir.

Nike firmasinin “Nike Pro Hijab” {irliniinii kamuoyuna duyurmasindan birka¢ hafta dnce yayinladig
“What will they say about you?” isimli YouTube viral reklam filmi, 27 Subat 2017 tarihinde
yaymlanmistir. Birka¢ hafta sonra firma “Nike Pro Hijab” olarak isimlendirdigi spor basortiisii tirliniinii
2018’de piyasaya siirecegini aciklamistir. Reklam filmi kisa siirede ii¢ milyona yakin izlenmis, binlerce
like, dislike almis, olumlu ve olumsuz yorumlara ve sosyal medyada tartismalara neden olmustur.

Bu ¢alismada s6z konusu reklamin Miisliiman Ortadogulu Arap kadinini hangi sdylemler iizerinden nasil
temsil ettigi Norman Fairclough’un elestirel sdylem analizi yontemi kullanilarak ¢6ziimlenmistir.
Coziimlenen metin ayrica Heidegger’in “Das Man Sferi” kavrami {izerinden ele alinarak
degerlendirilmistir.

Anahtar Kavramlar: Reklam, Kadin Temsili, Heidegger, Soylem Analizi

L Ars. Gor., Uskiidar Universitesi Yeni Medya ve Iletisim Boliimii, zeynep.sehidoglu@uskudar.edu.tr , ORCID: 0000
0001 8862 7470
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HUKUK VE SOSYAL MEDYA KURALLARI: ETKILERI, BAGLAMI VE ACMAZLARI

Ciineyd ALTIPARMAK

Ozet

Yeni medya kendi kurallarimi olusturan bir hal aldi. Ozellikle sosyal medyanmn yayginlasmasi herkesi
mubhabir, herkesi yorumcu yapti. Bu yayginlasma, iletisimdeki bu yonelim degisimi, 6nceden var olmayan
bir tartigmayr giindeme getiriyor. Sosyal medya sirketlerinin belirledigi kurallar artik devletlerin
hukukunda daha fazla tahkim edici. Hatta, bazi iilkelerin mahkeme kararlarin1 hige sayan, bu kararlar
kendince denetime tabi tutan bir yap: ile kars1 karsiyayiz. Bu tebligimizde, sosyal medyanin kurallari,
belirledigi ilkelere yiikledigi anlami, bu kurallarin yeterli olup olmadigmi, iletisim ilkeleri, basin etigi
acisindan mahiyetini ve 6zellikle de mahkeme kararlarin1 uygulama konusundaki sorunlar1 ve kaynagini
ele almaya c¢alisacagiz. Sosyal medyanin kurallari ile {ilkelerini hukuk kurallarinin ¢arpismasi nedeniyle
itibar suikast1 arenasina donen bu mecranin unutulma hakki, kisisel verilerin korunmasi, sug islenmesine
imkan tanimasi baglaminda degerlendirecegiz. Bunu yaparken oncelikle sosyal medya platformlarinin
belirledigi politikalari, yasaklar1 ve belirledigi ilklerin neler olduguna, bu politikalar1 hayata gecirirken
nasil bir davranig bigimi sergiledigine, celigkilerine, eksiklerine ve yerinde olan yaklasimlarina yer
verecegiz. Bu bilgileri, dzellikle iilkemizde ve diger iilkelerdeki mahkeme kararlarinin uygulanmasina
yaklasimlar agisindan degerlendirmeye calisacagiz. Burada akademik bir igerikten ziyade, aktiiel olan
durumlar1 aktarmayr ve bu alanda akademik inceleme yapmak isteyenlere bir althik sunmay1
hedeflemekteyiz.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Hukuk, Mahkeme, Itibar, Haber

! Hukuk Miisaviri, Internet Medya Federasyonu, cuneydaltiparmak@yahoo.com , ORCID: 0000-0002-6163-5048
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SOSYAL MEDYA UYGULAMALARINDA RIZAYA DAYALI GOZETIM: TIKTOK
ORNEGI

Gokhan DEMIREL!

Ozet

Haber, bilgi ve eglence iletim gorevini istlenen kitle iletisim araglari, gorev kapsami baglaminda
dijitallesmeyle birlikte degismistir. Bu araglar gorevlerinin biiyiik birgogunu sosyal medya uygulamalarina
birakmaya baslamustir. Insanlar, bugiin tiim hayatlari sosyal medyada baskalarmin seyrine birakmaya
baslamiglardir. Kismen denetimsiz olan bu uygulamalarda, paylasilan igeriklerin kimler tarafindan
seyredildigi ya da kullanicinin kimler tarafindan gozetlendigi tam olarak bilinmemektedir. Kitlelerin
denetlenmesi ve kontrol edilmesi amaciyla bir zamanlar gizlice yapilan gozetim, artik yerini rizaya dayal
bir gdzetime birakmistir. Milyonlarca insan, kendini sosyal medyada eglence ve gosteri mantigina
dayanarak, kendi rizalariyla, bagkalarinin gézetimine, gézetlemesine birakmaktadir. Bu ¢alisma, gdzetime
tarihsel baglamda deginerek rizaya dayali, gosteri mantigiyla harmanlanmis yeni gozetim bigimlerini ele
almaktadir. Kullanici sayisi en fazla olan uygulamalardan biri olan Tiktok ve gdzetim iliskisi, paylagim
ornekleri dolayiminda tartigilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Gozetim, Tiktok, Riza

1 Ars. Gor. Dr., Mus Alparslan Universitesi Iletisim Fakiiltesi, g.demirel@alparslan.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
6252-8383
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POST-TRUTH CAGINDA GERCEGIN MUCADELESI: TEYiT.ORG FACEBOOK
SAYFASI UZERINE BIR iINCELEME

Tiilay YAZICI*

Ozet

Internet ve teknolojinin kiiresel kdye déniistiirdiigii yenidiinya diizeninde katilim, yayilim ve cokluk
kavramlar1 6nem kazanmistir. Bu doniisiimle birlikte 6grenme, haber verme, haber alma, duyurma ve
dogrulama kavramlar1 da degismis ve kendine ait kullanim bi¢imlerini ortaya ¢ikarmistir. Yeni medyanin
katilimcilik ve etkilesimsellik boyutunda yer alan kullanicilar, hem igerigin hedef kitlesi hem de iireticisi
konumuna gelmistir. Igerik iiretmede en etkili unsurlardan biri olan haber kavrami da bu degisim iginde
farklilasmis ve farkli haber aktorlerini ortaya ¢ikarmistir. Buna paralel olarak yeni medya ortamlarinda
haberin iiretilmesi, paylasilmas1 ve yayilmas: siirecleri de kendi sistemini yaratmistir. “Gergek Otesi,
Gergek-Sonrast ya da Post-Olgusal” olarak Tiirkge’de karsilik bulan ve Oxford Sozliigi tarafindan,
2016’da yilin sozcigi secilen “Post-truth” kavrami yeni medyanin belirsiz haber {iretim ve paylasim
siirecinin yeni ifadesi olarak kullanilmaktadir.

Bu baglamda siyasal aktorler tarafindan kullanilmasiyla birlikte 6n plana ¢ikan ve yeni medya
ortamlarinda gergegin miicadelesini veren haber dogrulama siteleri arasinda yer alan “teyit.org”un
Facebook sayfasini kullanim bi¢imi ve kullanici katilimlarinin ne diizeyde oldugu bu aragtirmanin temel
amacini olusturmaktadir. Caligmada, “teyit.org” Facebook sayfasinda 01 Eylil 2021 — 15 Eylil 2021
tarihleri arasinda yer alan paylagimlar icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirmanin sonucunda
“teyit.org” Facebook sayfasinin kullanimi ile ilgili veriler elde edilmistir

Anahtar Kelimeler: Gergeklik ve Haber, Hakikat Otesi (Post-Truth), Dogrulama Platformlari, Teyit.Org

1 Ars. Gor. Dr., Mus Alparslan Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii,
t.yazici@alparslan.edu.tr , ORCID ID: 0000-0003-4848-449X
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TURIZM iISLETMELERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI: RENKLER VE
GORSEL KIMLIK

Fadime CETINKAYA!
Hakan YILMAZ?

Ozet

Sosyal medya, giintimiizde diinya niifusunun biiyiik gogunlugunun kullandig: ve igletmelerin de pazarlama
stratejilerini yirittiiga bir kitle iletisim araci haline gelmistir. Bu ¢alismada, Instagram sosyal medya
uygulamasindan yararlanilarak Tiirkiye’nin en iyi ilk 7 otelinin, bir kurumsal kimlik 6gesi olan renkler
tizerinden kurumsal kimliklerini sosyal medyada yansitma yeterlilikleri ve renklerin pazarlamaya etkisi
tartisilmaktadir. Bu baglamda oncelikle otellerin Instagram hesaplarindan segilecek gorseller sistematik
orneklem yontemi ile belirlenmis, ardindan belirlenen gorseller igerik analizine tabi tutularak bulgular
sunulmustur. Calisma sonucunda renklerin rastgele kullanilmamasi gerektigi, herhangi bir rengin bir
fotografta kullanilma orami fark etmeksizin otelin pazarlama stratejisine olumlu ya da olumsuz etki
yaratma potansiyeline sahip olduguna ulasiimustir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Instagram, Gorsel Kimlik, Renkler, Turizm Pazarlamasi

1 Yiksek Lisans Ogrencisi, Anadolu  Universitesi  Turizm  Isletmecilizi ~ Anabilim  Dal,
fadimecetinkava@angdolu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-6451-1104
2 Dog. Dr., Anadolu Universitesi Turizm Fakiiltesi, hyilmaz5@anadolu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-8512-2757
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KACIRMA KORKUSU (FOMO) KAVRAMI iLE ILGILI YAPILAN
ARASTIRMALARIN INCELENMESI

Figen Unal COLAK!

Ozet

Caligmanin amaci, “kagirma korkusu” kavraminin ulusal ve uluslararasi alanda bilimsel olarak nasil ele
alindigimi tespit etmek, bu konuda yapilan calismalar1 ve sonuglarini incelemektir. Kagirma Korkusu
(FOMO - Fear of missing out) kavrami Facebook sosyal agi kurulmadan once Patrick McGinnis
tarafindan ortaya konmustur. Bu kavram sosyal ag platformlarinin gelismesi ve artmasi ile de iizerinde
caligilan bir konu olmustur. Kagirma korkusu; birgok c¢aligmada, “firsati kagirma”, “bir seylerden geri
kalma”, “giindemi kagirma”, “sosyal bir etkilesimden haberdar olamama”, “eksik kalma”, baglantida
kalamama”, “deneyimlerden eksik kalma” ve “yoksun olma” olarak bircok sekilde kavramlastirilmistir.
Ayni kavram, sosyal medya korkularinin meydana getirdigi “kaygi” ya da “takint1” durumunu da
yansitabilmektedir. Bu c¢alisma, dilimizde gelismeleri kagirma korkusu olarak anilan FOMO kavrami
hakkinda yapilmis yerli ve yabanci calismalarin amag, yontem ve sonuglar acisindan incelenmesi ile
olusturulmustur. Kavram ile ilgili yapilacak arastirmalarda bir kaynak olmasi umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ka¢irma Korkusu, Sosyal Medya, Fomo

! Dog. Dr., Anadolu Universitesi, fiunal@anadolu.edu.tr , ORCID: 0000-0002-8854-6432

ICOMS [67]


mailto:fiunal@anadolu.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

MURAT PAY SINEMASI UZERINE BiR INCELEME: FiLM VE BELGESELLERININ
GELENEK VE GELENEKSEL SANATLA ILiSKiSI

Melahat YILDIRIM?

Ozet

Kiiltiirel ¢caligmalar, disiplinlerarasi bir yaklasim olarak elestirel bigcimde ¢esitli kavramlari merkezine
almaktadir. Bu ¢alismada, "Gelenek" kavrami merkeze alinmig ve bu kavram sinemayla iliskilendirilerek
yonetmen Murat Pay Sinemasi iizerine bir inceleme yapilmaya calisiimistir. Bu baglamda "Gelenek ve
geleneksel sanatlar ile Murat Pay sinemasinin iligkisi nedir?" sorusuna yogunlasilarak oncelikle Pay'in
hayat1 ve filmografisine, sinema ile ilgili ilk ciddi teorik ¢aligmalarina ve sinema dilini olugturmada onda
onemli tesirler biraktigini diisiindiigii kisilere deginilmistir. Ardindan Murat Pay'in senaryosunu yazdigi ve
yonetmenligini yaptig1 Masuk'un Nefesi ve Miraciye Sakli Miras adl1 belgesel filmleri ile uzun kurmaca
filmi olan Dilsiz iizerine senaryo, kurgu, karakterler ve kullanilan metaforlar 6zelinde derinlemesine bir
inceleme yapilmis, gelenek kavrami ve geleneksel sanatlar ile olan miinasebetinin boyutlarinin nasil ve ne
sekilde olduklar1 agiklanmaya calisilmistir. Gelenek, sadece gegmiste olan degil ayn1 zamanda devam
eden "simdi"de var olmas1 gereken bir seydir. Murat Pay'in bu minvalde filmlerini gelenegin aktarimi ve
yasatilmasi noktasinda bir arag ve hatirlatic1 olarak kullandigi, gelenegin gegmisteki, simdiki ve
gelecekteki boyutlarini kurgu, hikaye ve karakterler {izerinden inceledigimiz biitiin filmlerinde isledigi
gozlemlenmistir. Ayni1 zamanda filmlerinde kullandig1 "Ayna", "Asansor", "Babaanne", "Hiithiit" ve
"Meczup" metaforlari ile de bu baglam giiclendirmeye ¢alistigi goriilmiistiir. Son olarak filmlerinde ki
"Mesk" kavramina olan vurgusuna dikkat ¢ekerek geleneksel sanatlar ile olan miinasebeti de agiklanmaya
caligilmustir.

Anahtar Kelimeler: Gelenek, Geleneksel Sanatlar, Murat Pay

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kiiltiirel Calismalar Anabilim Dals,
melahat.yildirim@ogr.sakarya.edu.tr , ORCID ID: 0000-0003-3996-1557
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GELENEK VE MODERN ARASINDA DERVIS ZAIM SINEMASI

Hanife AYAZ!

Ozet

Tiirk sinemasinda 90’11 yillar ve sonrasinda gelisen yeni egilimler arasinda 6ne ¢ikan bir isim olan Dervis
Zaim ve sinemas1 yonetmenin kullandig1, olusturmaya calistig1 sinema diliyle dikkat ¢ekmektedir. Dervis
Zaim, gelenekten, kendi gergekliginden bagimsiz bir sinema dilini kabul etmemekte ve filmlerinde
gelenek {izerinden insa edilmis modern bir bakis agisiyla dilini, anlatisin1 olusturmay1 amaglamaktadir.
Gelenekten beslenmeyen ve ¢ogu zaman seklin oniine gecemeyen bir modernlik algisi yerine, gelenek
tizerinden insa edilen bir modernligi onemsemektedir. Bu c¢alismada Zaim’in filmlerinin neredeyse
hepsinde bir sekilde yer verdigi gelenek-modern karsilastirmasi, gelenek-modern gerilimi, gelenegi
benimseyen, gelenekten beslenen bir sinema dili olusturmay:r hedeflemesi, yonetmenin filmografisi
tizerinden genel anlaminda incelenmeye ¢aligilacaktir. Bu konuda Zaim’in filmleri gelenek ve modern
kavramlar1 1s1¢1nda, yonetmenin gelenek ve modern konusundaki yaklagimi {izerinden incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Gelenek, Modern, Ozgiinliik, Dervis Zaim

1 Yiiksek Lisans  Ogrencisi, Sakarya  Universitesi  Kiiltirel  Caligmalar  Anabilim  Dal,
hanife.ayazl@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1944-4763
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1950°Li YILLARIN KULTUREL ORTAMININ TURK SINEMA ELESTIRISI
ALANININ SEKILLENMESINE ETKISI

Muzaffer Musab YILMAZ?!

Ozet

Tiirk sinema elestirisi alani, 1940’11 yillarin sonu itibariyle kurumsallagmaya baglar. Her ne kadar bu tarihe
kadar yazili basinda sinema elestirilerine rastlansa da bunlar diger alanlardan gelen isimlerin kaleme
aldig1, belirli bir devamliliga sahip olmayan, sinema alani iizerine herhangi bir uzmanlagma
gerceklesmeden kaleme alian elestiri yazilaridir. Fakat Tiirk sinemasinin 1948 yilinda gergeklesen vergi
indirimi ile birlikte yilda yiize yakin film tretebilen bir endiistri haline gelmesi, onun ayni zamanda
toplumsal bir fenomen olmasini da beraberinde getirir. Onun reddedilemez bir olgu haline gelmesi, yazil
basinda da diizenli olarak sinema koselerinin ortaya ¢ikmasim saglar. Gazete ve dergiler, sinemanin halk
tarafindan diizenli olarak takip edilen bir olgu oldugunun bilincinde olarak hem vizyona giren filmlerin
elestirilerine yer verirler hem de sinemaya kuramsal olarak yaklasan isimlerin yazilarin1 sayfalarina
tagirlar. Fakat bu yayin organlari sinema yazari arayisina girdiklerinde, donemin kiiltiirel ikliminde yer
etmis isimlerden sinemaya 0zel bir ihtimam gosteren isimleri bulurlar. Yani sinema elestirmeni olarak,
kendisini sinema tlizerine teorik olarak gelistirmis isimleri istihdam ederler. Sinema elestirmeni olarak
kabul edilen isimler de donemin kiiltiirel ortaminin genel ikliminde belirli bir yer edinen isimlerdir. Attila
IThan, Tarik Dursun K, Nijat Oz6n gibi isimler hailhazirda farkli kiiltiirel olaylara yonelik yazilar kaleme
alan isimlerken, sinema iizerine tefekkiir ediyor olmalar1 onlarin gazete ve dergiler tarafindan da sinema
elestirmeni olarak kabul edilmelerini beraberinde getirir. Bu da beraberinde sinema elestirisi alaninin
sinema alaninin popiiler bir kimlige, hizli iiretime, kar odakli olmasina karsin daha elitist, Avrupa’da
ortaya ¢ikan modernist sinema egilimleri penceresinden bakan, Tiirkiye’de diger kiiltiirel alanlarda oldugu
gibi yerelligi ve kiireselligi ayn1 oranda igerisinde barindirmasi gereken bir olgu olarak bakarlar sinemaya.
Bu calisma, 1950°1i yillarin sinema elestirisi alaninin donemin kiiltlirel ortami ile olan bagini ortaya
cikarmay1 amacglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Sinema Elestirisi, 1950°li Yillar, Tiirk Sinemast

! Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dal,
muzafferyilmaz@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9491-1048
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TOPLUMSAL GERCEKCiLiK VE MELODRAM ARASINDA KARANLIKTA
UYUYANLAR (1964) FILMINDE SINIF VE CINSIYET TEMSILLERI

Alper ERCETINGOZ!

Ozet

Yonetmenligini Ertem Goreg’in iistlendigi Karanlikta Uyananlar (1964) is¢i sorunlari, sendika ve grev
hakki iizerine yapilmis ilk film olmasi nedeniyle Tiirk sinema tarihinde énemli bir yere sahiptir. Bu filme
kadar, ana karakterin is¢i sinifindan oldugu filmlerde, sinifsal temsiller melodram yapisi igerisinde ele
almmuis; toplumsal ve ekonomik sorunlardan ¢ok, bu sinifa mensup bir karakterin bireysel hikayesine
odaklanilmistir. Cogunlukla ticari sinema igerisinde yer alan bu filmlerdeki bireyci yaklasim, toplumsal
sorunlarin geri planda kalmasina neden olmustur. Karanlikta Uyananlar is¢iyi yalniz, soyutlanmis, sadece
kendi hikayesiyle one ¢ikan bir kahraman olarak ele almaz. Gelismekte olan bir iilkenin ig¢i siifin1 canli
bir arka plan olarak tasarlamakla da yetinmeyen film, bir smifi timiiyle hikdyenin merkezine yerlestirir.
Ote yandan, 6n planda is¢i stmifinin miicadelesi anlatilirken, izleyiciyi filmin i¢inde tutabilecek melodram
unsurlarina arka planda yer verildigi goriilmektedir. Filmin toplumsal gercek¢i merkezine ragmen,
seyircinin aligtk oldugu melodram kodlarin1 da igermesi, donemin popiiler tiirlerinden olan aile
melodramlarinda yer alan cinsiyet temsillerinin film igerisinde yeniden firetilip liretilmedigi sorusunu
akillara getirir. Bu sorudan hareketle, calismada, toplumsal gercekei bir bakis acisiyla is¢i sinifinin temsil
edildigi bir evrende iiretilen cinsiyet temsillerinin melodram kodlarindan nasil etkilendigi niteliksel icerik
analizi yontemiyle sorgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Karanlikta Uyananlar, Toplumsal Cinsiyet, Isci Suifi, Tiirk Sinemasi

1 Ars. Gor. Dr., Aydin Adnan Menderes Universitesi Iletisim Fakiiltesi Sinema ABD, alper.ercetingoz@adu.edu.tr ,
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RETHINKING DIGITAL TRACES IN THE FRAMEWORK OF TECHNOLOGY

Sezgin SAVAS!
Esra Tuncay’

ABSTRACT

The concept of digital trace is divided into two as active and passive trace. While active traces define the
traces that individuals leave consciously in the digital environment; Passive traces emphasize the activities
(browsing histories, location records, etc.) that individuals perform unconsciously in the digital
environment. While individuals leave an active trace, they construct the reality themselves by exhibiting
the part of their thoughts. When the situation is questioned in terms of passive traces, it can be seen that
the individual's attitudes, wishes and behaviors may contain higher certainty in a situation where she
thinks that she is not followed. Although the storage and use of digital traces of individuals is ethically
guestioned, we have entered a period in which the future of digital traces has undergone significant
changes in the way they are "obtained". Now, instead of following and combining small traces of
individuals, technologies are emerging that will reflect the mind of the individual in a holistic way, obtain
information through biological connection through human, and obtain personal data by visual recognition
even though individuals do not share any concrete. These technologies also lead to the questioning of the
future of the digital trace concept. In this study, starting from the aforementioned point, the future of the
concept of digital trace will be discussed through examples, by revealing which subjects are researched in
the literature.

Keywords: Leaving Active Traces, Leaving Passive Traces, The Future Of Digital Traces

1 Dr. Ogr. Uyesi., Istanbul Gelisim University, Tiirkiye, ssavas@gelisim.edu.tr, ORCID: 0000-0003-2141-1055
2 Dr. Ogr. Uyesi, American University of the Middle East, Kuwait, esra.tuncay@aum.edu.kw, ORCID: 0000-0003-
3588-6086
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DIJITAL KAPITALIZM, BIG DATA VE VERIYE DONUSEN INSAN

Abuzer YESIL!

Ozet

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki dijitallesme hakim paradigma tarafindan insanlik i¢in biiyiik bir
sigrama olarak degerlendirilmektedir. Insan; hayatinin, bedeninin ve duygularmin optimizasyonu ile tam
verimlilige ulasacaktir. Her sey kayit altina alinarak miikemmel insan olma firsatim doguracaktir. Ne
yapmast gerektigini verileri ona sOyleyecektir. Hayat kolaylagacak, insan bircok seye kafa yormak
zahmetinden kurtulacaktir. Bu iddiali anlati baska bir perspektiften okundugunda 'insanin durumu' ¢ok
parlak goriinmemektedir. Aydinlanma ile beraber 6zne olmasi beklenen insanin dijital cagda edilgen
duruma diismesi giindeme gelmistir. Iradesiyle aktif bir varlik olan insan, sayisal verilerle dl¢iimlenebilir
ve yonlendirilebilir bir varliga doniisme tehlikesiyle bas basa kalmistir. Dijital ortamlar1 kullanan bireyler
verilerini miikemmellestirmek amaciyla kendilerini bir performans gostermeye mecbur hissetmektedirler.
Saglik, spor, kisisel gelisim, yasam tarz1 gibi bir¢ok konuda ne kadar iyi verilere ulagirsa o kadar mutlu
olacagi inanci siirekli bir performans gereksinimini ortaya ¢ikarmakta, insanin bunlardan bagimsiz bizatihi
varligiyla degerli olma hakikatini bosa c¢ikarma potansiyeli tasimaktadir. Insanin nitel karakteri
nesneleserek nicel bir karaktere doniisme riskini tagimaktadir. Elbette bu anlatilanlar kendiliginden
meydana gelmemektedir. Ozellikle Sanayi Devrimi’nden bu yana insanlifin hikdyesine niifuz eden
kapitalizm dijitallesen yapisiyla bu siirecin mimari roliindedir. Kapitalizm, Braudel’e gore konjonktiirel
bir karaktere sahiptir ve en 6nemli 6zelligi kendini yeni durumlara rahatlikla uyarlayabilmesidir. Ancak
yeni siiregte uyarlayici yapisinin 6tesinde tasarlayici bir yapiya biirlindiigii soylenebilir.

Bu calismada Giliney Koreli felsefeci Byung-Chul Han’in g¢alismalari baglaminda big datayr kar
maksimizasyonu i¢in etkili bir sekilde kullanmayi hedefleyen kapitalizmin insan1 sayisal verilere
indirgeyen durumu tartisilmaktadir. Calismada insanin big data teknolojileri eliyle veriye indirgendigi
yaklagimu literatiir dahilinde tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kapitalizm, Big Data, Insan, Byung-Chul Han

1 Ogr. Gor. Malatya Turgut Ozal Universitesi Dogansehir Vahap Kiiciik MYO, abuzer.yesil@ozal.edu.tr , ORCID:
0000-0001-6163-3432
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TWITTER PROFIL ANALIZi: R PROGRAMLAMA DiLi VE SOSYOLOJIK BiR
YONTEM TASAVVURU

Alperen KARAPINAR!?

Ozet

Twitter, sosyal medyanin sosyolojisini yapmak i¢in en elverigli alandir. Bu alan ayn1 zamanda fiziksel
toplumun sinirlarma hem dahildir hem de bu smirlar1 agmaktadir. Dolayisiyla Twitter sosyolojisini
yapmak, belirtilen alan i¢ine girmeyi gerektirir. Twitter’da profil analizi yapmak i¢in yeni bir yontem
deneyecek olan bu aragtirma, R programlama dilini kullanarak Twitter {izerinden veri madenciligi yaparak
onceden belirlenmis olan kullanicilarin verilerini isleyerek Twitter Profil Analizi’ni olusturmay1
hedeflemektedir. Belirlenecek olan Twitter profillerinin en sik kullandigi kelimelerin, kelime bulutu
format1 ile bu profillerin goriingiisel 6zellikleri {izerinden okunabilecek gostergeler kullanilarak analiz
edilecektir. Bu analiz neticesinde gerekli kodlamalar yapilarak smiflandirmalar olusturulacak, bu
siniflandirmalarin ardindan Twitter alaninda insa edilmis kimlikler tespit edilecektir. insa edilmis bu
dijital kimliklerin gergeklik ile olan baginin arastirmanin problemine temas ettigi noktalarda sosyal
medyay1 ve bu sanal diinyay1 konu edinen teorilerden de faydalanilacaktir. Yeni paradigmalarin olustugu,
yeni bir iletigimsel diizlemin giinden giine daha hizli bir sekilde olustugu, olusan bu yeni diinyanin
mensuplarina dair sosyolojik bir arastirmay1 hedefleyen bu calisma, bilgisayar dili ile iletisim ve sosyoloji
disiplinlerinin ¢atis1 altinda yeni bir perspektif olusturmanin 6nsozii niteligini tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Twitter, R-Studio, API, Profil Analizi, letisim Sosyolojisi

! Doktora Ogrencisi, Ankara Yildirim Beyazit Universitesi Sosyoloji Béliimii, alperenkarapinar@icloud.com ,
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REKLAMCILIK: KLISEDEN YAPAY ZEKAYA

Alper Yilmaz!

Ozet

Reklamcilik baglaminda klise kavrami kreatif strateji fikri ve uygulamalar tiiretici, orijinal, 6zgiin
olmayan reklam olarak ifade edilmektedir (Moriarty, 1986). Giincel reklam kreatif fikir ve uygulama
kliseleri, gegmiste ilk kez tiiretildiginde olaganiistii nitelikte degerlendirilmistir (Baldwin, 1989). Klise,
reklamciligin ilk yillarindan giiniimiize siklikla bagvurulan bir reklamecilik yaklagimdir. Reklamin kreatif
stratejisi baglaminda ilk kez tiretilen 6zgiin fikir ve uygulamalar, tekrar tekrar kullanilmalar1 sonucunda
reklam bir klise niteligine evrilmektedir. Bununla birlikte reklamlar iiriin ya da hizmetlerle ilgili mesaj
uyaranlarimi reklamciligin baslangicindan itibaren canlandirma ya da bilgisayar grafik teknikleriyle en ileri
seviyede uygulayagelmislerdir (Rutherford, 1994).

Glinlimiizde reklamciligin alametifarikasin1 en ileri seviyede ortaya koyabilmek amaciyla bilgisayar
bilimleriyle disiplinlerarasi ¢aligmalar gergeklestirmesinin dogal bir ¢iktis1 olarak yeni bir reklamcilik
yaklagimu tiiretilmistir. Yapay zeka reklamciligi iiriin ya da hizmet markalarinin reklam kampanyasinda
geleneksel reklamciligin klise uygulamalarini analiz ederek giincel 6zgiinliikte kreatif strateji fikirleri ve
uygulamalari temelinde reklamlarin {iretilmesi olarak ifade edilebilmektedir. Yeni bir yaklasim olarak
yapay zeka rekamciligi reklamlarin iiretimi, dijital reklamcilik ve programatik reklamcilik alanlarinda
uygulamalariyla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda calisma teorik olarak reklamcilik ve yapay zeka
arasindaki iliskiselligi irdeleyerek ampirik olarak nicel aragtirma yonteminden tarama modelinin 6rnek
olay tarama teknigiyle yapay zeka kullanilarak iiretilen TV reklamini incelemistir. Bununla birlikte
calisma yapay zeka reklamciligmin reklam kreatif strateji fikirlerinin ve uygulamalarinin iretilmesi
noktasindaki 6nemini a¢iklamaya calismasi agisindan 6nemli olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Reklamcilik, Kreatif Strateji, Klise, Yapay Zeka

! Dr. Opgr. Uyesi, Inonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tamtim Boliimii,
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KAMU DiPLOMASISI VE HALKLA ILISKILER: YUNUS EMRE ENSTITUSU ABD
ORNEGI

Mehmet ULAS!
Hasan BATAR?

Ozet

Devletler uluslararasi diizeyde siyasal agidan varliklarini anlamli bir zemine oturtabilmek adina genis
Olcekli stratejik planlamalar yapmaktadirlar. Devletlerin tarihsel siire¢ icerisinde yaptiklari stratejik
planlamalar degisiklik gosterse de yapilan uygulamalar diplomasi kavramsallagtirmasi etrafinda
sekillenmektedir. Devletler diplomasi trafigi neticesinde diger devletler ile olan iliskiselliklerini hedefleri
dogrultusunda insa etmeye calismaktadirlar. letisim teknolojisinde yasanan gelismeler neticesinde ortaya
cikan imkéanlar devletlere diplomasi alaninda daha genis bir hareket alan1 saglamistir. Bu sayede devletler
diplomasi alaninda sinir Gtesine kolaylikla ulagim saglayarak mesajlarini iletebilme firsatin1 elde
etmislerdir. Iletisim teknolojilerinin aktif olarak kullanilmas: devletlerin uluslararas: diizeyde taninirliklart
arttiran 6nemli faktorlerden biridir. Genisleyen uluslararasi etkilesim sahasi diplomasi anlayisinda siyasal
iligkilerin Otesine gecerek kiiltiirel, sosyal ve ekonomik boyutlarin da yiiriitiilmesi gerekliligini ortaya
¢ikarmistir. Kamu diplomasisi kavraminin alani genisleyerek salt siyasal amaglarin disinda yeni bir anlam
kazanmistir. Kamu diplomasisindeki uygulama alanlarinda temel amag; devletlerin diisiincelerini,
ideallerini, hedeflerini, kiltiriini ve gilincel politikalarin1 yabanci ilkelerin kamuoyuna aktarimini
saglamaktir. Yasanan teknolojik gelismeler ve kiiresellesme ile beraber kamu diplomasisi devletlerin
sadece disisleri bakanliklarinin isi olmaktan ¢ikip gesitli yapilanmalar ile birlikte yiiriitiilmeye baslamistir.
Ulkemizde kamu diplomasisi faaliyetlerinin devlet ile birlikte yiiriitiilmesi isini gerceklestiren
kurumlardan biri Yunus Emre Enstitiisii’diir. Diplomasi teorisyeni Alman Koscwitz 1986°da kaleme aldig1
“Halkla Iliskiler Yénleri” isimli ¢calismasinda, kamu diplomasisi uygulamalarinin yorumlanmasinda halkla
iligkiler kavraminin kullanilabilecegini belirtmistir. Buradan hareketle yapilan bu ¢aligmada Yunus Emre
Enstitiisii tarafindan son bir y1l i¢erisinde ABD’de yapilan kiiltirel kamu diplomasisi faaliyetleri Gruning
ve Hunt’1n Halkla Iliskiler Modelleri ¢ercevesinde, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi ile
¢Oziimlenecektir.

Anahtar Kelimeler: Diplomasi, Kamu Diplomasisi, Halkla Iliskiler, Yunus Emre Enstitiisii

! Ars. Gor., Indnii Universitesi {letisim Fakiiltesi, mehmet.ulas@inonu.edu.tr , 0000- 0002-6131-7509
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BATMAN, GOTHAM VE iBN HALDUN: BATMAN BEGINS’IN SiYASAL VE
TOPLUMSAL ANLATISININ iBN HALDUNCU BiR DEGERLENDIRMESI

Enes SAHIN!

Ozet

Sinemanin sOylem iiretme ve bu sdylemleri bir anlati c¢ergevesinde kiiresel bir kiiltiire doniistiirme
kabiliyeti oldugu malumdur. Bu istikamette bilhassa popiiler kiiltiir unsuru haline gelen cesitli figiirler
kullanilarak tesis edilen sinema filmleri, insa ettikleri sdylemleri daha etkin bir sekilde iletme imkani
bulur. Bu hususta 6rnek gosterilebilecek en 6nemli figiirlerden birinin Batman oldugu sodylenebilir.
1939°da ilk kez yer aldig1 ¢izgi romandan itibaren dnemli bir popiiler kiiltiir unsuru haline gelen Batman
sinemada da kendisine defaten yer bulur. Bu sinema filmleri igerisinde siyasal ve toplumsal alana dair
iirettigi soylemler iizerinde durulmasi gerekenlerden biri Christopher Nolan’in yonetmenligini yaptigi
2005 yilinda gosterime giren Batman Begins olur. Burjuva sinifinin miintesibi bir ailenin iiyesi olan Bruce
Wayne’in bu smifin varolussal kaynagi olan sehri yani Gotham’t iginde bulundugu bozulma ve
yozlagsmadan kurtarmak i¢in bir burjuva siiper kahramanina doniismesinin hikayesini konu edinen film
kendi igerisinde siyasetin toplumsal cephesi ve medeniyetin mahiyet ve keyfiyeti ilizerine cesitli
tartismalar yiiriitiir. Ibn Hald(in’un bedavet ile hadaret arasinda intikal eden toplumsal yapilarin bu siirecte
ortaya koyduklar1 yapisal doniisiimleri merkeze aldigi Mukaddime serlevhali eseri bu tip anlatilarin ortaya
koydugu unsurlart tetkik etme hususunda islevsel bir nitelige biiriiniir. Bu dogrultuda sdylem analizi
yonteminin kullanilacagi ¢alismanin amaci Batman Begins filmindeki bu tartismalar1 Ibn HaldGn’un
zihniyet diinyas: etrafinda degerlendirmek olacaktir. Calisma neticesinde varilan sonu¢ ise Batman
Begins’in toplum, siyaset ve medeniyet gibi hususlarda ortaya koydugu sdylemlerin Hald(ini nazariye
etrafinda degerlendirilebilecegi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Batman Begins, Gotham, Toplum, Siyaset, Ibn Haldiin

! Ars. Gor. Dr., Kiitahya Dumlupmar Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Siyaset Bilimi ve Uluslararasi
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POPULIST SIYASAL ILETIiSIM KISKACINDA OTEKI VE OTEKI ILE YASAMAK

Fatmanur Kagar ASCI*

Ozet

Giiniimiiziin sik¢a kullanilan ve tartisilan kavramlarindan biri olan popiilizm kavrami, o6zellikle
1990’lardan bu yana artan etkisiyle beraber gelisigiizel kullanilan, igerigi muglak kalmis bir kavramken
yakin zamanda yapilan teorik ve metodolojik ¢alismalarla, daha net ve analitik ¢ercevelere sahip olmustur.
Genis bir perspektiften bakildiginda, nevi sahsina miinhasir bir dili, uslubii ve stili olan popiilist liderler,
partiler ve aktorler sadece gercek halka diisman olduklarini varsaydiklart segkinleri elestirmekle kalmaz,
bu gercek halki temsil ettiklerini de iddia ederler. Kavram, 6zellikle Avrupa ve sag popiilizm baglaminda
genelde yabanci diismani siyaset, asiri ve radikal sag (ki boylelikle tehlikeli addedilen) partilerle
iliskilendirilmistir. Dolayisiyla, toplumlarda uzun siiredir beraber yasanan azinliklar, gogmenler, kisaca
‘Otekiler’ daha tehlike addedilerek daha kirilgan baglamlarda konumlandirilmiglardir. Sag popiilizmin
yiikselmesi Avrupa’y1 oldugu kadar, giittigii dislayict ve ayristirict politikalar bakimindan diinyanin geri
kalanini olumsuz bir sekilde etkileme egilimine sahip oldugundan ciddi 6neme haizdir. Bu baglamda, bu
calisma Avrupa Birligi iiye iilkelerinde bulunan Orta Dogulu miiltecilerin popiilist siyasal iletisimde ne
sekilde ele alindigina odaklanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Popiilizm, Miilteciler, Siyasal Iletisim, AB

1 Ars. Gor., Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi, ORCID: 0000-0001-5436-8183
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"ULUSLARARASI HALKLA ILISKILER VE KULTUREL DIPLOMASI ACISINDAN
YUNUS EMRE ENSITITULERI, “2021 YILI YUNUS EMRE ve TURKCE YILI”NIN
DEGERLENDIRILMESI"

Berrin Balay Tuncer!

Ozet

UNESCO, evrensel 6neme sahip kisilere veya tarihi olaylara iliskin iki yilda bir iiye devletlerin
katilimlartyla Yil Doniimii Programlar diizenlemektedir. 2021 yili Tiirk dili ve kiiltiiriniin en 6nemli
temsilcilerinden Yunus Emre’nin vefatinin 700. y1l doniimii olmas1 nedeniyle Yunus Emre yil1 olarak ilan
edilmistir. Bu kapsamda Cumhurbagkanligi 31 Ocak 2021 tarihinde 2021 yilinin “Yunus Emre ve Tiirkce
Y1ili” olarak kutlanmasina iliskin Genelge yayimlamistir. “Diinya Dili Tiirkge” adiyla yurt icinde ve
disinda etkinlikler diizenlenmesine karar verilmistir. Diizenlenecek etkinliklerin Kiiltiir ve Turizm
Bakanlhigi’'min  koordinasyonuyla  yiriitillecektir. ~ Tiirkiye’de  kamu  diplomasisi  ¢aligmalar
Cumhurbaskanhg: Iletisim Baskanlig1 tarafindan yiiriitiilmektedir. Kamu diplomasisi ¢alismalar1 Joseph
Nye’nin yumusak giic kavramina dayanmaktadir. Nye, soguk savas sonrasi kiiresellesmenin iletisim ve
bilgi temeli yeni giicleri, devlet dis1 aktorlerin artmasi ve devletlerle yeni aktorler arasinda gelisecek
iligkide; giic dagilimina ve kokten degisime yol acacagimin farkinda olarak kavrami gelistirir. Bu
baglamda yumusak gii¢ kavramini; kiiltiir, siyasi degerler ve dis politika olmak {izere ii¢ kaynaga ayirir.
Nye’nin vurguladigi basta kiiltiir, siyasi degerler ve dis politikada artik farkli ve yenidir. Yumusak giiclin
isleyis mantig1 tamamen cezbetmeye, ikna etmeye dayanmaktadir.

Bu c¢aligma; kiiltiirel diplomasi ya da uluslararasi halkla iligkiler baglaniminda Yunus Emre Enstitiileri ve
bu c¢ergceve de ilan edilen “Yunus Emre Yili ve Tirk¢e Yili” etkinlikleri ele alinacaktir. Calismanin
yontemi, Yunus Emre Ensitiisii web sayfasi, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 web sayfasi ve anahtar kavramlar
iizerinden internette gerceklestirilecek medya taramasinin elde edilen verilerin degerlendirmesidir.

Anahtar Kelimeler: Halkla /iskiler, Kamu Diplomasisi, Kiiltiirel Diplomasi

1 Dr., Orta Dogu Teknik Universitesi GISAM, bbalay@metu.edu.tr, ORCID :0000-0003-3249-188X

ICOMS [79]


mailto:bbalay@metu.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararas iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

TURK MEDYASININ 16 NiSAN 2017 TURKIYE ANAYASA DEGIiSIiKLiGi
REFERANDUMU’NU SUNUMU

Emre TOPCU!

Ozet

2017 yili Tiirkiye’nin hiikkiimet yoOnetim sistemi anlaminda gegirdigi Onemli ve tartismali degisiklik
sebebiyle iilkenin siyasi tarihi ve gelecegi agisindan dnemli bir donemdir. Yiiriitme organinin yasama
organinin denetiminde oldugu parlamenter sistemden, devlet yonetiminde tek bir kisinin baskanliginda
hiikiimet etme ve devleti yonetme esasina bagli bagkanlik sistemine gegis 16 Nisan 2017 tarihinde Tiirkiye
Anayasa Degisikligi Referandumu adiyla kamuoyunun segimine sunulmustur. Medya, toplumun olaylari
ve gelismeleri ¢esitli kitle iletisim araclar1 vasitasiyla takip etmelerine olanak saglamaktadir. Medyanin en
onemli gorevlerinden biri de kamuoyunu tarafsizlik ilkesine bagli kalarak bilgilendirmektir. Bu ¢alismada
2017 Tirkiye Anayasa Degisikligi Refarandumu’nda medya organlarinin nasil bir sdylemle toplumu
bilgilendirdigi ve medya-iktidar iligkisinin sdylemler {izerindeki etkilerine odaklanilmistir. Caligmanin
amact dogrultusunda iilkenin sag goriisiine yakin olan “Yeni Safak” ile sol goriisiine yakin olan
“Cumbhuriyet” gazetelerinin g¢evrimigi versiyonlarinda “Ekim 2016 — Nisan 2017 tarihleri arasinda
yayinlanan haberler sdylem analizi yontemi ile incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya ve Siyaset, Referandum, Baskanlik Sistemi, Parlamenter Sistem
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SAKARYA’DA OZEL RADYO VE TELEVIZYONCULUK

Giirkan KILIC!

Ozet

Uluslararas1 yayinciligin  Tiirkiye’de uydu sistemleriyle yayinlarini iletebilmelerinin  ardindan,
Tiirkiye’deki girisimciler tarafindan da yeni bir durumun farkina varilmistir. Frekans tahsislerinin heniiz
giindemde bile olmadig1 déonemlerde ilk 6zel televizyon yayim 1 Mart 1989’daki Magic Box test yayini ile
baglarken, 4 Agustos 1990°da Star 1 yayinlarina baglamistir.

Sakarya’da ise Ozel Radyo ve TV yaymeciligi 1992 yilinda baglamistir. 1992 yilinmn ikinci yarisinda
profesyonel olarak ilk yatirim Gen¢ Radyo olmustur. Ardindan Hiir FM, Radyo NET, ART, SRT, Hilal
FM, Radyo Pak gibi radyolar yayin hayatlarina baglamustir.

Televizyon yayincilig1 konusunda ise yine Sakarya’da ilk olarak yerel yayin yapan SRT ve Kanal 54 ile
bolgesel yayin yapan Kent Tv yayima baslamistir. 2000 yilinda Kent tv kapanmis ve sehirde uzun siire 2
televizyon kanali, karasal olarak yaym hayatini siirdiirmiistiir. 2014 yilinda Sakarya’dan yayin yapan ilk
uydu kanali Evren Tv 2014 yilinda kisa siireligine yayin hayatini siirdiirmiis, sonrasinda 2019 yilinda TV
264 kurulmustur.

Bugiin itibariyle Sakarya’da 9 radyo kanali yerel olarak karasal ortamda ve 1 tv kanali ise uydudan yayin
hayatin1 stirdiirmektedir. Bunlarin haricinde 6zellikle son donemlerde daha fazla ilgi goren internet
iizerinden yayin yapan Sakarya merkezli bazi tv ve radyo kanallar1 da bulunmaktadir. Calismada dokiiman
analizi yontemi tercih edilmistir. Sakarya’da sayisal medyanin gelisim siireci, bu ydntem uyarinca
incelenerek ortaya ¢ikarilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sakarya’da Ozel Radyolar, Sakarya’da Ozel Televizyonlar, Sakarya Ozel Radyo TV
Tarihi, Sakarya Gérsel ve Isitsel Medyasinmin Gelisimi

1 Opr. Gor., Sakarya Universitesi, gkilic@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9929-0639
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TELEVIiZYON DiZiLERINDE KURGUSAL SOSYAL MESAJLARIN KULLANIMI

irfan ARIK!

Ozet

Televizyon programlari arasinda izleyiciler tarafindan en ¢ok tercih edilenlerden biri dizilerdir. Uzun siire
devam eden yapimlar olan diziler daha ¢ok prime time zaman diliminde yayinlanmaktadir. Boylece genis
bir kitleye ulasabilmekte ve reklam-pazarlama agisindan 6nemli hale gelmektedir. Diger taraftan bu durum
kamuoyu yarar1 giiden sosyal mesajlar agisindan da elverigli bir durum olusturmaktadir. Bu ¢aligmada
genis bir izleyici kitlesi tarafindan takip edilen dizilerden biri olan Mucize Doktor adli dizinin birinci
sezonunda yer verilen kurgusal sosyal mesajlar konu edilmektedir. Dizideki sosyal mesajlar igerik analizi
yontemi kullanilarak incelenmis ve degerlendirilmistir. Bir Kore dizisi uyarlamasi olan dizide hem iiriin
yerlestirme seklinde hem de ana karakterler tarafindan sik sik sosyal mesajlar verildigi goriilmektedir.
Uriin yerlestirme seklinde olan sosyal mesajlar daha ¢ok saglikla ilgili konularda, dizideki ana
karakterlerin verdigi sosyal mesajlarin ise daha ¢ok bilingli su kullanimi, otizm, organ bagisi ve Kuyucuk
Goli’niin kurumasi gibi konulardadir. Televizyon dizilerinde verilen mesajlarin genis kitlelere ulastigi goz
iiniine alindiginda Mucize Doktor dizisinin bu anlamda anlamli bir is yaptig1 sonucuna ulasilabilir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Dizileri, Kurgusal Sosyal Mesaj, Mucize Doktor

! Dr. Ogr. Uyesi, Izmir Katip Celebi Universitesi Celebi Meslek Yiiksek Okulu Gorsel Isitsel Teknikler ve Medya
Yapimecilig1 Boliimii Ogretim Uyesi, irfanarik@gmail.com , irfan.arik@ikc.edu.tr , ORCID: 0000-0001- 5742-374X

ICOMS [82]


mailto:irfan.arik@ikc.edu.tr

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

SIFIR BiR: BiR ZAMANLAR ADANA’DA DiZiSINDE ALT KULTURUN DIJIiTAL
MECRADA TEMSILINIiN INCELENMESI

Isil SIMSEK!

Ozet

Caligmada 2016-2019 yillar arasinda alt1 sezonda izleyicileriyle bulusan Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da
internet dizisi alt kiiltlirlerin temsili boyutunda ele alinmistir. Arastirmada alt kiiltiir kodlar1 mekan ve
karakterler baglaminda gorsel, diyaloglar ve kullanilan miiziklere gore de sdylem boyutunda
incelenmektedir. Bu kapsaminda 2016-2019 yillar1 arasinda 43 boliim olarak yaymlanan dizinin her yil
icin belirlenen ii¢ bolimii amagsal Orneklem yontemi gosterge ve sdylem boyutunda incelenmistir.
Arastirma sonunda dizinin alt kiiltlir yasam alaninin Anderson’un “Hobohemia” kavramsallagtirmasina
uygun olarak insa edildigi, alt kiiltiirle 6zdeslestirilen eylem, sOylem ve davramiglarin da sosyal
mekanlarda tretildigi tespit edilmistir. Dizde hakim olan genglik alt kiiltiiri sokaga aittir. Bu kiiltiiriin
lider merkezli bir grup o6rgiitlenmesine sahiptir. Liderin baskin 6zellikleri orgiit yapisinin ayni zamanda
getto kiiltiiriine de yaklastirmaktadir. Orgiit iiyeleri eylem, sdylem ve davrams bigimlerinde uyum
icindedir. Eylemlerde 6ne ¢ikan siddet ve su¢ unsurlari1 “sapkin” bir davranistan ¢ok toplumsal iliskilerin
bir sonucudur. Soylemler diyaloglarda kiiltiirel tanim, ifade ve kavramlar tasirken, gecis alanlarinda
protest ve alt kiiltiiriin amag ve yontemlerine iliskin mesajlar tiretmektedir. Dizide egemen kiiltiire iligkin
kiiltiirel gosterimler hi¢ yer alamazken, gecis alanlarinda alt kiiltiir ile geleneksel kiiltiir arasinda baglanti
ve etkilesim noktalar1 hakimdir. Dizi “Hobohemia” iginde lretilmis ve yasatilan su¢ ve siddet temelli
egemen kiiltiire karsi, soylem, eylem, davranis ve gosterge boyutunda giiclii bir kars1 ¢ikis {izerine insa
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alt kiiltiir, Baskast 'nin Gosterimi, Gosterge Bilimsel Analiz, Soylem Analizi

1 Ars. Gor. Dr., Sakarya Universitesi Gazetecilik Boliimii, isilsimsek@sakarya.edu.tr , ORCID: 0000-0001-5217-
7893
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AMERIKA VE AVRUPA’DA FigM PEDAGOJiSi. ALANINDA YURUTULEN GUNCEL
PROJE VE ETKINLIKLERE YONELIK TEMATIK BiR ENVANTER CALISMASI

Serhat YETIMOVA!

Ozet

Film pedagojisi iizerine Tirkiye ve diger iilkelerde Onemli birtakim ¢alismalarin yiritildigi
goriilmektedir. Bu calismalar arasinda Ingiltere’de Britanya Film Enstitii (BFI)’siiniin yiiriittiigii
“Screening Literacy: Country Profiles” adli ¢alisma Avrupa Birligi iilkelerinde film pedagojisi alanindaki
kurum ve uygulamalar hakkinda 6zet fakat oldukea iglevsel bilgiler igermektedir. BFI’in ayrica ¢ocuklara,
genclere ve 0gretmenlere yonelik kendi biinyesinde ¢ok sayida egitsel-kiiltiirel

programi mevcuttur. Aym sekilde Ingiltere’de 1985°den beri faal olan “Film Education” adli vakif
uzaktan {icretsiz baglanma ile Ogretmenlere ve her yastan sinemasevere yonelik egitsel icerik
sunmaktadir. Bu yonde faaliyetler gostermesi ile vakif 6gretmen, Ogrenci ve her yastan sinema
tutkununun bilgi ve iletisim becerilerini gelistirerek ve filmler araciligiyla yenilik¢i diisiince ve elestirel
bakis kazandiracak yetilerin olugsmasina imkédn tanimayi hedefledigini beyan etmektedir. Fransa’da
bulunan Lumiére Film Enstitiisii (Institut Lumicre) de egitsel ve kiiltiirel faaliyetlerle geng yastakilere;
ozellikle ilkokul, kolej ve lise Ogrencilerinin sinemaya olan ilgilerini yaratici bigimde arttirmay1
amaglamaktadir. Bu aktivitelerden 6ne ¢ikanlar arasinda dijital ya da rehberli gezilerin, animasyonlarin,
video yapim atdlyelerinin, sinema filmlerine ydnelik yapim asamalarinin birebir deneyimlendigi
egitimlerin oldugu goriilmektedir. Amerika’'nin festival de diizenleyen saygin sinema vakiflarindan olan
Film Society Lincoln Center’in yiiriittiigii “Film in Education” adli program da ¢ocuk ve gencler basta
olmak iizere sanatsal sinemanin gelismesi i¢in her yastan sinema severe ¢esitli atdlyeler diizenlemektedir.
Bu atdlyelere katilan ¢ocuklar kendi ufak ¢apli filmlerinin tamamin1 organize edebilecek bir bilgi ve
beceriye ulasabildikleri gibi biligsel, duygusal ve psikomotor yetilerini de ileri derecede gelistirebilmekte,
hayal giicii, yenilik¢i bakis, hikaye anlaticilifi, duygusal zeka ve siirdiiriilebilir 6grenme konularinda
bilingli hale gelmektedir. Bu ¢alisma Amerika ve Avrupa iilkelerinde film pedagojisi alaninda yiiriitiilen
projeleri, etkinlik ve uygulamalari igeren tematik bir envanter ¢alismasi ortaya koyarak daginik olan
bilgileri bir araya getirmeyi hedeflemekte; Tiirkiye’deki calismalarin yurtdisindaki orneklere bakarak
gelismesini amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Film, Sinema, Pedagoji, Filmpedagojisi, Egitim, Cocuklar

! Dog. Dr., Sakarya Universitesi, serhatyet@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5674-0284
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DEGISEN iLETiSiM TEKNOLOJILERIi: TELEVIZYON VE NETFLiX YERLI DiZi
KARAKTERLERININ KARSILASTIRMALI ANALIZI

ismail KURTULDU!

Ozet

Is yogunlugu, stres, kaygi gibi birgok terimin hayatimza girdigi ilk giinden bugiine toplum arayis
icindedir. Tim Diinyada oldugu gibi iilkemizde de dizi izleme aligkanligi onemli yer tutmaktadir.
Evimizin her yerine giren dizi karakterlerinin toplumu birlikte tutan 6rf, adet, gelenek ve ahlakimizi nasil
etkiledigi lizerine calismalar 6nem arz etmektedir. Bu calismanin amaci, televizyon ve internet dizi
karakterleri iizerinde topluma gonderilen ortiilii mesajlar1 aciga cikartmaktir. Iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile Tiirk dizi sektorii televizyondan internete de sigramistir. Tiirk dizilerinin internette nasil
yeniden olustugunu televizyon dizileri ile karsilastirilarak yapilmasi 6nem tasimaktadir. Bu calisma
Internet ortamma yeni giris yapmus Tiirk dizilerinin karakterlerini nasil olusturduklarim ortaya koymayi
amaglamaktadir. Internet Tiirk dizi karakterleri, televizyon dizi karakterleri ile karsilastirlarak toplumun
farkl1 kesimlerine gonderilen mesajlarmn degerlendirilerek aciga cikartilmasi amaglanmaktadir. Diger
taraftan Tiirk toplumunun dizi karakterleri ile nasil bir etkilesime girdigi Olciilecektir. Tiirk izleyici
calismalarina yeni bir bakis getirerek katki saglamasi hedeflenmektedir. Bu ¢alisma Marmara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon Ana Bilim Dal1 doktora tezinden tiiretilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Televizyon, Televizyon Dizileri, /nternet Dizileri, Dizi Karakterleri

! Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dal,
isokurtuldu@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-2980-4091
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TURKIYE’DE ASI KARSITLIGI: HEKIMLERIN TWITTER HESAPLARI
UZERINDEN BIiR INCELEME

Asli GUNGOR ERAL!

Ozet

11 Mart 2020 tarihinde, Covid-19 salgmmnin Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan pandemi ilan
edilmesiyle viriisle miicadele ic¢in ¢ozim arayiglari hiz kazanmistir. Modern tibbin en biiyilik
basarilarindan biri olan as1 ¢alismalart da pandeminin sona ermesi i¢in bir umut olarak goriilmektedir.
Bununla birlikte as1 karsit1 kisilere ait hesaplar ¢evirimi¢i ortamlarda, 6zellikle sosyal medyada goriiniir
olmustur. Bu hesaplarin sahiplerinin saglhk alaninda gorev yapmalar toplum {izerindeki inanirlik ve
giivenilirliklerini artirmaktadir. Calismada as1 karsitligi iceren goriisler yeni medya araglarindan biri olan
Twitter lizerinden incelenecektir. Caligmanin 6rneklemi; teyit.org’un yayinladig aragtirmada listelenen as1
karsit1 hesaplar lizerinden belirlenmistir. 150.000 ve istii takipgisi olan {i¢ hekimin paylasimlarindan
secilen ilgili tweetler Teun A. Van Dijk’1n elestirel sdylem analizi yoluyla irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Twitter, Pandemi, Asi Karsitligi, Elestirel Soylem Analizi

1 Dr. Ogr. Uyesi, Balikesir Universitesi, asl.eral@balikesir.edu.tr, ORCID:
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KURESEL MARKALARIN COVID-19 TEMALI REKLAM FiLMLERI UZERINE BiR
ALIMLAMA ANALIZi

Ismail KOCABAS!
Ozer SILSUPUR?

Ozet

Cin’in Wuhan kentinde 2019 yilinda ortaya ¢ikan, diinyada is-ekonomi ve sosyo-kiiltiirel hayatta 6nemli
degisimlere neden olan Covid-19 salgini, kiiresel markalarin reklam stratejileri arasinda 6énemli bir yer
edinmigtir. Markalar kurumsal hedeflerine ulagsmak, satiglarim1 ve karlarini artirmak i¢in reklamlardan
onemli dlglide yararlanmaktadirlar. Boylesine 6nemli kiiresel saglik sorunu karsisinda markalar, reklamlar
araciligryla bilgilendirici ve egitici yaklasim sergileyip, topluma sosyal yiiziinii gostererek marka
imajlarim giiglendirmeleri ve marka degerlerini artirmalari gerekmektedir. Covid-19 doneminde de birgok
marka sosyal reklam caligmalar1 yaparak hem kurumsal hem de sosyo-psikolojik agidan toplumun
beklentilerine karsilik vermeye c¢aligmistir. Ancak tiiketiciler (miisteriler), yasanan bu zorlu dénemde
markalardan reklamlarin1 sadece satiglarini ve karlarini artirmaya yonelik iliskisel pazarlama araci olarak
kullanmalar1 yerine, tiiketicilerin sorunlarina ilgi gosterilerek ¢6ziim sunulan bir yaklagim
beklentisindedirler. Toplumu ilgilendiren, 6zellikle de Covid-19 gibi kiiresel bir sorun olan bu donemde
gergeklestirilen reklam c¢aligmalarinin tiiketicilerin beklentilerini karsilayip karsilayamadigi disiincest,
kurumsal hedeflere erisme noktasinda 6nemli bir sorun olarak markalarin karsisina ¢ikmaktadir. Bu
baglamda caligmada, alimlama analizi yontemiyle, kiiresel markalarin yaymladigir reklam filmlerinin
izleyiciler tarafindan nasil okundugu incelecek, reklam ve izleyici tepkisi ¢oziimlenecek ve bu ikisi
arasindaki iligki ortaya konulacaktir. Calismanin evrenini “Forbes Diinyanin En Degerli Markalari
(2020)”, orneklemini ise ilk 30 marka igerisinde yer alan ve farkli sektorlerden amagli olarak secgilen
Covid-19 temali reklam filmi yayinlamis Apple, Honda ve McDonald’s markalari olusturmaktadir.
Alimlama analizi kapsaminda amagli, olasiliksiz kartopu 6rneklem dahilinde aragtirmanin giivenilirlik ve
gecerliligi agisindan farkli sosyo-demografik 6zelliklere sahip 12 kisiyle derinlemesine miilakat teknigiyle
veriler elde edilerek sonuglar ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Kiiresel Markalar, Reklam, Tiiketici Algisi, Alimlama Analizi

1 Dr. Opr. Uyesi, Istanbul Rumeli Universitesi Sanat, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Boliimii, kehs.ismail@gmail.com, ORCID: 0000-0003-4833-9700

2 Ogr. Gor. Dr., Trabzon Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii,
ozer.silsupur@gmail.com, ORCID: 0000-0002-2965-2235

ICOMS [87]


mailto:kcbs.ismail@gmail.com
mailto:ozer.silsupur@gmail.com

ICOMS 2021 | Uluslararas iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

COVID 19 HABERLERININ SALGIN SiYASETI, SALGIN EKONOMISI VE
TOPLUMSAL ETKI BAGLAMINDA ANALIiZi: SOZCU VE YENIi AKiT ORNEGI

Ali AYDIN!
Nesrin AKINCI COTOK?

Ozet

Diinyay1 ve Tiirkiye’yi kisa siire igerisinde etkisi altina alan Covid-19 salgini, basta saglik olmak tizere
kurumlar/sektorler kapsaminda toplumlari olumsuz yonde etkilemistir. Krizden etkilenen diinyada
toplumu bilgilendirme araci olan medyanin salgini ortaya koyus bi¢imi toplumsal etki siirecinde biiyiik bir
rol oynamustir. Ozellikle internet haberciligi {izerinden paylasilan enformasyon ile etkilesim ve medya
gruplarinin siyasi goriisleri dogrultusunda yapilan haberler kriz doneminde bilgi kirliligine de neden
olmus ve salgina dair degisken toplumsal algilara sebep olmustur. Bu farklilasan algi siiregleri kapsaminda
arastirmada, medyanin kriz donemlerinde kamuoyu olusturma ve bilin¢ saglama gorevleri dogrultusunda
Covid-19 igerikli haberlerdeki ideolojik etkiler, salgin siyaseti ve salgin ekonomisi haber
basliklari/igerikleri incelenerek durumun betimlenmesi hedeflenmektedir. Bu nedenle siyasi goriislerinde
farklilik bilinen s6zcii.com.tr ve yeniakit.com.tr internet haber siteleri 6rneklem olarak secilmistir. Bu iki
haber sitesinin koronaviriis siirecinde yogun bir déonem olan 20 Kasim-20 Aralik 2020 tarihleri arasinda
yayinlanan Covid-19 igerikli 50 haberi ele alinmis ve igerik analizi yontemi ile incelenmistir.

Bulgulara gore, ele alinan internet haber sitelerinin, Covid 19 igerikli haberlerde kendi siyasi goriisleri ve
yaratilmak istenen algi cergevesinde haber olusturduklar1 goriilmiistiir. Yayinlanan haberler daha ¢ok
politik/ideolojik perspektifte salgin siyaseti iliskili igerige sahiptir. Yine dogrudan saglik igerigindeki
haberlerin politik/ideolojik perspektife daha az sahip oldugu goriilmektedir. Salgin ekonomisi
kategorisinde ise politik/ideolojik perspektifin agirligt dikkat cekmektedir. Bununla birlikte salgin
haberlerinde olusturulan alginin incelenen 2 haber sitesinde birbirinden farklilastigi goriilmektedir. Bu
durum takip edilen haber sitesine bagli olarak salgina dair algmin degiseceginin gostergesi olarak
okunabilir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Internet Haberciligi, Ideoloji, Salgin Siyaseti

! Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Anabilim Dals,
ali.aydin23@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5482-3040
2 Dog. Dr. Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, nakinci@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-

0003-3577-8325
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COVID-19 PANDEMI SURECINDE AILE: MAHREMIYETIN DONUSUMU VE YENI
MEDYANIN ETKIiSI

Entes KOZALLIK!

Ozet

Toplumun en kiiciik yapi tas1 olan aile kavraminin temeli; sevgi, saygi, sadakat, merhamet ve mahremiyet
gibi degerlerden olugmaktadir. En temel degerlerden olan mahremiyet kavrami, ailenin ve bireyin 6zel
hayatina dair gizliligini, dokunulmazligini ve itibarin1 muhafaza etmektedir. Ancak Diinyada yasanmakta
olan Covid-19 pandemisi ile miicadele etmek igin alinan tedbirler ve kisitlamalar, sosyallesme olanaklarini
sinirlamis, aile bireylerini sosyallesme ihtiyacimi karsilamak i¢in yeni medyanin daha yogun kullanimina
yonlendirmistir. Yeni medyanin kullaniminin artmasiyla aile bireyleri 6zel hayatlarina dair gizliligini ve
dokunulmazligini sosyallesme ugruna zedelemekte, yasantilarinda ahlak ilkelerinden yoksunlagsmakta ve
sonug olarak once kendisine ve sonrada ailesine zarar vermekte oldugu goriilmektedir. Bu caligmada
Yiksekogretim Kurulu lisansiistii tez veri tabani, ulusal ve uluslararasi dergiler ve google akademik arama
motoru aracilifiyla konuyla ilgili literatiir taramas1 yapilmis olup, aile mahremiyetinin sosyal ve kiiltiirel
etkileri tiimevarim yontemiyle incelenmis ve Covid-19 pandemi siirecinde ailede mahremiyet
doniisiimiinde yeni medyanin etkileri incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, aile, mahremiyet, Covid-19

! Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, uzturkentes@gmail.com, ORCID: 0000-0002-1454-4311
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SAGLIK iLETiSiIMINDE ETKi CERCEVE: COViD-19 PANDEMIi SURECINDE BAZI
DIKKATLER

Ahmet OZDINC!

Ozet

2019 yilinin son aylarinda baglayan ve tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisinin; sagligin
yanindan, ekonomik, siyasi ve sosyal alanlar1 da etkiledigi goriilmiistiir. Bu etkilerin olumsuz sonuglari
tim iilkeleri yasanan krize karsi aksiyon almaya itmistir. Bir yandan hastaligin tibbi tedavisi
yayginlagtirllmaya c¢alisilarak kayiplarin azaltilmasina gayret gosterilmis, diger yandan ciddi bir
propaganda ile hastaligin yayilimini durdurmak, vaka sayilart ve oOliimleri azaltmak i¢in halk sagligi
kampanyalar1 uygulanmistir. Bu kampanyalar en yogun geleneksel ve yeni medya iizerinden yapilan
saglik iletisimi seklinde karsimiza ¢ikmistir.

Insanlarin goriislerini veya saglikla ilgili davramislarini etkilemeyi amaglayan saglik iletisimi, dzellikle
kisisel tercihler ve sosyal degerler ile ilgilendiginden, etik kaygi uyandirmasi muhtemeldir. Ozellikle
hastanin onaminin alinmasi, bazi kitlelerin olumsuz etkilenme ihtimali, uyarilarda kullanilan dil,
etiketleme, diglama ve esitsizlik gibi ¢ok sayida etik sorunla karsilagsabilmekteyiz.

Tebligimizde, pandemi siiresince medya flizerinden yapilan saglik iletisimi igin bir etik g¢erceve
olusturmaya c¢alisacagiz. Kriz iletisimi ile saglik iletisiminin birlestigi bu donemde ahlaki olanin
belirlenmesi ve uygulanmasi i¢in tip etigi zemininde dikkatler sunulacaktir. Zarar vermeme, yarali olma,
ozerklik ve adalet gibi temel tip etigi prensipleri ¢ercevesinde saglik iletisiminde dikkat edilmesi gereken
onemli hususlarin alt1 ¢izilecektir.

Anahtar Kelimeler: Pandemi, etik, saglik iletisimi

! Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Universitesi — Cerrahpasa, Cerrahpasa Tip Fakiiltesi, Tip Tarihi ve Etik Anabilim Dali,
ahmet.ozdinc@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0012-6637
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DENEYIMSEL PAZARLAMADA ADVERGAME (OYUN) REKLAMLARININ
KULLANIMI UZERINE NITELIKSEL BiR ARASTIRMA

Simge UNLU*
Seyda Nur ARAPOGLU?

Ozet

Son yillarda pazarlama alaninda meydana gelen inovatif gelismeler, markalarin mobil video iriinleri
kullanimin1 arttirarak kullanicilara farkli deneyimler kazandirmasini saglamistir. Bu arastirma,
Tiirkiye’deki markalarin deneyimsel pazarlama faaliyetlerinde yararlandiklar1 advergame uygulamalarinin
kullanimini analiz etmeyi ve hedef kitle iizerindeki etkilerini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda
caligma icin nitel aragtirma yontemi olan igerik analizi uygun goriilmiistiir. Bu baglamda deneyimsel
pazarlama ve advergame iligkisi gbz onitinde bulundurularak markalarin Advergame’leri galismanin amaci
kapsaminda igerik ¢oziimlemesi yontemi ile incelenmistir. Bu incelemeye konu olan 6rnek uygulamalar;
LCWaikikiland, Kinder Applaydu ve Estée Lauder Arncade uygulamalari olarak belirlenmistir. Bu
markalarin belirlenmesinde bilinirliklerinin ve kullamimlarinin yiiksek olmasi ayrica arastirmanin
gergeklestirildigi donemde bu markalara ait uygulamalarin giincel ve hala dolasimda olmalar1 etken
olmustur.

Anahtar Kelimeler: Deneyimsel Pazarlama, Advergame, Marka

! Do¢.Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla liskiler ve Reklamcilik Bélimii,
simgeunlu@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0137-4210

2 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Anabilim
Dali, seyda.arapoglul@ogr.sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7250-0333
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KURUM VE KURUMDA CALISANLARIN SWOT ANALIZLERi ARASINDAKI
BAGLANTI, BENZERLIK VE FARKLILIKLAR

Mehmet Biilent ONER!

Ozet

Isletmeler, bireyler gibi canli organizmalardir ve ¢alisanlarinin varliklar ile hayat kazamrlar. Calisanlar
bir biitiiniin parcalar1 gibi hareket ettiginde, kurumun kendisine ve g¢evresine sagladigi katma degerler
ortaya cikar. Dolayisi ile c¢alisanlarin karakter yapilar1 ve kimlikleri ile ¢alistiklari kurumun kimlikleri
arasinda bir paralellik vardir. Biitlinii olusturan pargalarin biitiinden bagimsiz ve tamamen farkl bir yapida
olmalar1 beklenmez ve istenmez. Bu varsayim, gerek kurumlarin ve gerekse bireylerin kimlik ve karakter
degerlendirmelerinde kullanilan SWOT analizleri arasinda bir iliski oldugu sonucunu ortaya koymaktadir.
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats - Giiglii yonler, Zayif yonler, Firsatlar, Tehditler)
analizi, 1960'lar da Harvard Universitesi'nin profesorleri olan Learned, Christensen, Andrews ve Guth
tarafindan gelistirilmistir. Kurum ve bireylerin anlik fotografin1 ¢eken, mevcut ve potansiyel kayiplari,
kazanca doniistiirmeyi hedefleyen bu teknik, kurum ve yeterli sayida kurum calisanina uygulandiginda,
kurumlarin ve bireylerin menfaatine sonuclanacak adimlarin atilmasina zemin hazirlamaktadir. ilk etapta,
caliganlar icin yapilan SWOT analizlerinde, giiglii ve firsat yonlere yazilan madde sayisi, zayif ve tehdit
alanina yazilan madde sayilarindan ¢ok daha fazla olmakta, ayni bireylerle, calistiklar1 kurum hakkinda
yapilan kurumsal SWOT analizlerinde ise, tam tersine giiglii ve firsatlara yani kurumun arti yonlerine
yazilan madde sayisi, tehdit ve zayif alanlara yani eksi yonlerine yazilan madde sayilarinin oldukga altinda
kalmaktadir. Bundan bagka c¢aligan bireylerin biiyiik cogunlugu, kendilerini iletisim alaninda ortalamanin
cok {iistiinde notlarla degerlendirirken, boylesi iletisim becerisi yiiksek olan (!) calisanlardan olusan
kurumlarina, kurum i¢i iletisim anlaminda fevkalade diisiik notlar vermektedirler. Kurum ve ¢alisanlari ile
birlikte yapilan SWOT analizleri, bu ve benzeri aykiriliklar1 ortaya koymak, “farkindalik” saglamak ve
elbette tedavi agisindan 6nemli teshislerdir.

Anahtar Kelimeler: SWOT, teshis, tedavi, analiz, farkindalik

! Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Rumeli Universitesi, mbulent.oner@rumeli.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8200-1864
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SOSYAL KARSILASTIRMA KURAMI CERCEVESINDE BiREY VE TUTUM:
TUKETIM OLGUSU UZERINE BiR iINCELEME

Veysel Karani SUKUROGLU*

Ozet

Bireyler, yasamlar1 boyunca siirdiirdiikleri iliskilerde yonlendirme, yonlendirilme; etkileme ve etkilenme
cabast icine girmislerdir. Etkilesimin bu sekilde ortaya ¢ikmasinin sebebi ise bireylerin birbirinden farkl
beklentilere sahip olmasindan ileri gelmektedir. Aristo’nun deyimiyle Sosyal bir canli olarak birey,
cevresindeki diger insanlarla kendisini sosyal agidan kiyaslama cabasi igerisinde olmustur. Bu durumun
neticesinde catisir, tartigir ya da farkli fikirlere sahip olmasindan dolay1 uyumsuzluk; ayni fikirlere sahip
olmasindan dolayr da uyumluluk igerisinde bulunurlar. Bu etkilesim ve mukayese sonucunda birey;
becerilerini, benligini ve tutumlarini gelistirir. Bu gelisimin gergeklesmesi ve gosterilmesinde tiiketim
olgusunun 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. Her bireyin birer tiiketici olmasi, tiikketimin de dinamik hayat
stireci ile i¢ ice gegmesi ve bireylerin kendilerini, diger bireylere tiikettikleri tizerinden ifade etmek
istemeleri, bu etkiyi 6nemli kilmaktadir. Bu dogrultuda, ¢aligmanin temel amaci Sosyal Mesrulagtirma
Kurami gergevesinde birer tiiketici olan bireylerin tutumlarinin olusumunda tiikketim olgusunun etkisinin
incelenmesidir. Yontem olarak “derinlemesine goriisme” yontemi segilmistir. Kastamonu Universitesi
Iletisim Fakiiltesi {iciincii ve dordiincii simf dgrencileri ¢alisma kapsamina alinmistir. Derinlemesine
goriismeler, tutarlilik ve ayrintilarin korunmaya c¢aligilmast ig¢in yart yapilandirilmig bir bigimde
gerceklestirilmistir. Bir bireyin, kendisini diger bireylerle mukayese ederek beceri, benlik ve tutumlarini
olusturmasi; bunu yaparken iletisim ve kendini ifade etme araci olarak yeni bir boyut kazanan tiiketim
pratiklerinden yararlanmasi iizerinde durulmasi gereken bir konu olarak goriilmektedir. Bu g¢aligmanin
bunun ortaya konulmasi agisindan yararli olacag diistintilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Mesrulastirma Kurami, Tiiketim, Tutum

! Dr. Ogr. Uyesi, Kastamonu Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla fliskiler ve Reklamcilik Boliimii,
vksukuroglu@kastamonu.edu.tr, ORCD: 1D/0000-0002-8469-1421
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ARTIRILMIS GERCEKLIK UYGULAMASININ UNIVERSITE TANITIMINDA
KULLANIMI: SAKARYA UNIVERSITESI ORNEGI

Sebnem CEYLAN APAYDIN!
Cengiz APAYDIN?

Ozet

Tanitim araglarindaki dijitallesmenin yayginlagsmasi, basili materyallerin kullanimini azalmaktadir.
Universite tamtimlarinda aktif olarak kullamlan tamtim kataloglarinm interaktif mecra ile birlegmesi
sonucunda basili materyallere olan ilginin artrmasi beklenmektedir. Sanal unsurlarin es zamanli olarak
gercek diinya unsurlariyla birlestirilmesinden dogan ve orijinal adi ‘Augmented Reality’ (AR) olan
artinnlmis gerceklik uygulamalari, kavrama ve anlama siirecini hizlandiran ve kolaylastiran teknolojik
gelismelerdir. Herhangi bir objeyi interaktif hale getirerek anlamayi ve O0grenmeyi kolaylastiran bu
uygulamalar, glinlimiizde video goriintii ile basili materyalin bir araya getirilmesinde ‘Quick Response’
(QR) kod araciligiyla kullanilmaktadir. Yenilik¢i iiniversite anlayis1 ¢ercevesinde bir devlet iiniversitesi
tarafindan hazirlanan tamitim katalogunda kullanilan artirilmig gerceklik uygulamasi, 6grencilerin
iiniversiteyi tanimalar1 ve sececekleri boliim hakkinda daha kisa siirede bilgi almalarin1 saglayan sanal
videolarla zenginlestirilmistir. Bu uygulama ile ‘z kusagi’ olarak adlandirilan, 2000 yili ve sonrasi
dogumlu, dijital mecralar aktif olarak kullanan yeni nesil genglerin kullanimini saglamak amag¢lanmgtir.
Genglerin {iniversite tercihlerini belirlemelerinde etki eden dijital tamitim araglarina, unutulmaya yiiz
tutmus basili materyallerinde eslik etmesi saglanmak istenmistir. Bahsi gecen katalogda gercek bilgiye
ulagimi hizli ve interaktif olarak saglamak ve ayn1 zamanda kalici olan basili materyallerin de giincelligini
korumak amaciyla, geleneksel yayincilik yeni teknolojilerle birlikte kullanilmistir. Basili materyal {izerine
bir uygulama olmasi 6zellikle {iniversite tercih dénemindeki 6grencilerin basili ve dijital olarak iki yonlii
dogru bilgiye erisimin kolaylastirilmasi agisindan 6nem tagimaktadir. Bu caligma, basili tanitim
kataloglarinda kullanilan artirilmis  gergeklik uygulamasinin etki diizeyini belirlemek amaciyla
yapilmaktadir. Olusturulan deney grubundaki 20 lise son sinif 0grencisine once katalogun basili hali,
ardindan da katalog iginde yer alan artirilmis gergeklik uygulamasi gosterilerek tutum degisiklikleri
incelenmektedir. Arastirma sonunda lise son sinifta okuyan bu 6grencilerin algi, begeni ve etki diizeyleri
likert 6lgme teknigi ile Sl¢lilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Artirilmis gerceklik, genisletilmis gerceklik, sanal gerceklik, yenilikci iiniversite,
yiiksek ogretim

1 Opr. Gor. Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi, sebnem@sakarya.edu.tr , ORCID: 0000-0002-2216-0457
2 Ogr. Gor., Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi, capaydin@selcuk.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4228-8682
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1958-1974 SURECINDE KIBRISLI TURKLERIN ALTERNATIF ILETiSIM YOLLARI

Ulvi KESER!

Ozet

Ozellikle 1 Nisan 1955 tarihinden itibaren EOKA teskilatinin Kibris adasinda faaliyete gecmesi ve dnce
Ingilizlere, daha sonra da kendisine destek vermeyen Rumlara ve Tiirklere yonelik tedhis hareketine
baglamasi aday1 yasanilmasi zor bir yer haline getirir. Bu siire¢ her ne kadar 16 Agustos 1960 tarihinde
Kibris Cumhuriyeti’nin kurulusuyla atlatilmaga calisilsa da 21 Aralik 1963 tarihinde Kanli Noel denilen
yeni ve kanli bir donemin baslamasiyla 15 Temmuz 1974 tarihinde Nikos Sampson tarafindan yapilan bir
darbe girisimine kadar devam edecektir. Kibrish Tiirklerin goglerle ve kurduklar: teskilatlarla kendilerini
savunmaga ve hayatta kalmaga calistiklar1 dénemde en ¢ok sikintis1 cekilen hususlardan birisi de insan
Haklar1 Evrensel Beyannamesi’ne gore en dogal ve tartisilmaz haklarindan birisi olan haberlesme
hiirriyetinin olmayisidir. Bu noktada Kibrisli Tiirkler tarafindan caresizlige bagl olarak diinya tarihinde
ilk defa farkli yollarla bu sikint1 agilmaga ¢aligilmigtir. Bu ¢aligma kapsaminda Kibrishi Tiirklerin 6nce ada
icinde kendi aralarinda, sonra da dis diinyaya yonelik olagan dis1 iletisim yollar iizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: EOKA, TMT, Kibris, Kizilay, Sosyal Yardim, Erenkoy

! Prof. Dr., Girne Amerikan Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi Dekani, ulvikeser@gmail.com, ORCID: 0000-
0003- 0846-6940

ICOMS [95]


mailto:ulvikeser@gmail.com

ICOMS 2021 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

HASTANE MEKANLARINDA CEVRESEL GRAFiK TASARIMI BAGLAMINDA
KULLANILAN YENi MEDYA UYGULAMALARI VE DENEYIM TASARIMI
UZERINDEKI ETKIiSi

Fatos CAKICIOGLU iLHAN!?

Ozet

Son yillarda yeni medya uygulamalarinin i¢ mekan tasarimlarinda yer almaya baslamasi ile birlikte cesitli
uygulamalarin hastane mekanlarinda da kullanimlari goriilmektedir. Saglik mekanlarinda yonlendirme
gibi islevsel 6zelliklere sahip olmanin yani sira hastalarin psikolojik gereksinimlerini de karsilayabilen
yeni medya uygulamalar1 hasta merkezli mekanlar olusturmak igin katki saglamaktadir. Saglik
mekanlarinda yonlendirme, bilgilendirme, eglendirme gibi ¢esitli amaglar ile kullanilan bu uygulamalar
mekan kullanicilarinin (hasta ve saglik personeli) mek&n deneyimini artirmaktadir. Hastalarin stres
seviyesini diigiiriip pozitif dikkat dagitici rol oynayan bu uygulamalar ayn1 zamanda kullanicilarin mekan
algisin1 da olumlu yonde artirmaktadir. Agirlikli olarak kiiglik yastaki hastalara yonelik saglik hizmeti
sunan mekanlarinda gozlemlenen uygulamalarin ayni zamanda cevresel grafik tasarim elemanlarinin
teknoloji destekli giincel bir uyarlamasi oldugu sdylenebilir. Bu ¢alismada hastane mekanlarindaki yeni
medya uygulamalari ¢evresel grafik tasarimi baglaminda ele alinarak, deneyim tasarimi iizerindeki etkileri
ortaya konulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Uygulamalari, Cevresel Grafik Tasarumi, Hastane Mekdnlari, Deneyim
Tasarimi, Hasta Merkezli Yaklasim.

1 Ars. Gor., Ankara Yildinnm Beyazt Universitesi, Gorsel Iletisim Tasarimi Bélimii, fcakicioglu@ybu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-8473-1964
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KiSISEL VERILERIN KORUNMASI BAKIMINDAN BiR YENILIK: “UNUTULMA
HAKKININ ARAMA MOTORLARI OZELiNDE DEGERLENDIRILMESi” ADLI
REHBER

Sena COSKUN!

Ozet

Teknolojide yasanan bas dondiiriicii gelismeler, internetin hayatimizin her alanina hizli bir sekilde
girmesi, beraberinde bilginin saklanmasini, islenmesini, paylagilmasini ve yayilmasini kolaylastirmistir.
Kullanicilarin her tiirlii veriye saniyeler igerisinde erisilebiliyor olmasi, birtakim temel hak ve hiirriyetlerin
sinirlariin yeniden ¢izilmesini gerektirmistir. Bu sinir ¢izilirken ortaya ¢ikan kisisel veri kavraminin yani
sira mahremiyet, 6zel hayatin korunmasi gibi haklar kapsaminda yasanan gelismelerin bir uzantisi olan
“unutulma hakki”; yeni bir temel hak olarak iletisim hukuku alanina girmistir. 6698 sayili “Kisisel
Verilerin Korunmasi1 Kanunu’nda 6ngoriilen bir kavram olan “unutulma hakk:” (the right to be forgotten /
the right to oblivion), iistiin bir kamu yarar1 olmadig: siirece, internet ortaminda yer alan olan igerigin
arama motorlarinda listelenmemesini (delisting / the right to de-referencing), kisisel verilerin silinmesini
ve yayilmasinin dnlemesini isteme hakkidir. Hakkin keyfiyete mahal verilmeyecek sekilde, adil olarak
kullanilmasi neticesinde dijital diinyadaki izlerinin kisileri takip etmesi engellenmis olacaktir. Tipki
“yagsam hakki1” gibi cihansiimul nitelikte bir hak olan “unutulma hakki”, ilkelerin mevzuatlarinda
diizenlenmemis olsa dahi, gercek ve tiizel kisilerin bu hakkini kullanmasi bakimindan devletlerin pozitif
bir yiikiimliiliigii bulunmaktadir. Tiirkiye’de de 2021 yilinda hazirlanan “Unutulma Hakkinin Arama
Motorlar1 Ozelinde Degerlendirilmesi” adli Rehber bu minvalde hazirlanmistir. Calismada unutulma
hakkindan hangi durumlarda ve ne sekilde faydalanilabileceginin, degerlendirmede dikkate alinacak
kriterlerin ve ilgili kisilerin hak arama yontemlerinin, ilgili Rehber ozelinde incelenmesi suretiyle
kamuoyunun bilgilendirilmesi amag¢lanmaktadir. Calismada ele alinan Rehberin kisilerin ad ve soyadi ile
arama motorlar1 iizerinden yapilan aramalarda ¢ikan sonuglarin indeksten g¢ikarilmasina yonelik talepleri
cergevesinde unutulma hakkinin kullanilmasina agiklik ve kolaylik getirdigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kisisel Verilerin Korunmasi, Mahremiyet, Unutulma Hakki, Ozel Hayatin Gizliligi

1 Dr. Ogr. Uyesi, Afyon Kocatepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, senacoskun@aku.edu.tr, ORCID: 0000-
0003-3717-0508.
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DiJITAL MEDYA BAGLAMINDA HAFIZA MEKANLARININ DONUSUMU

Betiil OK SEHITOGLU!

Ozet

Hafiza mekanlari, hafizanin korunmasi, canlandirilmasi, gegmis ve gelecek nesillere aktarilmasi igin
oldukca Onemlidir. Pierre Nora hafizanin mekansal olarak kurgulandigina dikkat c¢ekerek, modern
toplumlarin ge¢misle bugiin arasindaki iliski kurma bigimlerinin mekan iizerinden gerceklestigini ifade
eder. Gergek hafiza ortamlarimin ortadan kalkmasiyla gegmisten kopan yada gegmisi silik halde hatirlayan
modern insan i¢in canli bir hafiza yoktur. Bu sebeple miizeler, arsivler, mezarliklar, koleksiyonlar,
bayramlar, yildontimleri, anitlar, kutsal yerler hafiza mekanlarina doniismistiir. Giiniimiizde, modern
insanin devamli kullandig1 dijital medya platformlari, somut olarak erisilebilen hafiza ortamlarina
alternatifle hizlica dahil olunan, siirekliligi bulunan yapay hafiza mekanlarini olusturmustur. Dijital medya
uygulamalari sayesinde hafizanin bireyselligi ve aninin yok olmasi engellenerek, kaydedilen ve paylasilan
iceriklerle hafizanin ve yasanmishiklarin “gecici tarihi” olusturulur. Dijital medyada arayiizler igerisinde
tiretilen ve somut karsiligi olmayan hafiza mekanlari, punctum ve studiumdan arindirilmig, milyonlarca
insanin dahil olabildigi platformlarda olusturulmaktadir. Dikkatin en aza indigi ve hizin baskin geldigi
dijital medyada olusturulan hafiza mekanlari, gegmis ve bugiine yeni bir yorum katmistir. Hafizanin
koruyucu ve gelecege tasiyict anlami disinda yeni bir anlamla karsimiza g¢ikmasi, modern insanin
ihtiyaglarina karsilik daha ulasilabilir, hizli, emeksiz, dikkat gerektirmeyen ve tarihle ¢atigmayan bir
hafiza-mekan iiretimine sebebiyet vermistir. Dijital medyada iretilen yeni hafiza mekanlar1 ve
pratiklerinin her gecen giin arttig1, belirli ritiiel ve anma torenlerinin doniistiigli, hafiza-mekan iligkisinin
boyutunun giincellendigi ve her dakika yeniden insa edildigi gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hafiza Mekanlari, Dijital Medya, Punctum, Studium, Gegici Tarih

L Dr. betul.ok55@gmail.com, ORCID: 0000-0003-4585-3819
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ICOMS Sempozyum Programi

ICOMS SEMPOZYUM PROGRAMI
29 KASIM PAZARTESI | 11:00
ACILIS KONUSMASI | ALEV ALATLI
29 KASIM PAZARTESI | 13:00 — 14:15

I. BOLUM OTURUMLARI | I-XI

I. OTURUM [PROF. DR. BUNYAMIN BEZCI] [13:00 — 14:15]

Doktora Ogrencisi Atakan Batur
‘Sosyal Medya Pratiklerinde Multecilere Yonelik Nefret Soylemi:
llay Aksoy ve Umit Ozdag’in Twitter Paylasimlarinin Incelenmesi

Ogr. Gér. Engin Dagdeviren
Syrian Refugees’ Perceptions About The Representations Of Syria And Syrians On
Turkish News Media

Doktora Ogrencisi Oya Hacer Adigiizel
Suriyeli Go¢gmenlerin Uyum Sorunlarina Etnik Medya Perspektifinden Bakmak

Yiiksek Lisans Ogrencisi Nese Bolut & Dr. Ogr. Uyesi Kadriye Kobak
“Suriye I¢ Savasi'nin 9. Yili" Bashgi Altinda Medyada Yayimlanan Haberlerin
Gostergebilimsel Analizi

Il. OTURUM [DOC. DR. CENGIZ ERDAL] [13:00 — 14:15]

Dr. Ogr. Uyesi Derya Sahin & Ogr. Gér. Dr. Ezgi Zengin Demirbilek
Halkla lligkiler Kampanya Strecinde Artirilimis Gergeklik ve Sanal Gergeklik
Teknolojilerinin Kullanimi

_ Dr. Ogr. Uyesi Alper Yilmaz
Internetin Geleceginde Reklamcilik: Metavertising

Dr. Ogr. Uyesi Derya Sahin
Endustri 4.0 Surecinde Reklamlar: Bosch Perfectbake Reklaminin Géstergebilimsel
Analizi

Doktora Ogrencisi Ozgiin Arda Kus & Ars Gér. Betiil Baser
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Dijital Reklamlarda Aristoteles’in ikna Unsurlarinin (Ethos, Logos, Pathos) Kullanimi
Uzerine Bir inceleme

Ill. OTURUM [DOC. DR. TUGCE BORAN] [13:00 — 14:15]

Prof. Dr. Yusuf Devran & Ars. Gor. Ismail Kurtuldu
Zor Kosullarda Kamu Diplomasisinin Onemi: Turkiye’nin Covid-19 Virls Salgini
Sirecinde Yaptigi Saglik Yardimlari

. Ars. Goér. Fatmanur Kacar Asci
Otekilestirmede Sosyal Medyanin Guicu: Avrupa'da Sag Poplilist Stil ve Turkiye

Ogr. Gér. Sinem Yeles Karaman & Prof. Dr. Stikri Balci
Sosyo-Kilturel Adaptasyon Surecinde Yabanci Uyruklu Universite Ogrencilerinin
Kulturlerarasi lletisim Duyarlihgi

Ars. Gor. Nadile G6zg6z
Karsi-Aktivizm Kavraminin Tanimlanmasi ve Tlrkiye’'de Karsi-Aktivistler

IV. OTURUM [DOC. DR. SERHAT YETIMOVA] [13:00 — 14:15]

Dog. Doktor Mustafa Aslan
Milli Sinema Baglaminda Mesut Ugakan Sinemasi

Dog. Dr. Esennur Sirer
Televizyon Yayinlarinin lletiminde 5G Kullanimi

Ars. Gor. Omer Kisaoglu & Deniz Ozay .
Kurumsal Kimlik Tasariminda Anlati Yapisinin Insasi: Universite Tanitim Filmleri Ornegi

Ogr. Gér. Dr. Ersin Kozan
Sinemada Motion Capture Teknolojisi Kullaniminda Yazilim Sektérinun GCézumleri

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Biilent Oner _
TV Ekraninda Sabah Kusagdi Haber Yayin Formati Olarak; ONSOZ Programi Igerik ve
Akis Degerlendirmesi
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V. OTURUM [DOGC. DR. MUSTAFA BOSTANCI] [13:00 — 14:15]

Ogr. Gér. Halid Ozgiir & Prof. Dr. Ahmet Eskicumali )
Sosyal Medyanin Cocuklarin Sosyallesme Sureci ve Benimsedikleri Degerler Uzerine
Etkisi: Youtube Ornegi

Dog. Dr. Mehmet Emin Babacan
Teknoloji, lletisim ve ‘Insanlik 2.0’

Yiiksek Lisans 6gren_cisi Seydanur Simsek )
Cizgi Film/Dizilerde Medya Okuryazarligina lliskin Dokiiman Analizi: “Dijital Tayfa” Ornegi

Bilim Uzmani Merve Bektas
Genglerin Tuketim Aligkanhklarinda Sosyal Medyanin Etkisi

VI. OTURUM [PROF. DR. YUSUF ADIGUZEL] [13:00 — 14:15]

Dr. Ogr. Uyesi Deniz Elif Yavalar
Kollari Siviyoruz: Covid-19 Asilama Kampanyasi Kapsaminda Hazirlanan Kamu
Spotlari Uzerine Gostergebilimsel Bir Analiz

Ars. Gér. Ipek Kaya ._ _ _
Covid-19 Salgin Yénetimine Foucaultcu Bir Bakis: Yeni Normalde Ozne-lktidar Iligkisi

Dr. Ogr. Uyesi Fehime Elem Yildirim _
Kriz Dénemlerinde Gozetim Olgusu: Covid-19 Pandemisi Gozetim Tarihi Igin Bir D6nim
Noktasi Olabilir Mi?

Doktora Ogrencisi Entes Kozallik
Covid-19 Pandemi Sireci: 65 Yas Uzeri Bireylerin Dijitallesen lletisime Adaptasyonu

_ Ogr. Gér. liknur Cakar
Covid-19 Sirecinde Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimlihgi

VII. OTURUM [DR. OGR. UYESI KADRIYE KOBAK] [13:00 — 14:15]

Ars. Gor. Aylin Berna Zamandar Bagoglu
Dijital Oyunlar ve Sinemanin Bakhtin'in Kronotop Kavrami Uzerinden Metinlerarasilik
Baglaminda Karsilastiriimasi: Stalker Ornegi

Yiiksek Lisans Ogrencisi Anil Berk Zamandar & Ars. Gér. Aylin Berna Zamandar
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Basoglu
Schaeffer'in Dinleme Modlari Baglaminda Dijital Oyunlarda Ses Tasarimi

Ars. Gor. Dr. Enes Sahin
Oyun, Pandemi ve Siyaset: The Last Of Us’in Siyasal ve Toplumsal Muhayyilesi

Yiiksek Lisans Ogrencisi Seray Bilici & Dr. Ogr. Uyesi Arif Yildirim
Siberokrasi Kavrami ve Avatarlarin Dinyasi Metaverse

Mustafa Emrah Ozdamar & Gaye Ozdamar
Entegre Bir Tasarim Projesinin Sureg Incelemesi

VIIl. OTURUM [DOC. DR. SIMGE UNLU] [13:00 — 14:15]

Dr. Ogr. Uyesi Selen Butgel Tunali
Bir Reklam Pazarlama Araci Olarak lkoniklesen Ambalajlarin Géstergebilimsel Analizi

i Ogr. Gor. Zekeriya Sarthan
Yuksekogrenim Ogrencilerinin Universitelere Yonelik Kurumsal Imaj Algilari: Gimuishane
Universitesi Ornegi

_ Yiiksek Lisans Ogrencisi Akin Can Degirmen )
lknaya Kars! Gosterilen Direncin Kirilmasi: "Ciftlik Bank" Reklam Filmi Uzerine Bir
Inceleme

Dr. Ogr. Uyesi Burcu Giimiis
Netflix'in Avangard Reklam Kampanyalari Netflix'i Turkiye'de Ask Markasi Yapacak mi?

IX. OTURUM [DR. OGR. UYESI MIKAIL UGUS] [13:00 — 14:15]

Yiiksek Lisans Ogrencisi Ugur Hacioglu
1950 Segimlerinde Siyasi Partilerin Propaganda Faaliyetleri

_ Dr. Ogr. Uyesi Biilent Kabas
Sanatsal Bir Ifade Bigimi ve lletisim Formu Olarak Graffiti'nin Donisimu

Prof. Dr. Ulvi Keser
Kibris’ta Nacak ve Kiltir-Sanata Dair

Ars. Gor. Dr. Rabia Zamur Tuncer
Bir Toplumsal Bellek Tasiyicisi Olarak Mekan Isimleri: 15 Temmuz 2015 Darbe Girigimi
Uzerine Nicel Bir Arastirma
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X. OTURUM [DR. ®GR. UYEST AHMET FARUK CECEN] [13:00 — 14:15]

i Ogr. Gor. Merve Sarisin
Ucretsiz Aile Isgiliginden YouTuber’lida

Ogr. Gér. Cagatay Demirel & Dr. Elif Kiitiikoglu
Dijital Cagda Fikir Gazeteciligini Yeniden Okumak

Ars. Gér. Mehmet Ulas & Doktora Ogrencisi Hasan Batar
Yeni Medya Caginda Kamusal Alaninin Déntsumu ve Genglerin Dijital Siyasette Var
Olma Pratikleri

Dr. Ogr. Uyesi Kamuran Giilarslan Deger
KoronavirUs ile Micadelede Sosyal Medya: Asi Karsitlarinin Distincelerine Yonelik Bir
inceleme

XI. OTURUM [DOC. DR. ABDULLAH INCE] [13:00 — 14:15]

) Ars. Gor. Dr. Selin Sahin _
Bir lletisim Bigcimi Olarak Fetva: EI-Cevab’dan E-Fetva’ya Diyanet Isleri Baskanlidi'nin
Fetva Faaliyetlerinde Degisim ve Doénlsim

Dr. Ogr. Uyesi Deniz Dora
Kentsel Arka Planin Sanat Yapiti Olarak Kullanimi; Kadikdy ve Yeldegirmeni
Bolgelerindeki Grafiti Calismalari

Ogr. Gér. Dr. Mehtap Ozsoy
On Dokuzuncu Yuzyildan Yirmi Birinci Ylzyila: Yeralti

_ Dog. Dr. Salih Giirbiiz )
Siyasal Bir lleti Olarak Siir: Bedir ve Uhud Siirleri Ornegi
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29 KASIM PAZARTESI | 14:30 — 15:45
Il. BOLUM OTURUMLARI | XIl = XXI

XIl. OTURUM [DR. OGR. UYESI MEHMET GUZEL] [14:30 — 15:45]

Dr. Ogr. Uyesi Cihan Oguz
Robot Gazetecilikte “Duygu Korligl”’nin Objektif Habercilige Etkisi

_Dr. Elif Kiitiikoglu
Gazetecilik Bolimi Ogrencilerinin Haber Okuma Aligkanliklari

Selim Cayik
Haber Sitelerinde Infografik Kullanimi: Nicel ve Nitel Bir Degerlendirme

Doktora Ogrencisi Siimeyya Olcay Yaman
Gundemi Takip Etmede Sosyal Medyanin Etkisi: 18-25 Arasi Genglerin Gindemi
Twitter'dan Takip Etmeleri Uzerine Nicel Bir Arastirma

XIll. OTURUM [DOC. DR. NESRIN AKINCI COTOK] [14:30 — 15:45]

Dr. Ogr. Uyesi Biisra Tosun Durmus
Baha Tevfik Dergiciliginde Kadin; Temsil Mi, Tasavvur Mu?

Doktora Ogrencisi Ziimriit Atak & Ars. Gér. Nadile G6zgéz
Yeni Medyada Demokrasi Arayisi: Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu’nun
Instagram Hesabinin Incelenmesi

Ars. Gér. Siiheyla Nil Mustafa
Televizyondaki Gunduz Kusagi Programlarinda Turkiye'nin “Sosyal Drama’sini ve
Hegemonik Tirk Kadinhginin DonGsimana Izlemek

Ars. Gor. Zeynep Sehidoglu
Nike Markasinin “What will they say about you?” Reklam Filmindeki Ortadogulu
Mdasliman Kadin Séylemi Uzerine Bir Inceleme

XIV. OTURUM [DOC. DR. EKMEL GECER] [14:30 — 15:45]

Ciineyd Altiparmak
Hukuk ve Sosyal Medya Kurallari: Etkileri, Baglami ve Agmazlari

Ars. Gor. Dr. Gbkhan Demirel )
Sosyal Medya Uygulamalarinda Rizaya Dayali Gézetim: Tiktok Ornegi
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Ars. Gér. Dr. Tiilay Yazici )
Post-Truth Caginda Gergegin Micadelesi: Teyit.Org Facebook Sayfasi Uzerine Bir
inceleme

Yiiksek Lisans Ogrencisi Fadime Cetinkaya & Dog. Dr. Hakan Yilmaz
Turizm Isletmelerinin Sosyal Medya Kullanimi: Renkler ve Gorsel Kimlik

Dog. Dr. Figen Unal Colak _
Kacgirma Korkusu (Fomo) Kavrami lle ligili Yapilan Arastirmalarin Incelenmesi

XV. OTURUM [DOC. DR. MUSTAFA ASLAN] [14:30 — 15:45]

Yiiksek Lisans Cgrencisi Melahat Yildirim
Murat Pay Sinemasi Uzerine Bir Inceleme: Film ve Belgesellerinin Gelenek ve
Geleneksel Sanatlar lle lligkisi

Yiiksek Lisans Ogrencisi Hanife Ayaz
Gelenek ve Modern Arasinda Dervis Zaim Sinemasi

Ars. Gér. Muzaffer Musab Yilmaz
1950'li Yillarin Kaltirel Ortaminin Turk Sinema Elestirisi Alaninin Sekillenmesine Etkisi

) Ars. Gér. Dr. Alper Erceting6z
Toplumsal Gergekgilik lle Melodram Arasinda Karanlikta Uyananlar (1964) Filminde Sinif
ve Cinsiyet Temsilleri

XVI. OTURUM [DOC. DR. MEHMET EMIN BABACAN][14:30 — 15:45]

Dr. Ogr. Uyesi Sezgin Savas & Esra Tuncay
Rethinking Digital Traces In The Framework Of Technology

Ogr. Gér. Abuzer Yesgil .
Dijital Kapitalizm, Big Data ve Veriye Donlsen Insan

Doktorant Alperen Karapinar
Twitter Profil Analizi: R Programlama Dili ve Sosyolojik Bir Yéntem Tasavvuru

Dr. Ogr. Uyesi Alper Yilmaz
Reklamcilik: Kliseden Yapay Zekaya

Ars. Gor. Mehmet Ulas & Doktora Ogrencisi Hasan Batar
Kamu Diplomasisi ve Halkla lligkiler: Yunus Emre Enstitisi ABD Ornegi
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XVII. OTURUM [DR. OGR. UYESI MUSTAFA OZTUNC] [14:30 — 15:45]

_ Ars. Gér. Dr. Enes Sahin
Batman, Gotham ve lbn Haldin: Batman Begins'’in Siyasal ve Toplumsal Anlatisinin
Ibn HaldGncu Bir Degerlendirmesi

Ars. Gor. Fatmanur Kagar Asci
Poplilist Siyasal lletisim Kiskacinda Oteki ve Otekiyle Yasamak

_ Dr. Berrin Balay Tuncer
Uluslararasi Halkla lligkiler ve Kiltlrel Diplomasi Agisindan Yunus Emre Enstitlleri,
“2021 Y1l Yunus Emre ve Turkge Yili’nin Degerlendiriimesi

Yiiksek Lisans Ogrencisi Emre Topgu
Turk Medyasinin 16 Nisan 2017 Turkiye Anayasa Degisikli§i Referandumu’nu Sunumu

XVIIIl. OTURUM [DOC. DR. SALIH GURBUZ] [14:30 — 15:45]

Ogr. Gér. Giirkan Kilig
Sakarya’da Ozel Radyo ve Televizyonculuk

Dr. Ogr. Uyesi irfan Arik
Televizyon Dizilerinde Kurgusal Sosyal Mesajlarin Kullanimi

Ars. Gor. Dr. Isil Simsek
Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da Dizisinde Alt Kulturun Dijital Mecrada Temsilinin
Incelenmesi

Dog. Dr. Serhat Yetimova
Amerika ve Avrupa’da Film Pedagojisi Alaninda Yuruttlen Guncel Proje ve Etkinliklere
Yénelik Tematik bir Envanter Calismasi

_ Ars. Gor. Ismail Kurtuldu
Degisen lletisim Teknolojileri: Televizyon ve Netflix Yerli Dizi Karakterlerinin
Karsilastirmali Analizi
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XIX. OTURUM [PROF. DR. AHMET ESKICUMALI] [14:30 — 15:45]

Dr. Ogr. Uyesi Ash Giingér Eral _
Tarkiye'de Asi Karsithigi: Hekimlerin Twitter Hesaplari Uzerinden Bir Incelenme

Dr. Ogr. Uyesi Ismail Kocabas & Ogr. Gér. Dr. Ozer Silsiipiir
Kiresel Markalarin Covid-19 Temali Reklam Filmleri Uzerine Bir Alimlama Analizi

Dog. Dr. Nesrin Akinci Gétok & Yiiksek Lisans Ogrencisi Ali Aydin
Covid-19 Haberlerinin Salgin Siyaseti, Salgin Ekonomisi ve Toplumsal Etki Baglaminda
Analizi: S6zcu ve Akit Ornegi

Doktora Ogrencisi Entes Kozallik
Covid-19 Pandemi Strecinde Aile: Mahremiyetin Dontsimu ve Yeni Medyanin Etkisi

_ Dr. Ogr. Uyesi Ahmet Ozding
Saglik lletisiminde Etik Cergeve: Covid-19 Pandemi Siirecinde Bazi Dikkatler

XX. OTURUM [DOC. DR. AYDA INANC] [14:30 — 15:45]

Dog. Dr. Simge Unlii & Yiiksek Lisans Ogrencisi Seyda Nur Arapoglu
Deneyimsel Pazarlamada Advergame (Oyun) Reklamlarinin Kullanimi Uzerine Niteliksel
Bir Arastirma

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Biilent Oner
Kurum ve Kurumda Galisanlarin SWOT Analizleri Arasindaki Baglanti, Benzerlik ve
Farkhliklar

Dr. Ogr. Uyesi Veysel Karani Siikiiroglu i
Sosyal Karsilastirma Kurami (;ergevesipde Birey ve Tutum: Tuketim Olgusu Uzerine Bir
Inceleme

Ogr. Gér. Dr. Sebnem Ceylan Apaydin & Ogr. Gér. Dr. Cengiz Apaydin
Artiriimis Gergeklik Uygulamasinin Universite Tanitiminda Kullanimi: Sakarya
Universitesi Ornegi
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XXI. OTURUM [DOC. DR. GONCA UNCU] [14:30 — 15:45]

Prof. Dr. Ulvi Keser _
1958-1974 Surecinde Kibrishi Turklerin Alternatif lletisim Yollari

Ars. Gor. Fatos Gakicioglu ilhan
Hastane Mekanlarinda Cevresel Grafik Tasarimi Baglaminda Kullanilan Yeni Medya
Uygulamalari ve Deneyim Tasarimi Uzerindeki Etkisi

Dr. Ogr. Uyesi Sena Coskun
Kisisel Verilerin Korunmasi Bakimindan Bir Yenilik: “Unutulma Hakkinin Arama Motorlar
Ozelinde Degerlendiriimesi” Adli Rehber

Dr. Betiil Ok Sehitoglu
Dijital Medya Baglaminda Hafiza Mekanlarinin Déntsumu

29 KASIM PAZARTESI | 16:00

KAPANIS KONUSMASI | PROF.DR. ZAKIR AVSAR
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