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Tletisimciler Ikinci Kez ICOMS’ta

Gegtigimiz yi1l pandemi sartlarinda ilkini diizenledi§imiz Uluslararasi letisim Bilimleri
Sempozyumu (ICOMS)’nun ikincisini ger¢eklestirmekten mutluluk duyuyoruz. Tiirkiye’de son yillarda
akademik diizlemde genigleyen iletisim alaninda bir merkez olma amaciyla ¢iktigimiz bu yolda, heniiz
ikincisini gergeklestirmemize ragmen tahminimizin ¢ok istiinde bir ilgi ile karsilastik. Alanin 6nemli
isimleri ile onemli sayida yiiksek lisans ve doktora &grencisinin sempozyumumuza ilgi gdstermesi
bizleri son derece mutlu etti.

Bu yil TUBITAK destegi almaya hak kazanan sempozyum kapsaminda yirmi yedi oturumda
toplam yiiz kirk bir bildiri sunumu gerceklesecek. On bir oturum Sakarya Universitesi Esentepe
Kampiisii’nde yiiz yiize gerceklesecek ve on alti1 oturum online olarak diizenlenecek. Online oturumlara
baglanti linkine sahip herkes katilabilecek. Yiiz yiize oturumlar ise kayit altina alinacak ve ilerleyen bir
tarihte ¢evrimici olarak yayinlanacak. Sempozyumun Tiirkiye ile ABD, Kirgizistan ve Kibris’tan da
katilimcilart var. Bu iilkelerden aragtirmacilar da bildiri sunumu gerceklestirecek.

Sempozyumumuz bildiri sunumlar ile, davetli konusmacilar1 ile de adindan soz ettirecek.
Ulkemizin iki biiyiik iletisimcisi Prof. Dr. Edibe Sézen ve Prof. Dr. Nabi Avci, sempozyumun agilis,
konugmalarin1 gerceklestirecek. Sempozyum kapsaminda Sorbonne 1 — Panthéon’dan M. Fredéric
Sojcher ve Uluslararas1 Kibris Universitesi’nden Jonathan Stubbs da davetli konusmaci olarak yer
alacak.

Gectigimiz yil en biiylik temennimiz 2022 yilinda ICOMS’u yiiz yiize gerceklestirmekti. Bu
timidi gercege doniistiirmenin mutlulugu ile, daha giiclii” bir iletisim alani hayalini kuvveden fiile
cikarmak icin atilmasi gereken daha ¢cok adimin var oldugunun bilincindeyiz. Bu ugurda caligmaya
devam...

Sempozyum Diizenleme Kurulu
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DIJITALLESEN SERBEST ZAMAN

Filiz Aydogan Boschele'

Ozet

Gliniimiizde, kullanicilar i¢in zaman ve mekan agisindan her an hazir bir medya ya da “eskisine gore yeni medya”,
calismay1 ve serbest zamani da iceren bir bigimde giinliik yagamin her alanin1 etkilemistir. Yakin zamanda yasanan pan-
demi siirecinde de goriildiigli gibi, yeni medya ortamlarinin serbest zaman agisindan getirdigi en belirgin 6zellik, daha fazla
serbest zaman ve daha fazla serbestzamanolanagidir. 20.yiizy1lin sonunda, teknolojinin giderek gii¢c kazandig1 ve yticeltild-
igi cagda, ev disindaki etkinlikler bile dijitallesmekte, interaktif bilim merkezleri, interaktif miizeler, dijital oyun alanlar
gibi teknoloji merkezli yeni serbest zaman etkinlikleri ortaya ¢ikmaktadir. Buna ragmen, insanlar1 eglendiren bu gibi
teknoloji odakli serbest zaman etkinliklerinin toplandig1 yer, giderek ev merkezli bir duruma gelmektedir. Serbestzaman
etkinliklerinin gittik¢e yeni medya teknolojileri ile evde toplanmast ise sesli ve goriintiilii yeniden iiretim donanimlarini,
telekomiinikasyon ve bilgisayar teknolojilerini, yeni medyayr daha da fazla yasamimiza, ve daha da kotiisii ise serbest za-

manlarimiza sokmaktadir. Bu yazi, dijital teknolojilerle doniismekte olan serbest zamani elestirel bir perspektiften irdelemektedir.

Anahtar Kelimler: Serbest Zaman, Dijitallesme, Pandemi, Yeni Medya

'Prof. Dr. Marmara Universitesi, faydogan@marmara.edu.tr, Orcid: 0000-0002-7628-6151



ICOMS 2022 | Uluslararas: fletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

DIJITAL SANATTA BLOKZINCIR TEKNOLOJIISI VE NFT KULLANIMINA
ELESTIREL BiR YAKLASIM

Canan Arslan'
Ozet

Dijital teknolojilerin gelismesine paralel olarak her gecen giin daha fazla sanat isi dijital ortamda
yaratilmakta ve sanat izleyicilerinin erisimine sunulmaktadir. Dijital ortamda gelistirilen en yeni
teknolojilerden biri olan blok zincir teknolojisi giivenilir, seffaf, degistirilemez, merkeziyetsiz ve bir nevi
kayit defteri 6zelligi tagtyan yapisiyla dijital sanat alaninda hizli bir ivme ile yerini almigtir. Blokzincir
tizerine kayit edilen NFT ler ise fiziki ya da dijital varliklarin biricikligini belgeleyerek miilkiyet haklarini
koruma altina alirlar.

NFT’lerin sanat alaninda kullanim1 ¢ok kisa bir gecmige sahip oldugundan bu konuda akademik yazin daha
cok tanimlayici niteliktedir. NFT konusunda yapilan calismalarin biiyiik bir boliimii NFT nin sanatgilara
sagladig1 yararlar {izerine yapilmistir. Konuya elestirel agcidan yaklasan akademik calisma yok denecek
kadar azdir. Bu ¢aligmada dijital sanat iglerinin NFT ye doniistiiriilmesi elegtirel bir bakis acisiyla ele
aliacak ve NFT lerin dijital sanat1 parlak bir gelecege tasiyip tastyamayacagi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Blokzincir, NFT, Dijital Sanat

! Dog. Dr. Dogus Universitesi fletisim Bilimleri Béliimii, cananarslan@dogus.edu.tr, Orcid: 0000-0002-3853-0379
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POSTMODERN DUNYANIN YENi TUKETIM EVRENIi: METAVERSE

Aysel Ay!
Ozet

Yeni diinya diizeni diye tanimlama yapildiginda heniiz meta bir evrenden sz edilemezdi. Ancak dijitallesmenin gele-
cekte énemli degisikliklere sebep olacag: diisiiniilmekteydi. Ozellikle de teknolojinin kitle iletisimine yonelik etkile-
rinin tecriibe edilmesi bu diisiinceye olan inanci artirmaktaydi. Nitekim toplumsal olan her seyin teknolojiyle evrimi,
dijitallesme ile daha goriiliir hale gelmistir. Gegmisin modern toplumlarindan farkli bir karakter yaratan dijitallesme
bize modern sonrasin1 konusmamiz gerektigini hatirlatmaktadir. Zira modern anlayisin biitiinciil yaklasimina karsin
glinlimiizde atomize bireylerden s6z edilmektedir. Modern anlamda bireyin kendiligi 6zne konumu a¢isindan dnemlidir.
Ancak postmodern birey, kendilik kavraminin 6tesinde yeni medya bigimlerinin de 6nemli etkisi ile popiiler kiltiiriin
bir parcasi haline gelmektedir. Tiiketim aligkanliklar1 da buna gore sekillenen birey, atomize olurken farklilastirma ara-
ciligiyla tilketim eyleminin nesnesi haline gelmektedir. Sosyal aglar ile hali hazirda bu ‘farklilasan’ benzerliklerin iginde
kaybolan birey i¢in ‘daha da farkli olma’nin yeni dijital yolu ortaya ¢ikmaktadir: Metaverse. Tipkt sosyal medyada
oldugu gibi burada da tiiketim 6n plandandir. Avatarlar1 yaratilan topraklar, mekanlar hatta tarihi yerler daha ilk anda
bir ‘meta’ya donligmiis ve tiiketilmistir. Boylelikle insanoglunun binlerce yillik mirasi dahi hizli bir tiiketim nesnesine
dontigmiistiir. Elbette satilan sadece mevcut yerlerin avatarlar1 degildir. Esasen modern tiiketim kiiltiiriinde karsilasti-
gimiz her seyin avatarini bu yeni dijital evrende bulmak miimkiindiir. Bu durum postmodern bir karakter tasimaktadir.
Bireyin 6zne konumu ise avatartyla var edilirken tiiketim agisindan yine hedonist bir davranig ortami saglanmaktadir.
Bu nedenle ¢aligmada, Metaverse ve tiiketim kiiltiirii iligkisi postmodern dénem anlayist dikkate alinarak tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Dijitallesme, Tiiketim Kiiltiirii, Postmodernizm

'Dr. Ogr.Uyesi, Marmara Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii. aysel.ay@marmara.edu.tr, Orcid: 0000-0003-2816-1634
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DIiJITAL DUNYANIN BELGESEL ANLATISI: INTERAKTIF BELGESEL FiLMi OLA-
NAK VE KISITLARIYLA DUSUNMEK

Ozlem Arda!
Ozet

Dijitallesme, sanatin her alaninda oldugu gibi belgesel sinemada da degisim ve doniisiime neden olmustur. Bu sebep
sonug iligkisi i¢inde; belgesel film hem bi¢im hem de igerik agisindan yeni yaklagimlarla kendi i¢inde alt tiirler olus-
turmustur. Cesitli isimlerle bu degisim temel olarak; yeni medya belgeseli, interaktif belgesel, etkilesimli belgesel film
olarak ifade edilmektedir. Tiim isimlendirmelerin ortak noktasi, belgesel filmin geleneksel yapisinda meydana gelen
degisimlerin vurgulanmasidir. Bu ¢alismanin amact; interaktif belgesel filmin betimlenmesinin yaninda bu tiiriin olanak-
larinin ve kisitlarinin bir arada diisliniilebilmesini saglamaktir. Geleneksel anlat1 yapisindaki degisimin bir ifadesi olan
interaktif belgesel film, teknik olanaklar1 ve kisitlar1 kendi i¢inde barindirir. Giiney Koreli kiiltiir kuramcisi Byung-Chul
Han’1n ifadesinde anlam bulan, ‘enformasyon yigininin iist diizey yargi yetisini koreltebilecegi’ bakisini dikkate alarak,
interaktif belgesel filmlerin ¢ok katmanli yapisinin ‘seylerin daha da fazlalasmasinin’ bir olumsuzluk olarak sekille-
nebilecegi seklinde yorumlanabilir. Yazilimlarla olusturulmasi, yeni bir ekip yapisi igermesi, tasarim boyutunun hig
olmadig1 kadar 6n planda olmasi, veri tabant mantiginin mutlak internet altyapisina ihtiya¢ duyulmasi, izleme ediminin
bireysellesmenin bir baska goriintiisii olarak bireysel deneyime doniismiis olmasi gibi bazi hususlarin izerinde yeniden
diistiniilebilir. Diger yandan, tam da dijital diinyanin getirisi olarak; belgesel filmlerin, zamandan ve mekandan bagim-
siz, alternatif bir anlatim yolu ile ‘kullanici’lara sunulmasi gibi yenilik¢i yonleri barindirmaktadir ve bu yonlerin dijital
¢agin ‘0zgirliigii’ olarak tanimlanmas1 miimkiindiir. Bu ¢aligsma, alanda kisitli olan aragtirmalara katki koyma hedefiyle,
nitel bir aragtirma drnegi olarak, interaktif belgesel filmlerin yapisinin ve deneyimlenme siireglerinin olumlu ve olumsuz
yonlerinin degerlendirilmesini icermektedir. Biitiinsel bir bakis agist ile interaktif belgesel film, olanak ve kisitlariyla

dijital sinemanin temsil giiciinii tasimaktadur.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Anlat, Etkilesim, Belgesel Film, fnteraktif Belgesel Film

'Dog. Dr., Istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii, ozlemarda@jistanbul.edu.tr, Orcid: 0000-0003-2565-1830
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DEGISEN DINLEME ALISKANLIKLARI KAPSAMINDA RADYO DINLEYIiCIiLiGIN-
DEN PODCAST DINLEYICILIGINE

Rengim Sine Nazl!

Bilal Erkan Deger?

Ozet

Teknolojinin geligmesiyle degisen ve ¢esitlenen kitle iletisim araglarindan biri de siiphesiz radyodur. Geleneksel med-
yanin yayin cesitleri her ne kadar dijitale tasinmis olsa da geleneksel konumunu siirdiirmeye devam etmektedir. Ancak
podcast bugiinkii kimligini dijital medyayla kazanmistir. Dijitallesen medya ortamlariyla beraber izler ve dinler kitlenin
mevecut iletisim ortamlarina uyum sagladig goriilmektedir. Bu ortamlardan biri de “podcast”tir. Ierik olarak gesitliligi
ve erigilebilirlik anlaminda bu igeriklere aninda ulasabilmenin miimkiin olmas1 sebebiyle podcastler giiniimiizde rad-
yoya rakip gosterilmektedir. Bu ¢alismada podcast dinleyicilerinin hangi tiir podcastleri dinledigi ve daha ¢ok hangi
motivasyonlarla podcast dinlemeyi tercih ettigi tespit edilmeye calisilmistir. Ayrica ¢alismada dinleyicilerin dijital bir
platform {iriinii olan podcasti geleneksel bir iletisim araci olan radyoya tercih etme sebepleri de sorgulanmistir. Bu bag-

lamda sekiz podcast dinleyicisiyle kisiyle derinlemesine miilakat teknigiyle goriismeler yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Podcast, Dijital Medya

' Dog. Dr., Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, rengimsine@ibu.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9784-766X
2Doktora Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, iletisim Bilimleri Anabilim Dali, deger.bilalerkan@gmail.
com, Orcid: 0000-0001-5265-1102
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PANDEMIi DONEMINDE iNTERNET HABERCILiGi: YERLi ASI HABERLERININ
SUNUMU UZERINE BiR INCELEME

Hatun Boztepe Taskiran!

Mahmut Enes Agca?

Ozet

Internet haber siteleri yeni medyanin sundugu olanaklar sayesinde, gazeteciligin dijital doniisiim siirecinde énemli bir
konuma sahiptir. Haberlerin okurlara iletilmesinde anlik hiza sahip olmasi, igeriklerin siirekli giincellenebilmesi internet
haberciliginin geleneksel gazetecilige kiyasla avantajlaridir. Pandemi doneminde ¢esitli kisitlamalar neticesinde dijital
medya tiikketiminin artig gostermesi, internet tizerinden haber tliketimine de etki etmis, internet haber sitelerine olan ilgi
de artig goriilmistiir. Bu ¢alisma pandemi déneminin toplumun genelini ilgilendirmesi ve yerli as1 gelistirme ¢aligsma-
larinin bu dénemde giindemin ilk siralarinda yer alan bir konu olmasi nedeniyle as1 gelistirme siirecinin internet haber
sitelerinde sunumunu tespit etmek iizere planlannustir. Internet haber sitelerinin yerli ag1 gelistirme siirecinde haberleri
hangi format iizerinden yayiladiklari, hangi gorsel unsurlara yer verdikleri, haberlerini nasil ¢ergevelediklerini ortaya
koymak c¢alismanin temel amaglart arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen 6 haber sitesi tizerinden
yapilan icerik analizi sonucunda; internet haber sitelerinin yerli as1 gelistirme déneminde standart haber formatina yo-
gunlastigi, haber yayinlanma sayisinin faz-3 ve acil kullanim onay1 sonrasindaki siiregte artis gosterdigi sonucuna ula-
silmistir. Ayrica, internet haber sitelerinin kullandiklar1 gérsel konularinin ast gelistirme siireci dogrultusunda degisim

gosterdigi ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Internet Haber Siteleri, Yerli Asi Haberleri, Turkovac Haberleri

! Prof. Dr., Istanbul Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimi, {stanbul, Tiirkiye, E-posta: hatun.boztepe@istanbul.edu.tr,
Orcid: 0000-0002-3447-9174.

?Doktora égrencisi, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Doktora Programy, Istanbul, Tiirkiye, E-posta: mahmutenesagca@
gmail.com, Orcid: 0000-0003-1944-5635
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DERSLIKTEN SAHAYA: TRAVMA HABERCILIiGi EGITIMININ GEREKLILIiGI
VE ONEMIi

Meltem Goénden!

Ozet

Gazeteciler isleri geregi hemen her giin travmatik olaylara tanik olmaktadir. Oliimlii trafik kazalarindan siddet suglarina,
ev yanginlarindan doga kaynakli afetlere kadar travmaya yol agan bir¢ok olayin dogrudan ya da dolayl gorgii tanigi
olan gazetecilerin meslege bagli gelisen mental saglik sorunlari, son yillarda uluslararasi literatiirde nemi giderek daha
fazla vurgulanan ¢alisma konularindan biri olarak dne ¢ikmaktadir.

Doksanl1 yillarin basinda Kuzey Amerika’da psikoloji ve psikiyatri arastirmalar1 temelinde gelisen gazetecilik ve trav-
ma caligmalariyla, daha ¢ok medyanin travmatik olaylari ele alis1 ve bu yondeki etik sorumluluklarina odakli iletisim
bilimleri literatiirine, siddet icerikli olaylar1 haberlestiren gazetecilerin karsilastiklart zorluklar ve travma deneyimleri
de dahil olmaya baslamistir. ABD ve Avrupa’da g¢esitli meslek orgiitleri ve arastirma merkezlerinin de katkilartyla bash
basina bir arastirma, uygulama ve egitim alani haline gelmeye baslayan ve birgok iilke gibi Tiirkiye’de de heniiz sayili
calismaya konu olan travma haberciligi, literatiirde de vurgulandigi iizere diinya dlgeginde bir ¢calisma alani olarak ge-

ligtirilmeye calisilmaktadir.

Travma haberciligi ¢alismalarinin 6zellikle afetler bakimindan “yiiksek riskli’ iilkeler grubunda yer alan Tiirkiye igin
gerekliligi de gozetilerek tasarlanan bu galismada, ilgili literatiirden de yararlanilarak travma haberciligi egitiminin
iletisim fakiilteleri ve yerel gazeteciler agisindan 6nemi ortaya konmaya calisilmistir. Travma haberciligi egitiminde
iiniversite, meslek orgiitleri ve sivil toplum kuruluglari arasinda is birliginin dnemine dikkat ¢eken ¢aligma kapsaminda
hem akademik diizeyde hem paydaslarla yiiriitiilebilecek ¢alisma ve faaliyetler konusunda 6neriler sunulmustur.

Anahtar kelimeler: Travma Haberciligi, Gazetecilik Egitimi, Travma Haberciligi Egitimi, Yerel Gazeteciler, Iletisim
Fakiilteleri

'Dr. Ogretim Uyesi, Sakarya Universitesi {letisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, meltemg@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0003-0728-3835
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GAZETECILiGIN DiJiTAL DONUSUMU: MEDYABAR ORNEGI

Giirkan Kihg'
Ozet

Tiirkiye’de ve Sakarya’da gazeteciligin dijital doniisimii hizla devam etmektedir. Calismada, bu degisimin yerel haber
siteleri lizerindeki pratikleri incelenecektir. Tiirkiye’de ilk 500 haber sitesi arasinda bulunan Medyabar.com’un dijital
gazetecilikte yaptig1 calismalar dikkat ¢gekmektedir. Calismada Medyabar haber sitesinin yonetici ve editorleri ile go-
risiilmis, bu goriismede nitel aragtirma yontemlerinden Derinlemesine Goriisme yontemi kullanilmis, ayrica katilimei
gbzlem yontemleri ile izlenimler not edilmistir. Haber sitesinin siralamasi, erigsim ve trafik verileri ise s6z konusu site-
nin Google Analitics hesaplarindan incelenmistir. Aragtirmada, dijital habercilik uygulamasini basari ile yapan Medya-
bar’in basarisinda; habercilik anlayiginin etkileri, dogru ve teyit edilmis habercilik uygulamalarina yaklasimlari, teknik

ve bilisim altyapis1 ve editorlerin nitelikleri gibi etkenler analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Gazetecilik, Gazeteciligin Doniistimii, Dijital Doniisiim, Haber Siteleri

'Sakarya Universitesi, Ogretim Gérevlisi, gkilic@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-9929-0639
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GAZETECILIKTE SESIN YUKSELISIi: DiJITAL CAGDA HABER/HIKAYE
ANLATMAK

Mehmet Giizel

Teknolojik gelismelerin gazetecilik alania sagladigi olanaklardan ¢ok getirdigi olumsuz etkilerin tartisildigl giinii-
miizde, geleneksel medyaya gilivenin azalmasi ve dijital diinyada yapilan hizli, igerikten yoksun haberciligin bir sonucu
olarak diinya genelinde sese olan doniis, dijital mecralarda hikaye anlaticilig1 ve isitsel yayinciligimin yeniden 6nem
kazanmasinin temelini olugturmustur. Nitelikli habercilik i¢in ¢agrilarin yapildig: dijital cagda, gazetecinin 6zgiin hi-
kayeler anlatmasi ihtiyaci daha da artmistir. Bu ise haberciligin en eski ve 6zgiin formlarindan biri olarak bilinen edebi
gazeteciligin, ses dosyalari araciligiyla dijital mecralara aktarilmasi seklinde tanimlanabilecek yeni nesil hikaye anlati-
ciligini yeniden giindeme getirmistir. Geleneksel radyonun ilerisinde yeni bir deneyim sunan isitsel, podcast gazeteci-
liginin, gazetecinin kendi sesini ve bakis agisini habere yansitmasina olanak veren dzellikler tagimasi bu mecray1 daha

da cazip hale getirmektedir.

Bu yeni form ve teknolojik imkanlar gazetecilik agisindan iki noktada deger kazanmaktadir. Birincisi habere/hikayeye
gazetecinin sesinin, bakis agisinin dahil edilmesi, ikincisi ise sesin imkanlartyla 6zgiin, nitelikli glivenilir haber igerik-
lerinin iiretilmesidir. Bu tespitler 1s181inda ¢alismada, ¢agimizin bu popiiler habercilik formunun gazetecinin kendi sesini
duyurmasinin yani sira 6zgiin ve nitelikli habercilik yapma potansiyelini giincel drnekleriyle tartismak amaglanmakta-
dir.

Anahtar kelimeler: Dijital Cag, Hikaye Anlaticiligi, Edebi Gazetecilik, Gazetecilik, Podcast Haberciligi

! Dr. Ogretim Uyesi, Sakarya Universitesi Iletigim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, mehmetguzel@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9557-1911
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ULKUCU HAREKET iCERISINDE 1970’LERDE MILLIYETCI-TOPLUMCU
KANADIN TEMSILCILERI: GENC ARKADAS DERGISI

Ekin Kadir Sel¢uk!
Ozet

Ulkiicii hareketi de dahil edebilecegimiz Diinya’daki ug sag milliyetci akimlar igerisinde diizen karsiti, anti-kapitalist
bir soylem genellikle yer almistir. Aslinda ug sag milliyet¢i hareketler kapitalizmin yikici etkileriyle karsilasan alt-orta
smiflarin ekonomik-siyasal endiselerini kiiltiirel-politik unsurlara tahvil ederken toplum i¢inde marjinallestirdikleri bir
grubu sorunlarin asil faili olarak sunarlar. Bununla birlikte bu hareketler bazen dogrudan kapitalist birikim rejimini de
hedef alabilirler.

1960’larda tarih sahnesine ¢ikan iilkiicli hareketin temel motivasyonu ‘“komiinizm tehlikesi”ni dnlemekti. 1969 Adana
Kongresi’nde partinin adi MHP’ye evrilirken bir hizip savast da yasandi. Partide mukaddesat¢i-Osmanlici unsurlarin
agir basmasini savunan kanatla, Atsiz’in takipgisi Tirkeii kanat ve kendilerini milliyet¢i-toplumcu olarak ifade eden
grup arasinda yasanan miicadeleden Tiirkes’in agirligini koymasiyla mukaddesatgilar galip ¢ikti. 1969-1980 arasinda
iilkiicii hareket bir yandan “Tiirkliik bedenimiz Islamiyet ruhumuz” siariyla mukaddesatgiligi yogunlastirirken diger
yandan miicadele hattint komiinizme kars1 keskinlestirdi. Bu dogrultuda séylem diizeyinde bile biiyiik sermayeyi, tilke-
nin ekonomik elitlerini hedef alabilecek antikapitalist ifadelerin agirligi oldukga azaldu.

Bununla birlikte “diizen karsit1” diyebilecegimiz radikal damar tiikenmedi. Ozelikle iilkii ocaklar1 igerisinde kimi genc-
ler bu sdylemi siirdiirdiiler. 1975-1979 yillar1 arasinda ¢ikan Geng Arkadas dergisi milliyet¢i toplumcu sdylemin billur-
lagtig1 alanlardan biriydi. Derginin 1975 yilinda ¢ikan bir sayisinin kapaginda “Savasimiz Vurguncu Diizenedir” yazi-
yordu. 1976 senesinde bir yazida “Emek kutsaldir” ifadesi gegiyordu. Derginin basta gelen sloganlarindan biri “Yasasin
Devlet Yikilsin Diizen’di.

Bu ¢alismada Geng Arkadas dergisinin sdylemlerini, milliyetgi toplumcu kanadin {ilkiicti hareket igerisindeki yeri bag-
laminda ele alacak, derginin gengler iizerinde etkili olmasina karsin parti yonetimi nezdinde etkin olamama nedenlerini

tartisacagiz.

Anahtar sozciikler: Geng Arkadas, Ulkiicii Hareket, Milliyet¢i Toplumculuk

'Dr. Ogretim Uyesi, Bolu Abant {zzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Béliimii, kinkadirselcuk@gmail.com, Orcid: 0000-0003-
4978-3635
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CINEMAS OF TURKISH LANGUAGE COUNTRIES IN THE PERIOD OF THE
SOVIET UNION

Yusuf Yurdigiil'
Abstract

Looking at the relevant literature, what is generally understood in the context of the Turkish world concept; In addition
to Central Asia, Turkey is the Turkish regions within Europe, the Caucasus, China and Russia. Some sources also inclu-
de the Turkish diaspora in various geographies. Because the area that the concept refers to is all independent Turkish re-
publics, autonomous Turkish republics and Turkish communities. When the subject is considered in relation to cinema,
there are some independent and autonomous states that come to the fore. These are Azerbaijan, Kazakhstan, Kyrgyzstan,
Uzbekistan, Turkey, Turkmenistan, Cyprus, Gagauzia, Altai republic, Bashkortostan, Tatarstan, Tuva, Yakutsan and

Crimea. When we look at the cinemas of these regions and countries, we will also see Soviet cinema.

Soviet cinema, on the other hand, is quite important from the point of view of world cinema (at least for a while). This
time, which can be called the early post-tsarist period, is the revolutionary cinema. Important directors such as Vertov,
Aizenstein, Pudovkin and Dovzhenko, who are also considered important from the point of view of world cinema, pro-
duced films with strong cinematography in the early period of Soviet cinema. However, later, as a result of censorship
and repression during the Stalin era, cinema in this region went into a period of collapse. From the point of view of the
Soviet Union and the autonomous Turkish Republics, the rise of cinema coincides with the Post-Stalin (Thaw) period.
During this period, when the central government reduced repression and censorship, film production activities increased
significantly in the cinemas of Azerbaijan, Kazakhstan and Uzbekistan, especially in Kyrgyzstan. During the Glasnost
(Openness) and Perestroika (Reconstruction) periods that followed, films were made in accordance with the traditional

structures of society in the cinemas of the Turkish language country.

In this study, a conceptual approach has been established on the topics of Soviet cinema and Turkish World cinemas.
The view of Turkish world cinema in the early period, Stalin period Socialist realism, Post-Stalin (Thaw) and Glasnost

/ Perestroika periods was investigated by literature searc method.

Keywords: Turkish World, Cinema, Soviet Union

! Prof. Dr., Ataturk University Faculty of Communication, yurdigul@atauni.edu.tr, Orcid: 0000-0002-9903-4176
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KIRGIZ SINEMASININ SOVYET VE BAGIMSIZLIK DONEMLERI OZELLIKLERi

Marat Ergesov'

Ozet

Sovyet ideolojisinin 6nemli bir propaganda araci olan Sovyet Sinemasi, diinya sinema tarihinde bir
kurgu okulu olarak bilinir, Lev Kulesov, Vsevolod Pudovkin, Sergey Ayzenstayn, Dziga Vertov,
Andrey Tarkovskiy gibi isimlerle 6ne ¢ikar. Ancak, ¢ok uluslu Sovyetler Birligi sinemasinin i¢inde Tiirk
soylu iilkeler olan Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan ve Tiirkmenistan Sovyet Sosyalist
Cumbhuriyetleri sinemalar1 da yer almig, Sovyet Sinemasi’nin gelisimine kendi katkilarim
saglamiglardir.

Sovyet Sinemasi’nin 6nde gelen sinemalarindan biri olan ve Kirgiz Miicizesi adimi alan Kirgiz
Sinemasi’nda Melis Ubukeyev, To6lomiis Okeyev, Bolotbek Samsiyev, Gennadiy Bazarov gibi
yonetmenler kendi eserleriyle uluslararasi ve ulusal film festivallerinde odiiller kazanmistir. SSCB
déneminde Sovyet iktidarinin uyguladigi sansiirden dolay1 kendi kimligini korumak i¢in miicadele eden
Kirgiz sinemasi, Bagimsizlik déneminde Kiiresellesme siireci ve Bati kiiltiiriiniin hegemonyasi altinda
modern Kirgiz kimligini olusturmak zorunda kalmistir. Bagimsizlik Dénemi’nde dne ¢ikan sinemacilar
olarak Artikpay Siiyiindukov, Marat Sarulu, Aktan Arim Kubat, Sadik Ser-Niyaz, Temir Birnazarov,
Ernest Abdicaparov ve giiniimiizde uluslarars: film festivallerinde 6diiller kazanan ¢ok sayidaki geng
sinemacilar1 sayabiliriz.

Bu caligmada Kirgizistan Sinemasi, Sovyet Dénemi ve sonraki Bagimsizlik Dénemi olarak iki ayr
donemlerde ele alinarak dogusu, gelisme 6zellikleri, 6ne ¢ikan sinemacilar ve filmler Literatiir Taramast
yontemi ile incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Kirgiz Sinemasi, Kirgiz Mucizesi, Sovyet Sinemasi

! Ogretim Gorevlisi, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi [letisim Fakiiltesi Radyo-TV ve Sinema Boliimii,
marat.ergeshov@manas.edu.kg, Orcid: 0000-0002-9614-5794
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KIBRIS SINEMASI UZERINE SOSYO-KULTUREL BiR CALISMA: “GOLGELER VE
SURETLER” “MECHUL TUTSAKLAR BELGESELI”

Batin Berr Giiney'

Ozet

Bu caligsmada Kibris Sinemasinda Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin sosyo-Kkiiltiirel yapisinin beyaz perdeye nasil
yansitildig1 incelenmistir. Kibris sinemasinin genel hatlariyla anlatildigi ¢alismada Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti te-
melli filmlerdeki sosyo-kiiltiirel temalar tizerinde durulmustur. KKTC’nin harp yillariin ele alindigi filmler segilmistir.
Kiiltiirel agidan milliyetci temalarin dne ¢iktig1 Kibris Tiirk Sinemasi 6zelinde donem filmi ve belgesel sinema agisindan
¢ift yonlii bir analiz yapilarak Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti sinemasi temel hatlariyla ortaya konmustur. Bunun i¢in
secilen iki film “Golgeler ve Suretler” “Mechul Tutsaklar Belgeseli” iizerine inceleme yapilmis ve bu filmlerdeki sos-

yo-kiiltiirel agidan anlatilar, anlati ¢cdziimlemesi ve gostergebilimsel analiz yontemi ile ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Sinemasi, Kibris Sinemasi, KKTC, Gostergebilimsel Analiz, Anlati Coziimlemesi

! Doktora Ogrencisi, Ankara Universitesi, batinbrr@gmail.com
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SOSYOLOJIK FiLM ELESTIiRiSi BAGLAMINDA “TATLI PUVAR” FILMININ DE-
GERLENDIRILMESI

Mevliide Batur!
Ozet

Sinema birey ve toplum ekseninde yagsam big¢imini anlat1 yapisina aktaran ve tiretildigi donemin toplumsal izlerini tagi-
yan bir kitle iletisim aracidir. Sinemanin gorsel ve isitsel duyulari harekete gegirme 6zelligi genis bir hedef kitlesine sa-
hip olmasini saglamistir. Film elestirisi tiirlerinden biri olan sosyolojik film elestirisinde filmler sosyolojik bilgi saglayan
bir metin gibi ele alinmaktadir. Bu elestirinin temelinde toplumun deger yargilarini, normlarini, ideallerini vb. ortaya

¢ikarma egilimi mevcuttur. Kiiltiirtin aynasi olarak goriilen filmler toplumun degerlerini ¢éziimleme aracidir.

Calismada ele alinan “Tatli Puvar” filmi Ahiska Tiirkleri tarihinde ilk sinema filmidir. Ahiskalilarin kiiltliriiniin karakte-
ristik dzelliklerini aktaran “Tatlh Puvar” sosyolojik bakis agistyla analiz edilmistir. Buradan hareketle film Ahiskalilarin

yasam bi¢imlerinin bir gostergesi olarak ele alinmis ve filmin kiiltiirle olan iliskisi a¢iga ¢ikartlmigtir.

Anahtar kelimeler: Sinema, Sosyolojik Film Elestirisi, Tatli Puvar

14 1Ogr. Goér. Dr. Firat Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu Elazig, mbatur@firat.edu.tr Orcid: 0000-0001-5985-9694
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IKINCi DUNYA SAVASI DONEMINDE URETILEN AZERBAYCAN FILMLERIi: ARSIN
MAL ALAN” FILMININ SOSYOLOJIK YASAM VE KULTUREL KiMLiK ACISINDAN
INCELENMESI

Orhan Faik!

Ozet

Azerbaycan sinema tarihi 19.ylizyilin sonlarina kadar uzanmaktadir. 1898 yilinda Aleksandr Mihaylovi¢ Mison’un yo6-
netmenligini yaptig1 filmlerle birlikte Azerbaycan’da sinemanin adimlar atilir. Birinci diinya savasindan sonra Azer-
baycan sinemasi gelisimini siirdiiriir. Sovyetler doneminin ilk sinema 6rnekleri petrol iiretimi ve iiretimdeki olaylara

yonelik yapilan ¢aligmalardir. Sonrasinda Kolhoz hayati ve is¢i sinifinin ¢alismalarini konu alan filmler {iretilmistir.

Ikinci Diinya Savasi déneminde miicadele ruhunun yiikseltilmesi ve savasm olusturdugu olumsuz havay1 bertaraf
etmek amaciyla filmler {iretilmistir. Azerbaycan sinema tarihinin ikinci Diinya Savasi doneminde yer alan Arsin Mal
Alan filmi ise komedi tiirii olarak ortaya ¢ikmistir. Film iiniiyle Azerbaycan Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti sinirlarini
asmistir. Gegen on yilliklara ragmen halen popiilerligini kaybetmeyen ve seyirciyi etkilemeyi bagsaran film birgok film

aragtirmacilarin ilgi odaginda olmustur.

Arastirmada Azerbaycan sinema tarihinde yer alan filmlerin ortaya cikarildigi donem ve tarihsel kronolojisine yer
verilmistir. Ikinci Diinya Savas1 Déneminde iiretilen ve Azerbaycan sinema tarihinde énemli yere sahip olan filmler lite-
ratlir taramasi yapilarak incelenmis, sinema, sosyal yasam ve kiiltiirel kimligi aktarma islevini Arsin Mal Alan filminin

hangi 6lgiide basartya ulastirdig tartisiimastir.

Anahtar Kelimeler: Azerbaycan Sinemasi, Arsin Mal Alan

!stanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve Iletisim Boliimii Dr. Ogretim Uyesi, orhanfaik@arel.edu.tr, Orcid: 0000-0003-4560-
9007
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HADi AMA SADECE SAKAYDI: AGIR SAKA REKLAMLARI (PRANKVERTISING)

Damla Karsu Cesur!
Akin Deveci?

Ozet

Gilintimiizde teknolojinin ilerlemesine bagh olarak ekonomik sinirlar ortadan kalkmis, diinya kiiresel bir pazar hali-
ni almistir. Bunun yani sira iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler tiiketicileri, ayn1 zamanda iireticileri ifade
edecek sekilde, tiireticilere doniistiirmiistiir. Uriinlerin ¢ogaldig1 ve markalar arasindaki rekabetin arttig1 bu donemde
dolay1styla reklamcilik anlayislarinin da degismekte oldugu goriiliir. Oyle ki, reklam kirliliginin her gecen giin artt1g1
g0z oniinde bulunduruldugunda tiiketiciye gilinliilk temposu i¢inde ulasmanin ne kadar zor oldugu anlasiimaktadir.
Bu duruma bagli olarak reklam uygulayicilar1 da gerek teknolojinin son imkanlarini (artirilmig gerceklik veya sanal
gergeklik temelli reklamlar, lokasyon bazli reklamlar, QR kodlar1 vb.) kullanarak gerekse yeni stratejiler gelistirerek
tiiketicilere ulasmaya caligmaktadir. Ozellikle son zamanlarda agir saka (Prankvertising) reklamlarmin s6z konusu uy-
gulamalardan biri olarak karsimiza ¢iktig1 goriiliir. Adindan da anlasilacag: gibi agir saka reklamlarinda prodiiksiyon
gerektiren sakalar vasitastyla tiiketicinin sasirtilarak dikkatinin gekilmesi esastir. Bu tiir reklam uygulamalarinin ayni
zamanda sosyal medyada farkli kullanicilar tarafindan paylasilarak elektronik agizdan agiza pazarlama (E-WOM) etkisi
yarattig1 gozlemlenir. Bu ¢alisma da agir saka reklamlarinin avantaj ve dezavantajlari ile birlikte kapsamli bir sekilde
incelenmesini hedefler. Arastirmanin nemi ise gerek yerli gerekse yabanci literatiirde agir saka reklamlaria yonelik

yeterli ¢alismanin bulunmamasinda yatar.

Anahtar Kelimeler: Agir Saka Reklamlari, Prankvertising, Saka, Giildiirii, Reklam

!Arastirma Gorevlisi Dr., Sakarya Universitesi, Halkla iligkiler ve Reklamcilik Boliimii, dkarsu@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-5876-5618
2Dr. Ogr. Uyesi, Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi, Reklamcilik Boliimii, akin.deveci@kocaeli.edu.tr, Orcid: 0000-0002-0288-7392
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PAZARLAMA ILETISIM STRATEJILERINDE iS ZEKASI UYGULAMALARININ
KULLANIMI

Biinyamin Gol'

Cigdem Tarhan?
Ozet

Dijitallesmenin yayginlasmasi ve bilisim sistemlerinin gelismesi ile ¢ok sayida sektorde oldugu gibi pazarlama ve tani-
tim sektoriinde de bilisim sistemleri yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir. Pazarlama iletigim stratejileri gelistirilir-
ken, dogru iiriinii dogru pazarla bulusturmak {izerine odaklanilmaktadir. Bunun igin pazari, rakipleri ve hedef kitleyi iyi

analiz etmek, ihtiya¢ ve potansiyeli iyi tespit etmek, {irlinii etkili bir sekilde tanitmak gerekmektedir.

Is zekasi uygulamalari verileri analiz etmek, grafik, tablo, harita vb. gorsel 6gelere doniistiiren, ham veriyi anlamli
veriye doniistiirerek yoneticiye sunmak i¢in kullanilan bilisim sistemi tabanli uygulamalardir. Pazar analizi, hedef kitle
analizi ve trlinlerin tanitilmasinda veriye dayali gorsel 6geler olusturularak gelistirilen pazarlama iletisim stratejileri
yaygin olarak kullanilmaktadir. {s zekas1 uygulamasi olarak adlandiracagimiz ¢ok sayida arag vardir. Veriye dayali cali-

san sistemlerin cogu kendi i zekas1 yazilimlarini gelistirmis ve kullanmaktadir.

Bu ¢alismada pazarlama iletisimi alaninda kullanilan is zekas1 uygulamalar1 degerlendirilmis ve bir i zekas1 uygulamasi
olan Power BI kullanilarak pazar analizi, hedef kitle analizi ve {irlin analizi rneklerine yer verilmistir. Calismanin sonug

kisminda is zekasi uygulamalarinin pazarlama iletisiminde kullanimi tartigilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama Iletisimi, Is Zekasi, Veri Analizi

'Doktora Ogrencisi, Dokuz Eyliil Universitesi Yonetim Bilisim Sistemleri Anabilim Dal1, bunyamingol@hotmail.com
*Dogent Doktor, Dokuz Eyliil Universitesi Yonetim Bilisim Sistemleri Anabilim Dali, cigdem.tarhan@deu.edu.tr, Orcid: 0000-0002-5891-0635
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SEYAHAT PAZARLAMASINDA INFLUENCER ETKIiSi: INSTAGRAM UZERINE BiR
ARASTIRMA

Kader Yesil'

Mustafa Bostanci?

Ozet

Diinya genelinde yasanan dijital doniisiim sayesinde bir¢ok alanda yenilik yasanmistir. Tiim sektorlerde degisiklik ya-
sandig1 gibi pazarlama alaninda da bu degisimin etkisi goriilmektedir. Bu sebeple pazarlama sektoriiniin bilyiik bir
¢ogunlugunu olusturan seyahat isletmeleri teknolojik gelismelere ayak uydurmak zorunda kalmistir. Pazarlamadaki
dijital doniistim ile birlikte *’influencer marketing” uygulamalar1 gelistirilmistir. Bu uygulamada influencer adi verilen
kisiler tarafindan markalar i¢in tanitim yapilir. Influencerlar takipgi sayilarina gére nano, micro, mid-tier, macro, mega
ve celebrity olarak gruplara ayrilmaktadir. Bu kapsamda seyahat pazarlamasinda hizmet veren influencerlarin instagram
hesaplarinda bulunan gdnderilerinin icerik analizi yontemiyle incelenmesi saglanmigtir. Bu ¢aligmayla influencerlarin
takipgi sayilaria gore kisiler tizerindeki etkisi incelenmistir. Kisi sayilaria gore gonderi, begeni, yorumlarinda degi-
siklikler gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, Pazarlama, Influencer Marketing, Seyahat

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi iletisim Bilimleri, kaderyesil43@gmail.com
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FiJiTAL TUKETIiM BAGLAMINDA METAVERSE

Begiim ildem’

Semanur Yasaroglu®

Ozet

Insanlik tarihi boyunca yapilan ugraslarm, kazanilan edimlerin, icatlarmn, buluslarin temel noktasinda bir degisimin
oldugu bilinmektedir. Diinya daima bir devir daim igerisinde olmakla beraber; soyut olarak diisiince ve duygularin
degismesi kadar somut olarak da insanlarin hayatinda ama kii¢iik ama biiylik bircok degisiklik meydana gelmektedir.
Degisimi hayatin kaginilmaz bir pargasi olarak var sayip, bu paradigmaya pazarlama perspektifinden bakildiginda, son
teknolojik gelismelerin Metaverse’te birlestigi bilinmektedir. Isletmeleri ve tiiketicileri fiziki ve dijitalin i¢ ice gegtigi
yepyeni bir pazar yerinde bulusturmak hem arastirmacilari, hem pazarlamacilari, hem isletme sahiplerini hem de konu
ile uzaktan yakindan ilgilenen tiim insanlar1 heyecanlandirmaktadir. Kendisinden internetin de 6tesinde son teknolojik
gelisme olarak bahsedilen Metaverse, daha 6nce sadece dijital olarak insanlara fayda saglayabilen internetin aksine
yukarida bahsedilen hem fiziki hem de dijitalin biitiinlesmesi ile fijital tiiketim ad1 altinda insanlara yeni bir deneyim
alani olugturmaktadir. Bu ¢alismanin amact; emekleme doneminde olsa dahi, markalarin tiiketicilerle farkli bir yerde
bulusarak iletisim ve pazarlama faaliyetlerini ger¢eklestirecekleri bir evren olan Metaverse kavramini agiklamayi ve bu

kavramin pazarlama ve tiiketim dinamigine etkilerini kavramsal bir ¢er¢evede incelemeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Metaverse Pazarlamasi, Metaverse 'de Tiiketim, Metaverse Tiiketicileri, Fijital Tiiketim

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik, begum.ildem2@ogr.sakarya.edu.tr

?Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik, semanur.yasaroglu2@ogr.sakarya.edu.tr
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KUCUK VE ORTA BUYUKLUKTEKI ISLETMELERDE SOSYAL MEDYA
PAZARLAMA STRATEJILERI UYGULAMALARI UZERINE BiR INCELEME

Esra Kog!

Ozet

Sosyal medya kullanimi, interaktif iletisimin 6nemli bir araci olmasinin yani sira igletmeler igin etkili bir pazarlama
aracti olarak da kullanilmaktadir. Isletmeler i¢in sosyal medya, tek yonlii bir pazarlama araci olmak yerine tiiketicilerin
davraniglarimi gozlemleyebildigi, tahmin edebildigi ve analiz edebildigi bir pazarlama araci olmustur. Isletmelerin {istiin
performans gosterebilmesi ve rekabet avantaji elde edebilmesi igin sosyal medya uygulamalarini stratejik olarak kullan-
malar1 ve yararlanmalar1 giderek daha zorunlu hale gelmistir. Sosyal medya pazarlamasi uygulamalarinin kullanimi ile
ilgili literatiir incelendiginde ¢alismalarin genellikle bu uygulamalarin tiiketicilerin satin alma davranigini nasil etkile-
digi konusuna yogunlastigi goriilmektedir. Ozellikle kii¢iik ve orta biiyiikliikteki isletmelerin sosyal medya pazarlama
stratejilerinin uygulama konusundaki tutumlarina yonelik az sayida ¢alisma bulunmaktadir. Bu kapsamda ¢alismanin
amaci, sosyal medya pazarlamasi uygulamalarina yonelik kii¢iik ve orta biiytikliikteki igletmelerde yapilmig calismalari
inceleyerek bu isletmelerin sosyal medya pazarlamasi stratejilerini belirlemektir. Ayrica bu ¢alismanin, sosyal medya
pazarlama stratejilerinin uygulanmasinin igletmelerin bakis agisindan nasil goriindiigiine dair saglayacagi bilgiler ile

yapilacak ¢aligmalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Interaktif Iletisim, Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmeler

! Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Ogrencisi, esrakoc@sakarya.edu.tr
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DiJITAL CAGDA DEZENFORMASYON

Mustafa Canbey'
Ozet

Dijitallesme, insanin giinliik aliskanliklarint ve iletisim araglarini kokli degisime ugratmistir. Dijitallesme sonucun-
da iletisim araclarmin gegirmis oldugu degisim doniisiim siireci, cesitli boyutlariyla ele almay1 gerektirmistir. {letisim
aracindan topluma yayilan enformasyonun giivenirlik ve gegerligi de bu konularin basinda gelmektedir. Bu bakimdan
son donemde oldukga glindeme gelen “Sosyal Medya ve Dezenformasyon” konusu, alanda 6nemli bulunan konulardan
birisini olusturmaktadir. Dijital donemde dezenformasyon konusu iizerine yapilacak bilimsel ¢aligmalar, bu konuyla
ilgili atilacak adimlarda yol gosterici olmasi bakimindan 6nem arz etmektedir. Bu bakimdan ¢alismanin problemi, sos-
yal medya alaninda yapilan diizenlemelerde ve yapilmasi istenilen konularda dezenformasyon meselesinin kaynaginin,
toplumda yayilimiin ve miicadele kanallarinin nasil olmasi gerektigidir. Calismanin amaci, bu konunun bir siire daha
giindemde kalacag: diisiiniildiigiinde, bu yondeki bilimsel ¢aligmalarin artirilarak alana katki saglamasidir. Bu baglamda
sosyal medyanin daha bilingli kullanilmas: gerekliliginden hareketle hem kullanicilarin medya okuryazarlik diizeyinin
yiikseltilmesi hem de kamu kuruluslarinin ¢esitli parametreleri g6z dniinde bulundurarak adimlar atmas1 gerekmektedir.
Bu calismada dezenformasyon konusunda atilmig adimlar, bundan sonra alinabilecek onlemler, ¢esitli diinya tlkele-
rindeki miicadeleler ya da drnekler incelenmekte ve Tiirkiye’de dezenformasyonla miicadele i¢in nelerin yapildigi ve
yapilabilecegi analiz edilmektedir. Bu ¢alisma nitel aragtirma yontemiyle yapilmistir (Yildirim ve Simsek, 2016). Aras-
tirmanin deseni durum analizidir. Nitel arastirmanin en 6nemli ve en sik kullanilan veri toplama tekniklerinden dokiiman
incelemesine (2016: 129-156) basvurularak konuyla ilgili literatiirdeki veriler toplanmistir. Yildirim’a gore elde edilen
verilerin yiizeysel olarak ¢oziimlenmesi betimsel analizdir (2016: 237-268). Bu ¢aligmada toplanan verilerin durumu

betimsel analizle ifade edilmistir.

Anahtar sozciikler: Sosyal Medya, Veri Yigini, Dezenformasyon, Yasal Diizenleme

'Dr, Tiirkiye Bityiik Millet Meclisi Balikesir Milletvekili, mcanbey 1 0@gmail.com
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POST-TRUTH CAGININ SUPER KAHRAMANI DOGRULAMA OLUSUMLARI VE
MESUM KRIiPTONIT: EDITORYAL SECIM

Dr. Omer Faruk Ozcan'

Dog. Dr. Tiirker Elitas?

Ozet

Haberciligin yeni medya aracglar1 ve ortamlar1 sayesinde dijitallesmesi 6teden beri var olan dezenformasyon olgusunu
daha belirgin hale getirmistir. Ozellikle sosyal medya platformlarindan kasitli veya kasitsiz yayilan yanlis bilgilerin kisa
bir stirede viral hale gelerek toplumsal diizeyde karsilik bulmasi toplumun dogru habere ulasma marifetini de dnemli
diizeyde sekteye ugratmaktadir. Geleneksel medya araglarinin, her ne kadar dijitallegseler de, bu tiir dezenformasyona
kars1 yetersiz olduklar1 bdyle bir ortamda ortaya ¢ikan dogrulama/teyit platformlari yalan ve yaniltict haberleri belirli
kriterler ¢ercevesinde tespit ve ifsa etme amact giitmektedirler. 2015 yilinda Poynter Enstitiisii biinyesinde kurulan
The International Fact-Checking Network (IFCN) belirledikleri prensip ilkeleri dogrultusunda yayin yapan dogrulama
olugumlarini uluslararasi bir ¢at1 altinda toplamay1 basarmistir. Tiirkiye’den de dort bagimsiz olusum bu cat1 altinda
kabul gormiistiir. Ote yandan siyasi iktidarlar da ortaya ¢ikan mezkur kaotik haber yapisindan kendilerini korumaya
calismaktadir. Bu amagla T.C. iletisim Baskanlig1 web sayfasindan 2022 Ekim ayinda haftalik olarak “Dezenformasyon
Biilteni” yayinlanmaya baglanmistir. Bu ¢alismada dncelikle dogrulama eyleminin nasil bir islevi oldugu, hangi kav-
ramsal yapilar ¢ergevesinde ele alindig1 serimlenecektir. Sonrasinda diinya ¢apinda en genis dogrulama platformu gatisi
olan IFCN ilkeleri ve onayladiklar1 Tiirkiye merkezli olusumlarin dezenformasyon se¢me kriterleri degerlendirilmistir.
Bu cergevede T.C. Iletisim Baskanligi’nin dezenformatif haberlere kars1 yayinladig: biiltenlerde yer alan giincel olay-
larla Tiirkiye’de faaliyet gosteren dogrulama olusumlarinin editdryal se¢imlerinin hangi 6l¢iide ortiistiigii arastirilmigtir.
Sonug olarak her ne kadar dogrulama kriterlerine uysa da editdryal se¢im siireglerinde devletin dezenformatif olarak
gordiigii haberlerin dogrulama olugsumlar tarafindan biiyiik 6l¢lide g6z ardi edildigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Post-Truth, Dogrulama, Dezenformasyon, Yeni Medya, Habercilik

'Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii, ofozcan@mku.edu.tr, Orcid: 0000-0003-1708-5699
*Hatay Mustafa Kemal Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii, turkerelitas@gmail.com, Orcid: 0000-0001-8018-
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DEZENFORMASYONLA MUCADELENIN KULTUREL BOYUTU: “HELP TURKEY”
VAKASI

Zafer Yilmaz'

Ahmet Giiven?
Ozet

Demokrasinin 6zii yurttaglarin kanaat sahibi olmasidir. Yurttag ulusal ve uluslararast gelismelerden haberdar olacak,
farkli kaynaklardan ulagan fikir ve olaylart ¢ogulcu bir siizgecten gegirerek kanaatlere ulasacaktir. Fakat “rasyonel yurt-
tag” anlayisina dayanan demokrasi methumunun iletisim teknolojilerinin gelismesi ve sosyal medyanin giderek birincil
enformasyon kaynagina doniismesiyle sorunlu bir alan haline geldigi goriilmektedir. Geleneksel medyanin “esik bek-
¢iligi”nin yerini sosyal medya ortamlarinda haberin tiikketicisi ve ayn1 zamanda tarihte goriilmemis kolaylikta {ireticisi
olabilen kullanicilar almistir. Glinlimiiz “ag toplumu’nda ise fikrin yerini duygu rejiminin, enformasyonun yerini de
yaniltic1 bilginin aldig1 bir siireci yasamaktayiz. Yaniltic1 bilginin kolaylikla yayilabildigi “dezenformasyon c¢agi”nda
yurttaglik ve dahi demokrasi de yara almaktadir. Ama dezenformasyonla miicadele sadece, yurttaglarin gergege dayanan
kanaatlere sahip olmasi i¢in demokrasinin degil, uluslararasi plandaki algi operasyonlarina kars1 koymada ulus-devletle-
rin bagimsizlig1 meselesine de doniismiistiir. Bununla birlikte, dezenformasyona kars1 durmada pozitivist ve dar-pratik¢i
bir anlayisin egemen oldugu uygulamalar 6ne ¢ikmaktadir. Dogru enformasyonun hizli ve yaygin dagitimmin yahut
zorunlu medya-okuryazarligi dersinin ¢éziim i¢in yeterli olabilecegi diistiniilmektedir. Duygu yonetimini temel alan ya-
niltic1 bilgi operasyonlarinin 6ncelikle rasyoneliteyi zayiflattigi ve dahasi uzunca siiredir kiiltiirii yeniden yapilandirmis
oldugu g6z ardi edilmektedir.

Bu ¢alismada farkli bolgelerdeki orman yanginlarina miidahalede Tiirkiye’yi aciz géstermeye ¢abalayan ve 1-2 Agustos
2021’de vuku bulan “Help Turkey” dezenformasyon vakasinin kiiltiire degen boyutlari ele alinmistir. S6z konusu etiketi
baglatan Etkileyicinin (Influencer) olay 6ncesi ve devamindaki paylasimlarinda icerik analizi yapilmig ve vakaya temel
olan kiiltiir yorumlanmustir. Etkileyiciler aras1 dayanisma, steril duyarlilik performansi, “global yurttaghk™ algisi, bri-
kolaj sdylem gibi dijital kiiltiir unsurlar1 anlasiimadan dezenformasyonla miicadelenin eksik kalacagi savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Dijital kiiltiir, Etkileyici (Influencer)

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, zaferyilmaz@ogr.bandirma.edu.tr
Dog. Dr., Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi, Omer Seyfettin Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Yeni Medya ve iletisim Boliimii, aguven@bandirma.
edu.tr, Orcid: 0000-0002-2452-2992



24

ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

THE ROLE OF VOLUNTEER FACT-CHECKERS AGAINST MISLEADING INFORMA-
TION ACTIVITIES

Mehmet Karanfiloglu'

Abstract

The increasing influence of the new media is forcing societies and organizations to have greater protection against mis-
leading information activities. These activities, which can be done intentionally or unintentionally, can have devastating
consequences. Undoubtedly, media literacy is of great importance at this point for users, who are both content producers
and content consumers, in connection with the correct use of new media tools. It is possible for individuals that are not
media literate to receive, select, understand, and interpret information/news from new media that is incorrect, contribut-
ing to the spread. In such a case, the fact-checking movement against the spread of dis-, mis-, and mal-information ver-
ifies accuracy by checking the news/information in the new media. However, compared to the sources that intentionally
create inaccurate information, fact-checking is practiced by very few organizations. For this reason, it is essential that
individuals volunteer to help information verification organizations or personally position themselves as fact-checker in
the fight against misleading information activity. Many sources and methods are used when verifying information, and
this work requires the consent of more than one person. Voluntary participation is thus possible in order to accelerate
these processes and to confirm the socially recognized events as a counterattack. This study aims to understand the role
of individuals’ voluntary participation in fact-checking processes against misleading information activities. To under-
stand these fact-checking platforms in Turkey, the information verification methods of these platforms are examined,

and whether they accept voluntary fact-checkers.

Keywords: Fact-Checking, Misinformation, Disinformation, Verification, New Media

! Assistant Professor, Ibn Haldun University, mehmet.karanfiloglu@ihu.edu.tr, Orcid: 0000-0002-4895-4220



ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

KAMUDA VERI YONETIMi: BULUT BILiSIM KULLANIMINDA OLANAKLAR VE
ENGELLER UZERINE BiR CALISMA

Nurat Kara'
Ozet

Gilintimiizde yeni iletisim teknolojilerinin hizla yayilmasi ve giindelik yasamin her alaninda yer almasiyla bulut bilisim
biliyikk 6nem kazanmistir. Bunun nedeni verilerin biiylik oranda artmasiyla birlikte sistemlerin maliyetinin artirmasi
(personel maliyeti, elektrik maliyeti, cihazlarin maliyeti...vb.) ve veri yonetiminin zorlagmasidir. Bu zorluklar biitiin
verilerin tek bir sistemde toplanmasina ve bu verilerin diinyanin her yerinden erisimine imkan veren, verinin yedek-
lenmesini saglayan bulut bilisimin 6n plana ¢ikmasina olanak sunmustur. Bu ¢alisma kamuda veri yonetiminde bulut
bilisimin kullaniminin ve yayginlagmasinin yaratacagi maliyet ve personel tasarrufunu ortaya koymayi amaglamaktadir.
Ayn1 zamanda kamuda bulut bilisim kullaniminin yaratacagi olanaklara yonelik oneriler sunmay1 amaglamaktir. Kamu
kurumlarinda bulut bilisim hizmetleri yerine her kurulus kendi sistemini kullanmaktadir. Bu durum devlet agisindan
biiytik maliyetler ortaya ¢ikarmaktadir. Bu baglamda c¢alismada verilerin tek bir sistemden yOnetimine ve maliyetlerin
azaltilmasina imkan sunan bulut bilisimin sagladig1 olanaklar tizerinde durulacaktir. Calismada kamu kurumlarinda
bulut bilisimin kullanim1 agisindan birtakim sinirlamalar getiren 5018 sayili kanunda yapilmasi gereken diizenlemeler
i¢in Oneriler sunulacaktir. Caligma sonucunda Cumhurbagkanligi Dijital Doniistim Ofisi’nin tavsiye karariyla da kul-
lanim1 tesvik edilen bulut bilisimin kamu kurumlarinda kullaniminin 6niindeki engellerin kaldirilmasiyla kamuda veri

yonetiminin hem maliyet hem insan kaynaklari agisindan verimli hale gelecegi ortaya konmaktadir.

Anahtar kelimeler: Bulut Bilisim, Veri Yonetimi, Dijitallesme, Dijital Déniisiim

' Doktor, Hatay Mustafa Kemal Universitesi Bilgi islem Daire Bagkani, nkara@mbku.edu.tr, Orcid:
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SINEMA EGITIMINDE YENIi PERSPEKTIFLER: DENEYIMSEL OGRENME TEORISi
BAGLAMINDA NORTHERN ARIZONA UNIiVERSITESi ADVANCED MEDIA LAB

Burak Tiirten'
Ozet

Sinema egitimindeki metot tartigmalari kuram ve uygulama olmak iizere iki ana goriis lizerine temellenmektedir. Bir
goriise gore iletisim fakiilteleri blinyesinde verilen sinema egitimlerinde kuramsal bilginin agirlikli olmasi gerekirken
diger bir goriise gore ise miifredatta uygulamali egitimlerin agirlikli olmas: gerekir. Fakiiltelerdeki karar vericilerin
sinema egitimine bakis acis1 ders kataloglarimi etkiledigi gibi uygulama birimlerinin yapilanmasini da farklilagtirmak-
tadir. Ttim bu farkliliklara ragmen Tiirkiye’deki bir¢ok iletisim fakiiltesinde televizyon stiidyosu uygulamalarinin yani
sira film atdlyelerinin faaliyet gdsterdigi bilinmektedir. Ogrenme siirecine katkida bulunan bu uygulama birimlerinin
yapilanmasi ilk bakista yeterli goriilse de gelisen teknoloji ve endiistri yapisi nedeniyle bu birimlerin yeterliligi tartis-
maya ag¢ilmalidir. Sanal gergeklik, artirilmis gergeklik, 360 kamera ve insansiz hava araci kameralari gibi yeni tekno-
lojilerle birlikte film formlarinda gergeklesen degisimlerin egitim igerik ve metotlarina yansitilmas: gerekmektedir. Bu
noktadan hareket ile calismada Northern Arizona Universitesi {letisim Fakiiltesi (School of Communication - COMM)
biinyesinde faaliyet gdsteren Advanced Media Lab, David Kolb’un ortaya koydugu Deneyimsel Ogrenme Kurami ger-
cevesinde drnek olay olarak incelenmektedir. Bu kurama gore bireyler kendi deneyimleriyle dgrenirler ve 6grenme
bilginin deneyimler yoluyla olusmasi siireci olarak gergeklesir. Bu noktadan hareket ile Advanced Media Lab’in ku-
rumsal yapisi, i akis bigimi, ekipman sahipligi, i¢erik iiretimi konular1 siniflandirilarak deneyimsel 6grenme modeli
cergevesinde degerlendirilmektedir. Sonug olarak COMM Advanced Media Lab’te geleneksel uygulama birimleri yapi-
lanmasindan farkl olarak yeni film bigimleri ve yeni medya igeriklerine uygun ¢alismalar gergeklestirildigi, iiniversite
ile medya/film endiistrisi arasindaki uyum ve zaman kaybina ¢6ziim olusturdugu, 6grencilerin deneyimsel 6grenme
metotlarina uygun egitim almalarina olanak saglayacak alt yapiya sahip oldugu tespit edilmistir. Bu sonugtan hareket
ile Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinin uygulama birimleri yapilanmalarmin gézden gegirilmesi ve ilgili endiistrilerde

yasanan degisimlere uygun, yeni nesil uygulama birimlerinin kurulmas siirecinin baslatilmasi énerilmektedir.

Anahtar Kelimeleri: Deneyimsel Ogrenme Modeli, Sinema Egitimi, Advanced Media Lab, Iletisim Fakiiltesi, Uygula-

ma Birimleri
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SINEMADA KADIN TEMSILi VE FEMINIiST SOYLEM: ESIiTLiK SAVASCISI FiLMi

Duygu Kii¢iikoz Aydemir!
Feyza Kiibra Agirtns?

Ozet

Toplumda var olan esitsizlikler kiiltiirde ve alt 6gelerinde yansimasint bulmaktadir. Ayn1 sekilde cinsiyet esitsizligi de
toplum dokusuna sinerek sinema, yazin ve edebiyat gibi toplum kurucu etmenlerini ve dolayisiyla kiiltiirii olumsuz
yonde etkilemektedir. Sinema, kiiltiirel bir aktarim araci olarak cinsiyet ayrimciliginin hem somut hem soyut izlerini
tagimaktadir. Ancak giiniimiizde ¢ogu zaman cinsiyet ayrimciligina ayna tuttugu gibi bunu siirdiiren de bir araca do-
nligsmistiir. Bu ayrimciligin karsisinda duran feminist hareket, kadinlarin cinsiyetinden dolay: tahakkiime ugramasini
clestirmekte ve buna kars1 miicadele alanlar1 agmaktadir. Oziinde tasidigi kadin haklari ve cinsiyet esitligi talebi tiim
feminist hareketlerin ortak paydasidir. Buna gore bu ¢alisma kadmn haklari konusunu isleyen Esitlik Savasg¢isi filmi
ornekleminde, kiiltiirel dokuya sinen cinsiyet ayrimciligin film metninden yola ¢ikarak analiz etmistir. Bu baglamda
$0z konusu film elestirel sdylem analizi ydontemiyle ¢6ziimlenmis, agik veya ortiik mesajlar sinema dili baglaminda ele
almmugtir. Filmde 6ne ¢ikan siyasal haklarda esitlik temasi, filmin adini1 imleyerek ¢alismanin izlegini liberal feminist
sOyleme cekmistir. Calismanin 6nemi, kadin haklar1 ve feminist kuram ekseninde s6z konusu filmi liberal feminist
yaklagimla tartisarak, ilk dalga feminist hareketi yeniden giindeme tagimaktir. Bu ¢aligmanin feminist caligsmalar basta
olmak {izere toplumsal cinsiyet, medya ve iletisim ¢aligmalarina katki saglayacagi diistiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Feminizm, Kadin Haklari, Toplumsal Cinsiyet, Elestirel Soylem Céziimlemesi, Sinema
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2000°Li YILLAR TURK SINEMASINDA POLITIiK BiR ELESTIiRi ORNEGI OLARAK
SARMASIK (2015) FILMININ ANALIZI

Abdurrahim Yalg¢in!

Ozet

Icinde yasadig1 toplumsal gelismelerden etkilenen bir sanat dali olarak sinema sosyopolitik, sosyoekonomik ve so-
syokiiltiirel pek ¢ok konuyu bazen agiktan bazen de zimni bir bigimde beyaz perdeye aktarmaktadir. Dolayisiyla 2000°1i
yillarda Tiirkiye’de yasanan toplumsal, siyasal ve kiiltiirel pek ¢ok konu Tiirk sinemasinda incelenerek filmlerin igerigi-
ni dogrudan ya da dolayli olarak etkileyebilmektedir. Boyle bir drnek olan Tolga Karagelik’in Sarmasik (2015) isimli
filmi de mevcut siyasal ortam1 yonetmenin perspektifinden yorumlayarak izleyicisine sunmaktadir. Bu baglamda ale-
gorik bir anlatim bi¢imini tercih eden yonetmenin ¢ok katmanli anlat1 yapisina sahip olan filmi bir Tiirkiye resminin
okumasina olanak saglamaktadir. Bu ¢alismada yonetmenin Sarmasik filmi igerik analizi yontemi ile incelenmistir ve
sonug olarak, 2000°1i yillar Tiirk sinemasinda bir politik sinema 6rnegi olan film izleyiciye yakin tarihi daha iyi yorum-

lama olanagi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tolga Karacelik, Sarmasik, Politik Sinema, Tiirk Sinemast

! Ars. Gor. Dr., Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, abdurrahimyalcin@gmail.com, ORCID:
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OSMANLI SEYIRCIiSiNIN ATRAKSIYONLAR SINEMASI TECRUBESI: RAGIP AKYA-
VAS ORNEGI

Hamza Uysal'
Ozet

1895°te icat edilen sinemanin 1908’e kadarki on ii¢ yillik siirecini tanimlamak i¢in kullanilan “atraksiyonlar sinemas1”

=<

kavrami, Sergei Eisenstein’in kendi montaj kuramini tanimlamak i¢in kullandig: “atraksiyon” kavramini merkeze alan;
Tom Gunning ve André Gaudreault’nun teorik ¢aligmalart ve Charles Musser’lin elestirel yaklasimlariyla ¢ergevesi
cizilen ve donem filmlerinin analiziyle sinirli kalmayip ayni zamanda dénem seyircisinin analizini de kapsayan tafsilatli
bir donem tanimlamasini ifade etmektedir. Buna gore, sinemanin icadindan itibaren ilk on ii¢ yillik siire¢ boyunca anlati
sinemasinin gergekcilik yanilsamasi yaratan hikayeli filmlerinden ziyade atraksiyon sinemasinin biiyiileyici ve egzotik
goriintiilere dayanan otantik filmlerinden bahsetmek miimkiindiir. Bununla beraber, mezk{ir donem sinema seyircisinin
seyir siirecindeki tepkisi ise perdede cereyan eden gerceklik karsisindaki “korku”dan ziyade perdeye yanstyan hareketin

gercegin tipkisi olma iddiasi karsisindaki “hayret” olarak belirtilmektedir.

Isbu calismada, ilk etapta teorik cercevesi ve mahiyeti ortaya koyulan “atraksiyonlar sinemas1” dénemi, Istanbul Sehir
Universitesi tarafindan elektronik ortama aktarilan Taha Toros Arsivi’nde yer alan ve 1890 Istanbul dogumlu islam ve
Osmanli tarihi aragtirmacist Ragip Akyavas’in imzasini tasiyan iki gazete kesigi iizerinden tarihsel bir analize tabi tutul-
maktadir. “Ilk Sinema” (2 Kasim 1959) ve “ilk Sinema Ilk Film” (?) baslikli bahse konu gazete kesiklerinden hareketle
yazarin ilk ¢ocuklugunu ge¢irdigi atraksiyonlar sinemasi donemindeki ilk seyir tecriibelerini konu alan bireysel hafizasi,
Tom Gunning ve Charles Musser’iin s6z konusu doneme yonelik ¢alismalariyla karsilagtirmali olarak analiz edilmekte;
teorisyenlerin donemin mahiyetine dair tespit etmis olduklar1 genel niteliklerin Osmanli’daki seyir kiiltiirii ve Osmanli

seyircisi agisindan tarihsel saglamasi yapilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Atraksiyonlar Sinemasi, Osmanli Seyircisi, Ragip Akyavas

! Aragtirma Gorevlisi, Istanbul Gelisim Universitesi, huysal@gelisim.edu.tr, Orcid: 0000-0001-7192-8904
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IZLER KITLENIN YENI MERAKI, 140JOURNOS: “OSMANLI TORUNU” BELGESELI

Mehmet Emre Giil'
Mustafa Akbayir?

Ozet

Giiniimiizde izleyicilerin geleneksel medya araclarindan giderek uzaklastiklar1 bilinen bir gercektir. izler kitlenin yeni
meraki ise sosyal paylasim platformlaridir. Ozellikle YouTube gibi karsilikl etkilesime acik olan video paylasim aglari,
insanlarin giindelik hayatlar icerisinde vazgecilmez ugrak yerlerinin basinda gelmektedir. Yalnizca basit bir eglence
arac1 olmanin da 6tesinde, insanlarin yeni haber alma kaynaklari bu paylasim aglari olabilmektedir. Ozellikle gelismekte
olan demokrasilerde, medya lizerinde olusturulan baski politikalar1 yipratic1 olabilmektedir. Yipranan, yorulan fakat
yaptiklari isten vazgegmeyen habercilerin yeni iiretim alani ise bu paylagim aglari olarak goriilmektedir. Bu medya
platformlari, dijital cagda 6nemli bir reyting 6l¢iim giicline de sahiptir. Ana akim medyanin, izler kitle ile etkilesimini
hizlandiran sosyal medya platformlari, alternatif medya i¢in de ev sahipligi yapmakta ve haber degeri tastyan fakat gesitli
nedenlerle ana akimda kendine yer bulamayan olaylarin ve igeriklerin kitlelerle bulusmasini saglamaktadir. Ana akim
medyanin aksine, cogu alternatif medya olusumu, ana akim medyaya bir tepki niteliginde ortaya ¢iktig1 icin dogasi geregi
mubhalif bir anlayisa sahiptir. Bu tiir alternatif medya platformlari, ana akim medyaya oranla daha az gelire, personele,
donanima sahip olsalar dahi izlenme ve etkilesim oranlarinda ana akim medya ile rahatlikla rekabet edebilmektedirler.
Bu nedenlerle sosyal paylagim aglarina olan ilginin nedenlerinin ortaya konulmasi iletisim ¢aligmalar1 adina oldukca
onemlidir. Bu baglamda “Tiirkiye’de gazeteciligi doniistiiren” olusumlardan biri olarak ele alinan 140journos’un
tiretimlerine ve izleyici profiline yakindan bakilmasi gerekmektedir. Bir habercilik tiirii olarak tirettikleri ilgi ¢ekici
belgeselleri altinda yer alan izleyici yorumlar1 da iiretimlerinin ne denli basarili olarak okundugunu ortaya koymakta
bizlere yol gdsterebilmektedir. Calismada ilk olarak Osmanli torunu belgeseli metin analizi yontemiyle incelenmistir.
Daha sonra Youtube algoritmasina gore belirlenen en popiiler 20 izleyici yorumu Stuart Hall’un tiglii okuma yontemine
bagli kalinarak alimlama analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Caligmada izleyicilerin hakim, miizakereci ya da karsit

okumaya ne oranda basvurduklari ise sonug kisminda tablolastirilarak sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Belgesel, 140journos, Alimlama, Izler Kitle

'Ars. Gor. Akdeniz Universitesi, mehmetemregul@akdeniz.edu.tr, ORCID:
2 Ars. Gor., Akdeniz Universitesi, mustafaakbayir@akdeniz.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9489-3767



ICOMS 2022 | Uluslararasi Iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

TURK DIiZILERININ ARAPCA ALTYAZI CEVIRISI UZERINE BiR INCELEME: MA-
SUM DiZiSi ORNEGI
Zahir Aslan"

Ozet

Sinema, yliz yil1 asan bir zaman diliminden beri hayatimiza girmis bulunmaktadir. Herkese kolayca ulasabil-
me imkani, gorselligin belirleyiciligi ve etkileyici hikayeleriyle farkli bircok kiiltlire ulasan sinema sektorti,
cok yonlii yapistyla farkl disiplinler ag¢isindan da incelenmeye degerdir. Televizyonun icadi ve kullaniminin
yayginlagsmasiyla daha genis kitlelere ulasabilen sinema/dizi, nihayet giintimiizde dijital yayin platformlarinin
ortaya ¢cikmastyla izleyicinin talep ve beklentilerinin daha ¢ok dikkate alindigi bir sekle biirlinmiistiir. Bu plat-
formlar yenilikg¢i bir¢ok hizmetin yani sira igeriklerinin daha genis kitlelere ulasmasini saglamak icin farkli
dillerde dublaj veya alt yazi segenegi sunmaktadir. Ancak bu noktada filmlerin anlagilmasi ve dil sorunu bir
problem olarak belirmektedir. Bu ihtiyacin sonucu olarak ortaya ¢ikan dublaj veya alt yazi hizmeti o dilde ko-
nusanlarin ihtiyacini gérmenin yani sira yabanci dil egitimi alan 6grencilerin ilgili yabanci dilde okuma, din-
leme ve anlama yetilerinin gelistirilmesi gibi egitici isleve de sahiptir. Bu bildiri Tiirk¢e bir dizi olan “Masum”
dizisinin birinci boliimiiniin “BluTV” ve “Netflix” platformlarinda yayinlanan Arapca alt yazili siiriimleri ile
ilgilenecektir. Konu ¢eviri bilimi baglaminda mukayese edilerek Tiirkce iletisim dilinin Arapgaya aktarildigin-
da ortaya ¢ikabilecek sorunlar degerlendirilecektir.

Anahtar Sozciikler: Tiirkce-Arapca, Ceviri, Altyazi Cevirisi, Masum Dizisi, Ceviri Karsilagtirmasi.

'Dr. Ogr. Uyesi, Trabzon Universitesi, Ilahiyat Fakiiltesi, Arap Dili ve Belagat1 Anabilim Dali, zahiraslan@trabzon.edu.tr, Orcid: 0000-0001-6276-
7686
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SANAYi CAGINDA MATBAA VE OSMANLI MATBAACILIGI
Mehmet Erken'!

Ozet

Matbaacilik 19.ylizyilda radikal bir degisim geg¢irmistir. Matbaa alaninda yeni basim teknikleri yaninda sanay-
ilesmenin de etkisi ile hiz ve boyut olarak ¢ok yeni makineler iiretilmeye baslanmistir. Bu teblig, Avrupa’da gelisen
matbaa tekniklerini, yeni makineleri ve bu yeniliklerin Osmanli’daki izdiisimlerini ele alacaktir. Tebligin temel ar-
gilimani, yeni makine ve tekniklerin Avrupa’da matbaacilik ile iligkili sektorleri kokiinden degistirdigi ve bu degisimin
Osmanli’da da biiyiik oranda benzer yonelimde oldugu fakat hem makinelerin kullaniminda hem de bu makinelerin
alimlanmasinda farkliliklarin oldugu yoniindedir. Bu maksatla Tiirk¢ede hakkinda sinirlt kaynak bulunan 19. Yiizyilin
matbaacilik alanindaki gelismeleri ana hatlari ile ele alinacak ardindan Osmanlilarin bu teknikleri hangi yollarla ithal

edip kullandiklar1 ve kullanim amaglarinda goriilen benzerlikler ve farklilagsmalar incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Matbaa, Matbaa Makineleri, Osmanli’da Matbaa

32 10Ogr. Gor. Istanbul Universitesi Uluslararasi Ogrenci Uygulama ve Arastirma Merkezi, mehmeterken@istanbul.edu.tr, Orcid: 0000-0003-3676-876X
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HABERDE TARAFSIZLIK VE OBJEKTIFLIK

Serhan Koyuncu'

Ozet

Haberde tarafsizlik ve objektiflik ¢ogu zaman birbiri ile karistirilan iki kavramdir. Tagidiklar1 anlamlar bakimindan tamamen farkl
olan bu iki kavramin birbirinin yerine kullanilmamasi gerekmektedir. Gazetecilikte ve habercilikte “tarafsizlik” miimkiin olamaya-
cag1 gibi, boyle bir ilke de bulunmamaktadir. Bu baglamda s6z konusu olan ve siki sikiya bagli kalinmasi gereken ilke; “objektiflik”
ilkesidir. Haber, karar agamasindan baslamaktadir. Haber kararim etkileyen pek ¢ok faktér bulunmaktadir. Hangi haberi yapacagina
karar vermesi ile birlikte, gazeteci davraniginda taraflilik da baslamis olur. Gazeteci yiizlerce ve hatta binlerce haber konusu ige-
risinden bir tanesini tercih ederek/secerek bir tercihte bulunmakta ve diger haber konularini ilgisinin disinda birakmaktadir. Karar
vermek ve tercihte bulunmak bir taraflilik gostergesidir. Fotograf 6rneginden de bahsedilecek olursa, hangi fotografin ¢gekilecegine
karar verilmesi, fotografin hangi agidan cekildigi, ¢ergevesi, nelerin fotograf ¢ercevesi disinda kaldig: fotografin tarafliligina atif-
ta bulunur. Ancak fotograf iizerinde herhangi bir degisim ve miidahale yapilmadig: siirece, tiim fotograflar objektiftir. Haber de
bdyledir. Olaylarin/konularin hangi a¢idan fotografinin ¢ekildigi bir taraflilik gostergesi, tim gergekligiyle, siibjektif miidahaleler
olmaksizin aktarilmasi ise bir objektiflik gdstergesidir. Haber bagliginin, ara basliklarin, spotlari se¢imi, haberin neleri kapsayacagi
taraflilik ile, haberin dogru ve gercek bir sekilde aktarilmasi ise objektiflik ile aciklanmaktadir. Bu calismada da, tesadiifi 6rneklem
belirleme teknigi ile tespit edilen 10 adet haber iizerinde tematik (betimsel) analiz yontemi uygulanarak, haberde tarafsizlik ve
objektiflik sorunsali irdelenmis ve degerlendirilmistir. Arastirma kapsami igerisine haber basliklari, tist-alt basliklar, ara basliklar,
spotlar, foto-altt metinler ve haber metni dahil edilmistir. Bu dogrultuda gazetecilik pratigi i¢erisinde haber yapimi siiregleri ince-

lenmis ve karsilagtirmali metot ile haberin anatomik bilesenleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Tarafsizlik, Objektif

'Ogr. Gor. Dr., Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi iletisim Fakiiltesi, serhan.koyuncu@hbv.edu.tr, Orcid: 0000-0003-0412-5786
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YALAN HABER URETIM VE YAYILIMININ ANLASILMASI VE OLASI CARELER:
KAZAN-KAZAN STRATEJiSi iLE DOGRULUK iNSASININ OLANAKLARI

Fatma Ulkii Selcuk’
Ozet

Teknolojik gelismelerle yalan haber iiretim ve yayiliminin devletlerin yani sira toplumsal kesimler arasi gii¢ miicadelesi-
nin merkezi araglarindan biri haline gelmesiyle beraber, konunun anlasilmasi dogrultusunda bilimsel arastirmalar derin-
lesmis, ¢oziim arayislar1 devlet ve uluslararasi kuruluslar da dahil olmak iizere farkli 6lgeklerde toplumsal olugumlarin,
bilim ve diisiin insanlarmin giindeminin parcasi olmustur. Birgok ¢alisma, ¢agdas teknolojilerle sistematik yalan haber
iretimi ve yayilimini, psikolojik savas, hibrit savas, psikolojik siber savas gibi nispeten genis bir ¢cerceveye oturtarak ele
almaktadir. Birbiriyle etkilesim halinde olan biyolojik ve psikososyal etkenler, yalan haberi yayma egilimini agiklarken
fayda saglamaktadir. Bu etkenleri g6z 6niinde bulundurarak kars: strateji gelistiren kisi ve olusumlarin ise biiyiik 6l¢tide
kazan/kaybet oyunu gergevesinde hareket ettigi anlasilmaktadir. Zira taraflardan biri, rakip gordiigii tarafin elestirdigi
hamlesini nasil bertaraf edecegine odaklanirken, yeri geldiginde kendisi de benzer bir araci, yani yalan haberi kulla-
nabilmektedir. Siireg, taraflarin, okuyuculari/izleyicileri, hedefledikleri ama¢ dogrultusunda tepki verir hale getirmeye
calistiklari bir manipiilasyon oyununa doniismekte, yalan haber miktar1 ¢ogalirken, bilgi ¢arpitma siirecine dair farkin-
daligin artmasi ile haber iletim kanallarina giiven diismektedir. Bu ¢ergevede temel soru, kazan/kaybet oyununun insan-
lik i¢in nasil kazan/kazan oyununa evrilebilecegi, Makyavelci yaklasimin yerine, taraflar1 tatmin edecek insan canina
saygilt yollarin nasil insa edilebilecegidir. Bu metinde, kavramsal ve tarihsel bir ¢er¢eve sunumunun ardindan ¢agdas
teknolojiyle sistematik yalan haber iiretim ve yayilim siirecini anlamaya yonelik arastirma bulgularina yer verilecek;
yalan haber kargisinda gelistirilen stratejiler ele alinacak, taraflarin yalan habere basvurmadan dogruluk kiiltiiriiniin

insasina nasil katkida bulunabilecegi sorusuna odaklanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yalan Haber, Dezenformasyon, Psikolojik Savas, Psikososyal Etkenlers

! Doktor dgretim iiyesi; Ankara Sosyal Bilimler Universitesi; fatmaulku.selcuk@asbu.edu.tr, Orcid: 0000-0003-2523-9387
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YEREL BASIN YONETICILERININ PERSPEKTIiFINDEN
INTERNET GAZETECILIiGi: AVANTAJLAR VE TEHDITLER

Berna Arslan!

Ozet

Geleneksel gazetecilik pratikleri dijital yayinciligin baglamasi ile birlikte dnemli degisime ugramistir. Gliniimiizde ga-
zeteler haber tiretim siireglerinde farkli teknik ve yontemler uygulamaktadir. Artik okuyucu ve izleyiciler basili formatta
yayinlanan hikayeleri dijital ortamlarda; akilli telefonlarindan, tabletlerinden ya da bilgisayarlarindan okumaktadirlar.
Hatta internetin sundugu bu olanaklar ile haber hakkinda ¢oklu ortamlarda yayimlanan goriintii ve videolarla daha detay-

11 bilgi edinme, tartisma ve aninda yorum yapma firsati bulmaktadirlar.

Yeni medyanin toplum tarafindan kabul gérmesi yerel gazetelerin de internet gazeteciligine evrilmesine olanak sag-
lamistir. Yerel basin sadece yaymlandigi il ya da bolge ile sinirhi haber iireten bir alan degildir. Ayn1 zamanda ilettigi
tiim igerikleri ile toplumda katilimeilig1 tesvik eder, degerlerin paylasimini saglar, ortak bir kiiltiiriin olugsmasinda etkin
olur, kent ve kentlilik bilinci baglaminda sorumlu yurttasligt pekistirir ve bireylerin yasadig kente dair aidiyet duygusu
olusumuna katki saglar. Yerel gazeteciligin bu 6neminden hareketle, yeni bir alan olan internet gazeteciliginin yerel
anlamda tartigilmasi sorunlarin ve iistiinliiklerinin ortaya konmasi bir gereklilik olarak degerlendirilmekte ve bu calis-

manin sorunsalini olusturmaktadir.

Bu baglamda calisma kapsaminda Mersin {li Valiligi’nin resmi Web sitesinde yayilanan basin kuruluslar1 listesinde yer
alan gilinliik yaymna sahip yazili ve online yayin yapan basin kuruluslari ile sadece online yayincilik yapan kuruluslarin
internet sayfalari; genel goriintimleri, haber kategorileri, kullanilan format baglaminda icerik analizi yontemi ile sor-
gulanarak yorumlanacaktir. Mersin 1li yerel medyasinda hem basili hem de internet yayinciligi yapan 10 yerel medya
kurulusunun ayrica sadece internet haberciligi yapan 10 kurulusun yonetici kadrolarinda yer alan toplamda 20 ydneticisi
ile derinlemesine goriismeler yapilmasi planlanmaktadir. Goriismeler MaxQDA (2020) programi araciligiyla kodlana-

rak betimsel analiz yontemi ile analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Internet Gazeteciligi, Yerel Basin

'Dr. Ogr. Uyesi. Mersin Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, arslanberna@mersin.edu.tr, Orcid: 0000-0002-9601-4479

35



36

ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

INTERNET JOURNALISM FROM THE PERSPECTIVE OF LOCAL MEDIA
MANAGERS: ADVANTAGES AND THREATS

Abstract

Traditional journalism practices have undergone significant changes with the start of digital broadcasting. Today, news-
papers apply different techniques and methods in their news production processes. Nowadays, people read the physi-
cally published stories or watch them online on their smart phones, tablets or computers. with these possibilities offered
by the internet, they have the opportunity to obtain more detailed information, with images and videos published in
multiple media, discuss and make instant comments about the news. The acceptance of the new media by the society
has of course enabled local newspapers to publish in this direction and evolve into internet journalism. The local press
is not an area that produces news limited only to the province or region in which it is published. At the same time, it
encourages participation in the society with all the content it transmits, ensures the sharing of values, becomes effective
in the formation of a common culture, reinforces responsible citizenship in the context of urban and urban awareness,
and contributes to the formation of a sense of belonging to the city in which individuals live. Based on these important
features of local journalism discussing the new field of internet journalism locally, revealing its problems and superiori-

ties is considered as a necessity and constitutes the problematic of this study.

In the context of the study the web pages, general views, news categories, and the format of press organizations that have
daily publications in print and online and organizations that only publish online will be analyzed via the content analysis
method. The sample of the study is listed on the list of press organizations published on the official website of Mersin
Province Governorship. It is planned to conduct in-depth interviews with 20 managers in total, who are in the manage-
ment cadres of 10 local media organizations that publish both print and internet newspapers and also10 managers who
work for internet journalism organizations in the local media of Mersin. These interviews will be coded through the

MaxQDA (2020) program and analyzed with descriptive analysis method.

Key Words: New Media, Internet Journalism, Local Press



ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

GELENEKSEL HABERCILiGIN SOSYAL MEDYA HABERCILiGINE DONUSUMU:
INSTAGRAM ORNEGI
Cansu DEMIR!
Ozet

Haberlesme insanligin varolusundan itibaren devam eden bir iletisim siirecidir. Haber alma ve haber verme ilk ¢ag-
lardan giiniimiize kadar ¢ok fazla sekil degistirmis olsa da temelinde ayni meraki barindirir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte haberlesme durumu da gelismis ve bazi noktalarda degisim gostermistir. Insanlar bu degisimin sonucunda ha-
berlesmenin daha hizli, daha detayli ve daha ulasilabilir se¢eneklerini aramaya baglamistir. Haberler gazeteden radyoya,
televizyondan internet haberciligine kadar biiylik bir yayilim gostermistir. Giderek artan sosyal medya kullanim orant,
birgok sektorde oldugu gibi habercilikte de sosyal medyaya yonelme zorunlulugu olusturmustur. Gelinen son noktada
en ¢ok kullanilan sosyal medya araglarindan biri olan Instagram, haberlesme agisindan en ¢ok kullanilan araglardan
biridir. Insanlarin en fazla zaman gegirdigi sosyal medya platformu oldugu, fotograf, video temelli ve aninda iletigime
ornek olarak canli yaym imkani verdigi i¢in Instagram iizerinden inceleme yapilmistir. Calismanin amaci, geleneksel
haberciligin sosyal medyada ne yonde degistigini incelemektir. Bu ama¢ dogrultusunda ii¢ haber profili TRT Haber
(trthaber), Anadolu Ajansi (anadoluajansi) ve Haberler “haberlercom”, Instagram haberciligi acisindan igerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Calisma sonucunda ise geleneksel haberciligin sosyal medya haberciligi olarak doniisiime
ugradig1, Instagram haberciligi seklinde adlandirilabilecek yeni bir haberlesme kavraminin ortaya ¢iktigina ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Sosyal Medya, Instagram, Iletigim.

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dali, cansudemir28@icloud.
com, Orcid: 0000-0003-0192-3424
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BiR KORUMA MODELI OLARAK ANADOLU AJANSI SAVAS MUHABIRLIiGIi
EGITIMi

Alptekin Cihangir isbilir'
Ozet

Kriz, afet, catisma ve savas bolgelerinde habercilik yapmak ciddi riskler ve tehlikeler barindirmaktadir. Gazetecinin
fiziki ve psikolojik sagligi, haber ekipmanlarinin ve iretilen igeriklerin korunmasi ve iletilmesi olaganiistii sartlarda
zorlasmakta ve 6zel bir donanim ve ihtisas gerektirmektedir. Afet, kriz, ¢atigma ve savaslarin yerinden haberlestirilme-
si ihtiyaci ise hi¢bir zaman azalmamakta, bilgi kirliliginin artmasiyla birlikte daha da artmaktadir. Uluslararasi haber
ajanslar1 ve yayi kuruluslar1 olaganiistii kosullarda gérev yapan gazetecilerin gorevlerini yaparken karsilastiklar: teh-
likelere kars1 korunmalar1 igin birtakim tedbirler almakta ve ¢esitli egitim modiilleri ve koruma teknikleri gelistirmek-
tedir. Tirkiye’nin en koklii kurumlarindan ve kiiresel 6lgekte faaliyet gosteren uluslararast haber ajanslarindan birisi
olan Anadolu Ajansi, Haber Akademisi birimi araciligtyla 2012’den beri gergeklestirdigi Savas Muhabirligi Egitimi ile
orijinal ve kaliteli bir koruma modeli gelistirmistir. Anadolu Ajans1 Haber Akademisi’nin Polis Akademisi, TIKA ve
AFAD’1n is birligi ve destegi ile gelistirdigi bu kapasite sayesinde 22 déonemde 487 kisiye nitelikli bir Savas Muhabir-
ligi Egitimi verilmistir. Bu ¢alismada, Anadolu Ajans1 Haber Akademisi tarafindan verilen Savag Muhabirligi Egitimi;
miifredat, egitimin uygulanis bi¢imi, degisen sartlara gore egitimdeki gelismeler ‘koruma’ prensibi ¢ercevesinde ele
almacak, benzerleriyle karsilagtirilacak ve egitimi alan gazetecilerin tecriibelerinden ve ilgili kurum yetkililerinin de-
gerlendirmelerinden yola ¢ikarak teorik ve pratik olarak habercilerin olagan {istii sartlar, afetler, kriz, catisma ve savas
ortamlarinda ne tiir bir donanima sahip olmalar1 gerektigi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Savas, Catisma, Baris, Koruma, Gazetecilik

'Dr, Sakarya Universitesi, Orcid: 0000-0001-8884-5275
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ORGUT KULTURUNUN AKTARILMASINDA HALKLA ILISKILERIN ONEMI
UZERINE GUNCEL TARTISMALAR

'Aysenur Burhan

Ozet

Orgiit kiiltiirii; érgiitiin deger, felsefe, ideoloji, varsayim, inang, tutum ve normlarini ¢alisanlarma iletmesidir. Halkla
iligkiler, orgiitlerde i¢ ve dis ¢evreler arasinda iki yonli iletisimle karsilikli yarar saglamaktadir. Giinlimiizde orgiitler
kdiltiirlerini aktarabilmek, orgiitiin i¢cinde bulundugu kiiltiirii ve kurallar1 paylagmak, 6rgiitiin kendi i¢erisinde ya da diger
orgiitlerle arasinda giiven ve yarar olusturabilmek i¢in halkla iliskilere ihtiyag duymaktadir. Bu ¢aligmanin konusunu da
orgiit kiiltlirtinlin aktarilmasinda halkla iligkilerin 6nemi iizerine yapilan giincel tartigmalar olusturmaktadir. Bu amag

cergevesinde literatiir arastirmasi yapilmistir.

Becerikli, 1999°da yazdig yiiksek lisans tezinde; orgiit kiiltiiriinde halkla iliskilere neden yalnizca kriz anlarinda ihtiyag
duyuldugunu elestirmistir. Orgiit icindeki farkli birimlerin kendilerince iirettikleri ¢oziimii, halkla iliskileri geri plana
atarak devreye sokmak istediklerinden bahsetmistir (Yildirim Becerikli, 1999, p. 132).

Halkla iliskilerin bir yonetim fonksiyonu olarak nitelendirilmesi bazen yonetici fonksiyonu olarak algilanmasina sebe-
biyet vermektedir. Halbuki orgiitte iletisim li¢ boyutludur; yukaridan agagi, asagidan yukari ve ¢apraz iletisim (Yildirim
Becerikli, 1999, p. 134).

Alganer, 2000°de yazdig1 yiiksek lisans tezinde, bazi ¢evrelerde halkla iligkiler kavraminin sadece imaj yaratma olarak
sinirlandirilmasini ve ikinci olarak orgiitiin dig kamular1 ve medyayla kurdugu iletisimin zayifligini elestirmistir. Basarili

halkla iligkiler uygulamalar1 i¢in kitle iletisim araclariyla iletisim sarttir (Alganer, 2000, p. 94).

2011°de yapilan Avrupa Iletisim Arastirmasi’nda, Avrupa’da halkla iliskilerin olumsuz algilandig1 bu yiizden halkla
iliskiler uzmanlarimin kurumsal iletigim, iletisim yonetimi gibi alternatif unvanlar aradig1 gézlemlenmistir. Giiniimiizde
tabelaci, brosiircli, kamuoyu arastirmaci olan kisiler kendini halkla iligkiler uzmani saymaktadir (Ural, 2012, p. 163).

Alandaki belirsizlik, orgiitlerde hatalarin yapilmasina neden olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Orgiit Kiiltiirii, Orgiit, Halkla Iliskiler, Kiiltiir

! Necmettin Erbakan Universitesi, aysenurburhanx@gmail.com
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ORGUTSEL YONETSEL MOTIVASYON FAKTORLERININ CALISANLARIN
PERFORMANS VE VERIMLILIGINE ETKILELERI UZERINE BiR
DEGERLENDIRME

'Ugur Caglak

2Sarah Al-kbat

Ozet

Motivasyon, orgiitteki insan davranislarint 6nemli Slglide etkileyen, yonlendiren ve davranisa neden olan bir faktor
olarak orgiitsel davranista 5nemli bir yere sahip olan bir olgudur. Orgiitlerde motivasyon uygulamalarinin temel amaci,
calisanlarin amaglarini drgiitiin amaglartyla uyumlu hale getirmek, boylece ¢alisanlar 6rgiitiin amaglari dogrultusunda
faaliyetlerini stirdiiriirken hem kendilerine hem de orgiit i¢in yarar saglamalaridir. Bu nedenle 6rgiitlerde motivasyonu
tesvik eden ¢esitli faktorler kullanilmaktadir, ancak her orgiitte her zaman ayni etkiye sahip motive edici bir faktor her
zaman yoktur ve bir ¢alisani tegvik eden bir arag baska bir ¢alisan iizerinde ayni etkiyi vermeyebilmektedir. Bu tegvik
edici faktorlerin etkisi bireyin ihtiyaclarina oldugu kadar toplumsal diizeye, egitim diizeyine, deger yargilarina, ¢evresel
unsurlara da baglidir. Birgok arastirma ile gegerliligi genelde kabul edilen ve orgiitlerin motivasyon uygulamalarini
sekillendiren motivasyonu 6zendirici faktorler; ekonomik, psiko-sosyal ve orgiitsel-yonetsel olmak tizere li¢ grupta

incelenmektedir.

Bu ¢aligmada motivasyon kavrami, motivasyon ¢esitleri, motivasyonun 6nemi, motivasyonun isletmelerde uygulanma
nedenleri, motivasyonun agamalari, motivasyon stratejilerinde kullanilan araglar ve son olarak motivasyonun ¢aligan

performansina etkisi tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Motivasyon, Performans, Verimlilik, Orgiitsel Yonetsel

'Dr Ogretim Uyesi, Necmettin Erbakan Universitesi, mail, Orcid: 0000-0002-6750- 8621
?Yiiksek Lisans Ogrencisi, Necmettin Erbakan Universitesi, s.alkbat@gmail.com
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ORGUT ILETISIMINDE CATISMA YONETIMI VE COZUM ONERILERI UZERINE
BiR DEGERLENDIRME

Dog¢. Dr. Ugur Caglak

Ozet

Insanlarm hem ¢alisma hayati icerisinde hem de sosyal hayat igerisinde belirli 6rgiitlere katilim1 her zaman goriilmektedir.
Orgiitlerde bulunanlarin saghkli bir etkilesim, saglikli bir iletisim igerisinde bulunmalar1 bir zorunluluktur. Orgiit
iletisimin saglam zeminlere oturmasi orgiitiin devamliliginda, etkin faaliyetler yiiriitmesinde olduk¢a gereklidir. Bir
orgiit faaliyeti igerisinde bulunanlar zaman zaman farkli gerek¢elerle anlagmazliklara diismektedir ve bu durum bir

catismaya doniisebilmektedir.

Catigma bir orglitsel yapi igerisinde insanlarin yasadigi bireysel ya da belirli grup 6zellikleri baglaminda ortaya ¢ikan
anlagmazliklardir. Bu anlagmazliklar 6rgiitsel faaliyetlerin zaman zaman aksakliklara ugramasina, zaman zaman da
bu faaliyetlerin durmasina neden olabilmektedir. Insanlar farkli inanglara, degerlere, normlara sahip varliklardir. Tiim
insanlarin ayn1 ya da benzer deger, inang¢ ve normlara sahip olmast miimkiin degildir. Bu yiizden orgiitler igerisinde ca-
tigma kaginilmazdir. Ancak muhtemel gatismalarin olmadan 6nce tespitinin yaninda ¢atisma olduktan sonra saglikli bir

catisma yonetimi ile ¢oziimleyebilmek her drgiitsel yapinin bir zorunlulugudur.

Bu calismada orgiit i¢i faaliyetlerde catismalarin nedenleri vurgulanarak c¢atismanin ¢dzliimiinde belirli stratejilerin
nasil ele alindiginin bir degerlendirmesinin yapilmasi amaglanmaktadir. Ozellikle uyma, is birligi, kaginma, zorlama ve
uzlasma stratejileri baglaminda daha 6nce Konya ilinde bazi KOBI 6lgegindeki isletmelerden gozlemler ve goriismeler
sonucunda elde edilen veriler iizerinden bir tartigma bu ¢alismada yiiriitiilmektedir. Sonug olarak her orgiitsel faaliyet
farkli degerlere, farkli inanglara ve normlara sahiptir. Orgiitsel alanlar igerisinde ¢catismanin ¢6ziimii her zaman ayn1 ya
da benzer stratejiler ile yiiriitilmemektedir. Bu ¢alismada da bu baglamda farkl: stratejiler ele alinarak ¢atigma yoneti-

minin grup 6zelinde ele alinmasi1 vurgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Orgiit, Orgiit fletiﬂmi, Catisma Yonetimi, KOBI
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ORGUT KULTURU iCERISINDEKI MOBBING (YILDIRMA) POLITIKASI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Gamze Gelensoy!

Ozet

Sanayi devrimiyle birlikte gelisen ve kiiresellesen diinyada is alaninda da biiylik degisimler meydana gelmistir. Mey-
dana gelen bu degisimler, is ortamindaki rekabeti, insanlar arasindaki yarisi, gorevde yiikselme ¢abasina girip tiim
olumsuzluklar1 yapan bireyler gibi ¢esitli durumlar1 da beraberinde getirmistir. Bu durumlar zamanla 6rgiit igerisinde
fazlalagarak yavag yavag sekillenmis ve ‘’mobbing” kavramini ortaya ¢ikarmaya baglamistir. Mobbing kavrami, en bi-
lindik anlamlartyla bireye veya bir gruba kars yapilan psikolojik siddet, sozlii taciz, dislama gibi bireyi/grubu yildirma
politikasidir. Kurum igerisinde ¢alisanlar, kendi ekip arkadaslar1 ya da yodneticileri tarafindan mobbinge maruz kalabil-
mektedirler. Mobbing’in uygulanmasindaki amag ise bireyi veya grubu is ortamindan uzaklagtirmak, is performansini
olumsuz etkilemek, psikolojik olarak yildirmak, siirekli olarak negatif durumlara maruz birakip son olarak kisinin isi
birakmasini saglamaktir. Bu durumu yasayan bireylerde ilerideki yeni iglerine karsi 6nyargili olup psikolojik travmalar

olusmaktadir.

Hazirlanacak olan ¢aligmada ise mobbingin nedenlerine, mobbing ¢esitlerine, mobbingin etkilerine, giincel mobbing

orneklerine ve son olarak mobbingin 6niine ge¢gmek amactyla neler yapilabilecegine ayrintili sekilde yer verilecektir.

Anahtar Kelimeler: Mobbing, Psikolojik Siddet, Orgiit, Is Ortami

!Yiiksek Lisans Ogrencisi, Necmettin Erbakan Universitesi, gamzegelensoy@gmail.com
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ORGUTSEL iLETiSiM: TURKIYEDE HAZIRLANAN LiSANSUSTU TEZLERE
YONELIK TEORIK BiR INCELEME

Ismail KARAKULLE!
Eray AYDIN?
Ozet

Kiiresellesmenin etkisiyle birlikte artan rekabet kosullari, teknolojide yasanan hizli degisim ve gelisim &rgiitleri
rakiplerine kars1 rakabet stinliigii elde edecek yeni iiriin, politika ve stratejiler gelistirmeye ve bunlart uygulamaya
zorlamaktadir. Orgiitlerin sahip olduklar1 kaynaklari etkili ve verimli kullanmalarinda érgiitsel iletisimin 6nemi oldukca
fazladir. Orgiitlerin taklit edilemeyen, rakipleri tarafindan taklit edilmesi zor olan en énemli kaynagi insan kaynagidir.
Orgiitsel iletisim, orgiitler ile sahip oldugu insan kaynag1 arasinda giiclii bir bag olusturmak, belirlenen érgiitsel amag
ve hedefleri saglanmak igin dnem arz etmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci, Tiirkiye’de “Orgiitsel Iletisim”
konusunda yapilan lisansiistii tezlerinin degerlendirilmesidir. Arastirmanin veri kaynagim Yiiksek Ogretim Kurulu’nun
tez tarama merkezinde erisime izin verilen, 2022-2012 yillar1 arasinda érgiitsel iletisim konusunda yapilan lisansiistii te-
zler olusturmaktadir. Aragtirma nitel bir ¢aligsma olup genel tarama modelinde hazirlanmistir. Calismada nitel aragtirma
tekniklerinden dokiiman incelemesinden faydalanilmistir. Arastirma sonucunda, Tiirkiye’de drgiitsel iletisim konusun-
da yapilan tezlerde en fazla nicel arastirma tiirii tercih edilmis olup, kolayda orneklem ¢alismalarda yogun olarak kul-
lanilmistir. Aragtirmacilar tezin hedefleri dogrultusunda veri toplamak igin en fazla anketlerden yararlanmiglardir. Ayri-
ca doktora ve iletisim ile ilgili anabilim dallarinda yapilan tezlerin azlig1 dikkat ¢ekmektedir. Arastirmanin sonucunda

konuyla ilgili olarak arastirmacilar, 6grenciler ve ilgililer i¢in gerekli oneri ve goriislere yer verilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Orgiit ve Grup Iletisimi, Orgiitsel Iletisim, insan Kaynaklari, Lisansiistii Tez

1Ogr.GéSr.Dr., Kastamonu Universitesi ileti;im Fakiiltesi, ikarakulle@kastamonu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5372-2010
2 Dr., Kuzey Anadolu Kallkinma Ajansi, eravaydin5@gmail.com, Orcid: 0000-0002-4303-2606
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JEAN BAUDRILLARD FIRTINASINDA iDEOLOJININ ANLAM YIiTiMi VE
MEDYADAKI DURUMU: SIMULASYON VE SIMULAKR

Burak TORAMAN!

Ozet

Ideoloji kavramini birgok diisiiniir farkli acidan ele almistir ve bunlarinda arasinda olumlu bir anlam yiiklenmesinden
olumsuz bir anlama dogru kayma olmustur. Hakimiyeti mesrulagtiran goriisten hareketle bir dolagimin siirekliligini de
sagladigi diigiiniilen ideolojinin, her gegen giin bilginin, haberin anlam yitimi i¢erisinde oldugu diinyada farkl bir bakis
acisi ile degerlendirmesini yapmak Jean Baudrillard baglaminda miimkiin olmaktadir. Gostergeler icerisinde nesneler
ile birlikte simiilasyon evrenine dahil olan ideoloji de Baudrillard’in diisiinsel diinyasinda elestirisiyle birlikte yerini al-
maktadir. Ideolojinin yerini konumlandirmas: i¢in gereklestirdigi caba artik Baudrillard icin hakikatin karsisinda veya
hakikatin ger¢ek anlamda kendisi degildir. Onun igin ideoloji de ayn1 diger nesneler ve 6zneler gibi hakikatin bizzat
kendisi olmaya ¢alisan simiilakrlardan biri olarak yer almaktadir. Medyanin her gegen giin haber enflasyonunu yiikselt-
mesi karsisinda tam tersi hizla anlam deflasyonunun oldugu ortamda ideoloji de anlamini yitirmektedir. Baudrillard’a
gore ideoloji ilk zamanlarda simgesel ve iiretim sekliyle aciklanirken ilerleyen zamanlardaki ¢aligmalarinda ideolojiyi
simiilasyon ve simiilakr kavramlarina oturttugu goriilmektedir. Ideoloji artik gercekte var olan seyleri gizlemek icin isret
edilen eski ve modas1 gegmis bir “seydir”. Ote yandan isaret aslinda herhangi bir “seyi” gizlemedigini gizlemektedir ve
bunun esas nedeni ise arkasinda hicbir “seyin” bulunmamasindan kaynaklanmaktadir. Baudrillard hem ideoloji hem de
medya konularinda ileri siirdiigi fikirlerde kaybolup giden anlam yitimine sik¢a deginmektedir. Biitiin bunlarin dogrul-
tusunda ideolojinin seriivenine Baudrillard agisindan bakarak diisliniiriin medya hakkindaki diisiinceleri ile de birlikte

aciklanmaya galisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Baudrillard, fdeoloji, Medya, Simiilasyon, Simiilakr

! Doktora Ogrencisi, Akdeniz Universitesi Gazetecilik Ana Bilim Dal1, buraaktoraman@gmail.com, Orcid: 0000-0003-0121-5962
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KULTUR ENDUSTRIiSINE “YEDINCi KITA”!DAN BAKMAK

Omer Yavuz Ozaslan !
Dog¢. Dr. Goniil Cengiz?
Ozet

Oziinde kapitalist {iretim iliskilerini barindiran tiikketim toplumlarinda, kiiltiir endiistrisi vasitasiyla bireyler, siirekli
olarak tiiketime sevk edilmektedirler. Temelinde, 6zgiirlilk¢ii bir hava sergilemek yerine, zorlayici bir anlayis s6z
konusudur. Tek yonlii diisiinme anlayisi ile bireyler birbirinden uzaklastirilmakta ve toplumsal sorgulamanin oniine
gecmek istenmektedir. Metalagma, yeniden tiretim, planli yagsama, sisteme uyum gosterme, toplumsallagsmaktan kagin-
ma gibi kavramlar genel arglimanlaridir. Biitiin bunlarin yani sira kiiltiir endiistrisi, eglence {izerine kurulu bir yaprya
sahiptir. Bu baglamda Michael Haneke nin yonetmenligini yapmis oldugu “Yedinci kita (The Seventh Continent)” filmi

ele alinarak Theodor W. Adorno’nun kiiltiir endiistrisi kavrami 6zelinde incelenmistir.

Kiiltiir endiistrisi bilingli azinliklar tarafindan yonetilmekte ve bayagilasmis yapisi igerisindeki bireyleri ne denli duy-
gusuzlastiklarini ve tek tiplestiklerini, liretim ve yeniden iiretim ilkesi ile nasil arzularin tatmin edildigini, pornografik
yapisi igerisinde nasil iffet tasladigini “Yedinci Kita” filmi kapsaminda okunmasi amaglanmaktadir.

Filmin analizinden elde edilen sonuglara gore kiiltiir endiistrisi igerisinde bireyler kendi irettikleri seylerin esiri ha-
line gelmektedirler. Sistem ile tam bir uyum igerisinde varliklarini siirdiirmektedirler. Bireylerin bu diizen igerisinde

yasadiklar1 en temel sorunun ‘anlamin kaybolmas1® oldugu da gosterilmektedir.

Kiiltiir endiistrisi, varligini insanlarin bagimliliklarina, itaatkar olmalarina ve bos zamanlarina saldirarak miimkiin kil-
mustir. Bu dogrultuda caligmanin drneklemi olarak secilen film, olay orgiisii ve kurgulanis bi¢imi ile karakterlerin i¢inde
yasadiklari sisteme kars1 yabancilastiklarini ve sahte tatminler tarafindan oyalandiklarini gézler 6niine sermektedir. Bu
nedenlerden dolay1 “Yedinci Kita” filmi kiiltiir endiistrisi kavrami ¢er¢cevesinde okunmaya olanak saglamis ve metinsel

film analizi yontemi ile incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Kiiltiir Endiistrisi, Michael Haneke, Theodor W. Adorno, Yedinci Kita

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Gaziantep Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Film Tasarim Ana Sanat Dali, Gaziantep, Tiirkiye 0.0zaslan24@gmail.
com,

Dog. Dr. Gaziantep Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema, Gaziantep, Tiirkiye gonulcengiz88@ gmail.com, Orcid:
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CAGDAS KULTURUN ANATOMISi: KATILIMCI POPULER KULTUR
Miige Bekman'

Ozet

Teknolojik araglarin tarihsel gelisimi, onlart yasantinin uzanimsal bir baglami haline getirmektedir. Diin-
yay1 kiiresel bir kdye doniistiiren teknolojiler, kiiltiirel atmosferi de biiyiik bir oranda doniistiirmektedir.
Popiiler kiiltiiriin yayilim1 ve tliketimi, teknoloji sayesinde hiz kazanirken, farkli igeriklerin insanlara
siirekli sunuldugu yeni bir durum yaratmaktadir. Popiiler kiiltiiriin sinirlari, tiretim ve tiiketim pratikleri
genislerken geleneksel anlami da doniistime ugramaktadir. Geleneksel anlamiyla popiiler kiiltiiriin kit-
lesel 6zellikleri tek yonlii bir durum arz ederken, popiiler kiiltiir artik bireylerin katilimlaria daha agik
ve etkilesimli olabilmektedir. Bu ¢alismada ise elestirel teori perspektifinden hareketle ¢agdas poptiler
kiiltiirtin katilimeiligina yonelik bazi elestiriler getirilecektir. Burada en 6nemli iddia popiiler kiiltiiriin
tilketim odakl1 yapisinin ve metalagtirma giicliniin katilimcilik ile arttig1 yoniindedir. Ayni zamanda in-
ternetin ve yeni teknolojilerin katilimi ile tiiketim pratiklerinin bizatihi bireylerin eliyle yonlendirildigi
diisiiniilebilir. Sonug itibariyle ¢agdas popiiler kiiltliriin her tiirlii nesneyi ya da olguyu halkla iligkiler
calismasina indirgedigi, bireyleri liretim ve tiikketim siire¢lerinin hem 6znesi hem de nesnesi haline ge-
tirdigi bu ¢alismada iddia edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Katilimct Kiiltiir, Halkla liskiler, Tiiketim Kiiltiiri, Teknoloji
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KATILIMCI KULTUR KAVRAMINI TiZIANA TERRANOVA’NIN “BEDAVA EMEK”
PERSPEKTIFINDEN DUSUNMEK: ARMAGAN EKONOMISi VE TOPLUMSAL
FABRIKA UZERINE iINCELEME

Gizem Uyanik'
Ozet

Yeni medyanin kullanicilara sagladigi imkanlara ve kullanicilarin ¢evrim i¢i eylemleri {izerine olumlu/olumsuz birgok
tartisma s6z konusudur. Bazi diistiniirler dijital medyanin alternatif bir mecra olarak ortaya ¢gikmasi ile geleneksel
medyada var olan pasif izleyicinin yerini aktif izleyicinin aldigini ve dijital medyada var olan kullanicilarin ortak bir
kiiltiir olusturarak bilgiyi liretir konuma gectiklerini savunmaktadir. Boylece dijital mecralar kolektif zekay1 olustura-
rak kullanicilari, aktif {iretici konumuna getirmektedir. Bu dogrultudaki goriisli savunan diigiiniirlerden biri olan Henry
Jenkins, “Medya Yakinlagmasi, Katilimc1 Kiiltiir” gibi kavramlar {izerinden yeni medyay1 kullanicilarin birbirleriyle
istedikleri zaman iletisime gegtikleri, fikir alisverisinde bulunduklari, kendi igeriklerini olusturabildikleri ve her an
etkilesimde kalabildikleri demokratik bir mecra olarak karakterize etmektedir. Kimi diisiiniirler ise yeni medyanin aktif
kullanicilarinin bu ortamlarda “ticretsiz emek” tirettikleri ve emeklerinin kapitalist sirketler tarafindan somiiriildiigii
toplumsal, ekonomik ve politik bir soruna dikkat ¢ekmektedir. Bu sorun elestirel ¢alismalar kapsaminda genel olarak
Marx’m “emek-deger” taniminin 1s18inda dijital medya kullanicilarinin kullanim pratikleri {izerinden yapilmaktadir.
Kullanicilarin dijital ortamlarda ¢evrim igi olarak iirettikleri ve karsiliginda maddi bir kazang saglayamadiklari emek
stirecini disiintirler; “dijital emek, izleyici metasi, lireten tliketici (prosumer), bedava emek” gibi ¢esitli kavramlar ile
aciklamaya calismistir. Bu ¢alisma dijital medyaya yonelik olumlu bakis agisina sahip Henry Jenkins’in katilimc kiiltiir
kavramni, yeni medyay elestirel perspektiften ele alan Italyan akademisyen Tiziana Terronova’nin “Bedava Emek”
kavrami lizerinden okumay1 amaglamaktadir. Calismada, yeni medyanin aktif kullanicilarinin kullanim pratikleri ve
bedava emek siirecleri “Toplumsal Fabrika” kavramiyla iliskilendirilerek agiklanacaktir. Ayn1 zamanda dijital medya-
nin sundugu olanaklar ve iireten tiiketicilerin dijital medya platformlarina duyduklar ihtiyaglar “Armagan Ekonomisi”

kavrami etrafinda irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Katilimci Kiiltiir, Yakinsama, Bedava Emek, Dijital Emek

!Arastirma Gorevlisi, Istanbul Aydi Universitesi, gizemuyanik@aydin.edu.tr . Orcid: 0000-0002-7841-1526.
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DISTOPIK ANLATILARDA GOZETLEME VE IKTIDAR ILISKISI: THE ISLAND
(ADA) FILMI UZERINDEN BIR INCELEME

Semra Keles'

Ozet

Tarih boyunca iktidarlar toplum tizerindeki gii¢lerini artiracak degisik yontemler kullanmislardir. Bu yontemlerden biri
de gozetimdir. Iktidarlar yonetilenler {izerinde hem baski kurmak hem de giiclerini artirmak igin gozetime ¢ok sik bas-
vurmuslardir. Gozetimin yapilmast igin yillar igerisinde yeni teknikler gelistirmistir. Oyle ki bu yeni tekniklerle gozetim,
farkli boyutlara ulasmistir. Glinlimiiz toplumlarinda gézetim sistemleri {izerine bilinen kavramlar panoptikon, siiperpan-
optikon, sinoptikondur. Distopik anlatilarda bu kavramlara dair bir¢ok seyin bir arada yer aldig1 gozlemlenmistir. Analiz
edecek “The Island” filmi karanlik bir gelecek tasviri sunarken ¢aligmanin temelinde duran bu kavramlari da sorgula-
maktadir. Bu nedenle bu ¢alismada ilk olarak gozetim, iktidar, panoptikon, siiperpanoptikon, sinoptikon kavramlari ele
almarak teorik ¢ergeve olusturulacaktir. Ardinda teorik ¢erceveyi goriiniir kilmak igin film analizine gegilecektir. Film
analizi kisminda tartisilan kavramlar iizerine filmden 6rnek sahneler incelenerek gdzetleme ve iktidar iliskisinin varligt

ortaya konulurken, bireyin tiim bunlarin karsisindaki eylemliligi de sorgulamaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gozetim, Panoptikon, Siiperpanoptikon, Iktidar, Distopya.
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SIYASET- MEDYA- BILGI SAVASI ILISKISINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI:

UKRAYNA DEVLET BASKANI VOLODIMIR ZELENSKIiY’NiN SOSYAL MEDYA
HESAPLARININ iINCELENMESI

Mertcan TANAYDI!

Ozet

Gilintimiizde objektif gercekler, kamuoyunu bi¢imlendirmede daha az etkili olup “gergek” ile “sahte” (fake) icerikle-
rin birbirleriyle i¢ ice gectigi goriilmektedir. Manipiilasyon ve dezenformasyon temelinde dolasima sokulan fikirlerin,
belirli bir amag dogrultusunda iiretimi siyaset ve medya temelinde karsilik bulmaktadir. Kisi ve duygulara yonlenen,
gercegin bir beklenti olarak tanimlanmadigi bu diinyada, yeni medya araglari izerinden bir miicadele siireci baglamistir.
Bu agidan bakildiginda sosyal medya mecralarinin kullanimi 6nem kazanmgtir fakat bilgi savagslarinda sosyal medya
nasil kullanilir? Bu arastirmanin amaci yeni medya ortamlarinda ger¢eklik miicadelesinin etkilesim alabilecegini siyasi
lider 6rnegi lizerinden gdstermektir. Calismada “sahte haber” (fake news) ile “bilgi savasi’na (information warfare)
iliskin gerceve ¢izilerek siyasal lider iletisimi baglaminda sosyal medya iizerinden nasil bir iletisim yapildig1 arastirilir.
Bu sebeple, Ukrayna Devlet Baskani Volodimir Zelenkskiy’e ait Instagram ve Twitter sayfalarinda, 1 —31 Agustos 2022
tarihleri arasinda en ¢ok etkilesim alan paylasimlar incelenmistir. Arastirmanin sonucunda Volodimir Zelenskiy’nin

sosyal medya kullanimi hakkinda bilgiler elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi Savas: (Information Warfare), Sahte Haber (Fake News), Volodimir Zelenskiy, Sosyal Medya.
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SOSYAL MEDYADA YER ALAN SiDDET iCERIKLi OLUMSUZ OGELERIN
BIREYLERIN DOLAYLI TRAVMATIZASYONUNDA ETKIiSINIiN
DEGERLENDIRILMESI

Yunus Emre Oksiiz!

Ozet

Internetin bireysel kullaniciyla bulugsmastyla yeniden tanimlanan medya, sosyal medya kavramini dogusunu beraberin-
de getirmistir. Kisisel bilgisayar kullanimin artmasi ve akilli telefonlarin yayginlasmasi ile sosyal medya uygulamalari-
nin kullanimi kisa zamanda artis gostermistir. Ozellikle {iniversite okuyan gengler arasinda sosyal medya uygulamalari-
nin kullanimi giin gegtikge artmakta ve sdz konusu uygulamalar gelisen teknolojilerle ¢esitlenmektedir. Sosyal medyada
geleneksel medyadan farkli olarak her kullanicr tiiketici ve iiretici roliinii ayni anda iistlenmektedir. Tiiketilen iceriklerin
biiytik cogunlugu diger tiiketiciler tarafindan iiretilmektedir. Geleneksel medyadan farkli olarak etkilesimin ¢ok yiiksek
oldugu yeni medyanin en énemli payini olusturan sosyal medya uygulamalarinda igerigin sunulmasi siirecinde bir de-
netimin olmayisindan ve igerigin iiretici inisiyatifine kalmasindan 6tiirii siddet iceren, panik yaratacak, travmatik 6geler
basta olmak tizere ¢esitli olumsuz 6gelere sikca rastlanmaktadir. S6z konusu olumsuz 6gelerin igerikleri tiiketen birey-
lerde biraktig1 etkiler psikoloji literatiiriinde dolayli travmatizasyon olarak bahsedilen kavrami ortaya ¢ikarmaktadir.
Olaya maruz kalmayan ancak travmaya maruz kalan bireylerin travmasina sahitlik eden bireylerde biligsel degisiklikler
olarak agiklanan dolayli travmatizasyonun sosyal medyada en ¢ok igerik iireten ve tiikketen grup olarak belirtilen iiniver-
site 0grencilerinde incelenmesi sosyal medyadaki olumsuz 6gelerin bireylerde meydana getirdigi biligsel degisikliklerin
somut bulgularla ortaya konmas1 agisindan faydali olacaktir. Bu ¢ergevede ilgili aragtirmanin 6znesi 18-26 yas arasinda
iniversite okuyan gengler olmus ve dolayli travmatizasyonun dl¢iimiinde 2021 senesinde Tiirk¢e’ye Celik ve Altinisik
tarafindan uyarlanan Sosyal Medya Kullanicilar1 I¢in Tkincil Travmatik Stres Olgegi kullanilmistir. Arastirmaya 52 er-
kek ve 54 kadin toplamda 106 kisi katilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Dolayli Travmatizasyon, Siddet.

! Psikolog. yunusemreksz@msn.com



ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

SOSYAL MEDYA VE FOMO GENEL DEGERLENDIiRME
Kardelen Ciritbeyi'
Ozet

Teknolojinin siirekli gelismesiyle birlikte kitle iletisim araglari da paralel bir sekilde gelismistir. Geleneksel medya
yerini dijitallesmeyle birlikte yeni medyaya birakmistir. Yeni medya, bilgisayarlarin islem giiciinden faydalaniimadan
kullanilamayacak olan ortamlar1, araglari ifade etmek amaciyla kullanilan bir kavramdir. Internet kullanilarak faydala-

nilan iletigim yollarindan birisi de sosyal mecralardir.

Sosyal medya icin referans teskil eden esas gelisme 2004 yilinda hayatimiza giren Web 2.0 kavram ve teknolojisidir
(Isik ve Topbas, 2015). “Web 2.0 teknolojisi, Web kullanicilari arasinda ¢evrimigi is birliginin ve paylagiminin yapil-
masina imkan saglayan bir web teknolojisi servisidir. Bu servis daginik haldeki kullanicilarin Web 2.0 uygulamalari

yardimiyla paylasim alanlari olusturmalarina imkan saglamaktadir” (Geng, 2010).

Sosyal etkilesimi, birlikte hareket etmeyi ve kullanicilarin birbirleriyle paylagimda bulunmasini 6n planda tutan Web
2.0 teknolojilerinin gelismesiyle, farkli internet ortamlarmin kullanimi artmaya baslamistir. Bunlardan birisi de Web 2.0
teknolojisinin dnemli bilesenlerinden ve en popiiler paylagim ortamlarindan biri olarak kabul edilen sosyal ag siteleridir
(Karal&Kokog, 2010). Sosyal aglar, bireylerin kisisel fikirlerini, ilgilerini digerleri ile paylasabildigi ya da ayn1 goriis
ve ilgi alanlarina sahip kisilerle tanigmay1 umduklar1 bir sosyal medyaya igaret etmektedir. “Sosyal Aglar” kavrami, or-
tak bir 6zellik etrafinda insanlarin fikirlerini paylasabilecekleri ve birbirleriyle etkilesimde olabilecekleri bir toplulugu

internet iizerinde kurmakla ilgilidir (Preeti, 2009).

Sosyal medya, gliniimiiziin dijital odakli toplumlarinda kullanicilarina sosyal alanlarini etkilesimli ¢evrimici ortamlarda
gelistirme ve slirdiirme yetenegi sunar. Sosyal medyaya artan baglilik, insanlarin sosyal medyada baglantili olduklar:
kisilerin ¢ok daha ilging ve arzu edilen hayatlar yasamasindan endise duymasi, psikolojik bir durum olan gelismeleri
kagirma korkusu (FoMO) olarak tanimlanmistir (Buglass, 2017). FoMO, Tiirkgeye ise “Geligsmeleri Kagirma Korkusu”

olarak ¢evrilmistir.

FoMO bireyin diger insanlarin yagsamlarinda olan bitenleri takip edememe korkusu olarak tanimlanabilir. Bu durum bi-
reyleri siirekli Facebook, Instagram gibi sosyal medya platformlarini ziyaret etmeye itebilmektedir. Bu nedenle, insanlar
sosyal medya uygulamalarina daha fazla 6nem vermekte ve daha fazla zaman harcamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal medya bagimliligi, gelismeleri ka¢irma korkusu, FoMO
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SOCIAL MEDIA AND FOMO OVERVIEW
Kardelen Ciritbeyi*

Abstract

With the continuous development of technology, mass media have developed in parallel. Traditional media has left its
place to new media with digitalization. New media is a concept used to express the environments and tools that cannot
be used without making use of the processing power of computers. One of the ways of communication that is used by

using the internet is social media.

The main development that constitutes a reference for social media is the concept and technology of Web 2.0, which
entered our lives in 2004 (Isik and Topbas, 2015). “Web 2.0 technology is a web technology service that enables online
collaboration and sharing among Web users. This service enables scattered users to create sharing areas with the help of
Web 2.0 applications” (Geng, 2010).

With the development of Web 2.0 technologies, which prioritize social interaction, acting together and sharing with each
other, the use of different internet environments has begun to increase. One of them is social networking sites, which are
accepted as important components of Web 2.0 technology and one of the most popular sharing environments (Karal &
Kokog, 2010). Social networks refer to a social media where individuals can share their personal ideas and interests with
others or hope to meet people with the same views and interests. The concept of “Social Networks” is about establishing
a community on the internet where people can share their ideas and interact with each other around a common feature
(Preeti, 2009).

In today’s digitally driven societies, social media offers its users the ability to develop and maintain their social space
in interactive online environments. Increased dependence on social media has been defined as the fear of missing out,
which is a psychological condition (FoMO), where people are worried that the people they are connected to on social
media will live much more interesting and desirable lives (Buglass, 2017). FoMO is translated into Turkish as “Fear of
Missing Out”.

FoMO can be defined as the fear of not being able to follow what is going on in the lives of other people. This situation
can push individuals to constantly visit social media platforms such as Facebook and Instagram. Therefore, people give

more importance to social media applications and spend more time.

Keywords: Social media, social media addiction, fear of missing out, FoMO

* Necmettin Erbakan University, k.ciritbeyi@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3899-5165



ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGI VE DiNi YASAM PRATIKLERIi
(BAIBU ILAHIYAT FAKULTESI ORNEGI)

Fatma Nur Seyda Aksakal’
Ozet

Insanlarm karsilikli etkilesimde oldugu, igerik iirettigi ve iiretilen iceriklere rahatlikla erisebildigi bir alan haline gelen
sosyal medya herkesin hayatinda yer almaktadir. Sanal diinyanin etki alanina giren dini yasantt medyayla sekil almak-
tadir. Sosyal medya hayatimizdaki yadsinamaz yerinden dolay1 aragtirmalara ¢okca konu olmussa da din ve dini yasanti
ile alakas1 iizerine ¢aligmalar heniiz sinirli kalmaktadir. Bu galismada Ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin sosyal medya

bagimlilig1 ve dini yasam pratikleri arasindaki iligki ele alinmustir.

Bu arastirmada Bolu Abant izzet Baysal Universitesi lahiyat Fakiiltesi’nde 6grenim géren 6grencilerin “sosyal medya
bagimlilig1” ve “din” algilar1 arasindaki iliski ve bunun derinlerinde yer alan temel nedenlerin incelenmesi amaglanmis-
tir. Analiz bulgularina gére sosyal medya dini kullanim amaglart ile sosyal medya bagimliligi ve din puanlart arasinda
anlamly iliskiler belirlenmigtir. Katilimcilarin sosyal medyaya baglanma siiresi ile sosyal medya dini kullanim amaglar
puanlart arasinda anlamli bir fark bulunmamasina ragmen sosyal medyaya baglanma siiresi ile sosyal medya bagimlilig

din dlgegi puanlart arasinda kismen anlamli bir farkin oldugu belirlenmistir.

Bilgi iletisim teknolojisi ¢ag1 dogrultusunda hizla gelisen teknoloji toplumlarin bilgiye daha kisa siirede ve daha etkili
bir bigimde ulasabilmelerini saglamistir. Bu ¢ercevede egitim kurum ve kuruluslart da her gegen giin iletisim olanak-
larin1 daha da fazla kullanma ve kullandirma zorunlulugu igerisinde olmuslardir. Bu aragtirma bulgular1 sonucuna gore
ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinde sosyal medya bagimliliginin dini yagsam pratikleri izerinde etkisi oldugu belirlenmistir.
Aragtirma dogrultusunda dini etkili bicimde 6grenen ve 6gretmesi beklenen ilahiyat fakiiltesi 6grencilerinin, sosyal
medya olanaklarint dogru kullanarak yeni nesillere yol gosterici olmalar1 gerekliligi belirtilebilir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Sosyal Medya Bagimliligi, Internet, Bagimlilik, Din
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ETKILI BIR KiSILERARASI iLETiSIMDE BEDEN DIiLi VE ONEMi
Semih Ozdemir!

Ozet

Iletisim, insanlarin sahip olduklar1 duygu ve diisiincelerini aktarmada kullandiklar1 her tiirlii faaliyettir. Toplumsal
bir varlik olan insanin yasaminda iletisim her zaman bulunmaktadir. Insan bulundugu gevreyi ve insanlar1 iletigim
araciligiyla taniyabilmektedir. Dolayistyla etkili ve kaliteli bir iletisim kurma ihtiyact ve zorunlulugu dogmaktadir.
Insan, kisilerarasi iletisim kapsaminda kendisini sozlii ve s6zsiiz olmak iizere iki sekilde ifade edebilmektedir. Etkili bir
iletisimde sozsiiz iletisimin rolii ¢ok biiyiiktiir. Etkili iletisim kuran bir insan, karsisindaki kisinin sadece sozlerine degil
el, kol, yiiz ve beden hareketleri gibi sdzsiiz iletisim unsurlarinin tasidig1 mesajlara da nem gostermektedir. Bu mesajlar

genellikle bilingsiz bir sekilde ortaya ¢ikmakta ve kiginin duygu durumunu yansitmaktadir.

Insanlik tarihine bakildiginda iletisimde kullanilan en eski aracin beden dili oldugu goriilmektedir. Magara resimleri
insanlarin sozsiiz iletisim kurmasinda 6nemli birer ara¢ olmustur. Modern anlamda 19. ylizyilda yapilan ¢alismalar
ile beden dili konusu bilimsel anlamda ele alinmaya baglanmistir. 21. yiizyila gelindiginde beden dilinin kisilerarasi
iletisimdeki yeri ¢ok daha fazla 6nem kazanmistir. Beden dili kapsaminda kisinin yiiz hareketleri yani mimikler ince-
lenmeye baslanmistir. Yiiz kaslarinin kasilmasi ve gevsemesi ile bircok duygunun ifade edilmesi saglanmaktadir. Bu
baglamda, bilim insan1 Paul Ekman’in mikro ifadeler konusu iizerine yaptigi ¢alismalar ile mutluluk, saskinlik, korku,
ofke, tiksinme, liziintli ve kiiglimseme olmak {izere yedi ana duygunun evrensel bir sekilde ytizdeki kaslar araciligryla

ortaya ¢iktig1 kesfedilmistir.

Bu cergevede ¢alisma kapsaminda etkili bir kigilerarasi iletisimde beden dili ve mikro ifadelerin roliine dair literatiir
taramasi yapilarak cesitli gorsellerle de desteklenerek konu etraflica agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: [letisim, Beden dili, Mikro ifadeler
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TURK SINEMASINDA METAFORIK ANLATIM ORNEGI; CAMUR FiLMi
Dog¢. Dr. Mustafa Aslan’

Ozet

Dervis Zaim’in ii¢lincii uzun metraj filmi Camur (2003), yonetmenin filmografisine bakildiginda metaforik gelerin yo-
gun olarak kullanildig: bir filmdir. Film, Kibris Baris Harekatindan sonra adanin siyasi ve cografi olarak ikiye boliinmesi
sonrasinda hem toplumsal hafiza hem de savasin birey tizerinde biraktig1 derin izlere odaklanmaktadir. Savasin ardindan
yasanan miibadeleyle evlerinden ayrilan insanlarin ge¢mislerini de geride birakarak dogduklari kdylerinden baska yer-
lere tasinmalar1 bir takim psikolojik sorunlart da beraberinde getirmistir. Camur; i¢ ige gegen olay orglisii, yogun imge
kullanimi, mekanin anlatiya dahil edilmesi, karakterlerin hem kendileri hem de birbirleriyle ¢atismaya dayalr iligkisi
g0z Oniline alindiginda klasik anlat1 sinemasindan ayri1 bir yerde durmaktadir. Seyirciyi eglendiren, giindelik sorunlardan
uzaklastiran, bireysel ve toplumsal kaygilart kisa bir siire de olsa unutturan klasik anlati sinemasinin aksine Camur,
seyircisini metaforlarla oriilii anlatiy1 ¢6zmeye, film iizerine diigiinmeye zorlamaktadir. Bu 6zellikleri nedeniyle Tiirk

sinemasi baglaminda Dervis Zaim’in farkli bir yerde durdugu soylenebilir.

Bu ¢alismada film anlatisinda yer aldigi tespit edilen; bellek, aidiyet, kimlik, iktidar, hastalik, sifa, vatan, toprak, camur,
dogum, 6liim, savas, baris vb. gibi kavramlar niteliksel igerik analizi yontemi ile ¢éziimlenmekte ve film i¢inde bu kav-

ramlarin nasil kullandigina bakilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Klasik Anlati, Metaforik Anlatim

' Dog. Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi, aslanm @sakarya_.edu.tr, Orcid: 0000-0001-5322-767X
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DERVIS ZAIM SINEMASINDA ALT SINIFIN TEMSILi; TABUTTA ROVESATA
FiLMi ORNEGI

ismail Kurtuldu'

Ozet

1990’11 yillarda Tiirk sinemas yeni arayislari igine girmistir. Izler kitlenin biiyiik begenisini alan popiiler sinemanin
kargisina bagimsiz film yapimcilart ve yonetmenleri ¢ikmistir. Bu yeni kusak, filmlerinde Tiirkiye’nin gerg¢ekliklerinden
beslenerek farkli bir anlatim tarzi benimsemislerdir. Giinliik, siradan ve alt sinif insanlarin hikayelerini kendi tisluplari
ile ekrana tagimiglardir. Sinema izleyicilerinin beklentilerinin aksine {inlii olmayan oyuncular se¢mis ve dogal 1giklar
kullanarak hayatin gercek ritmini yakalayarak anlatmayi tercih etmislerdir. Tiirk sinemasinda kendi yontem ve tarzlarini

olusturan bu ydnetmenler auteur olarak sinema kariyerlerini siirdiirmektedir.

Tirkiye’de 1990’11 yillarda ¢ogalan evsiz, tinerci ve kimsesizleri konu edinen Tabutta Rovesata (1996) filmi Dervis
Zaim tarafindan kaleme alinmis ve yonetilmistir. Filmde oldukg¢a gergekei bir iislup kullanan Dervis Zaim, Tiirkiye’ nin
o donemki sosyal yagamini izleyicisine etkili bir bigimde hissettirmektedir. Zorlu yagam karsisinda ¢ikmazlar yasayan
filmin bas karakteri Mahsun, izleyicisine yasamda kalabilmek i¢in neler yapmalari konusunda yollar géstermektedir.
Dervis Zaim, Tabutta Rovesata filminde Mahsun karakterini, alt sinifin hayat miicadelesinin ve direnisinin bir temsili

gibi kullanmustir.

Bu ¢aligmada Dervis Zaimin filmi olan ‘Tabutta Rovesata’ incelenecektir. Filmin ana karakteri olan Mahsun ii¢ boyutlu
karakter analizi yontemi kullanilarak analiz edilecektir. Analiz sonucu ortaya ¢ikan gostergeler, Saussure’in gdstergebilim
anlayisi ile yorumlanacaktir. Calisma sonunda 1990’lar Tiirkiye’sinde alt sinifin, Dervis Zaim sinemasinda nasil temsil

edildigi sorusunun cevabi ana karakter Mahsun iizerinden aranacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dervis Zaim Sinemasi, Alt Sinif, Temsil, Sinema

"Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Daly, isokurtuldu@hotmail.com,

Orcid: 0000-0002-2980-4091
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Politik Sinema Siyaseti Doniistiiriirken: Bolivya’da A.B.D. Destekli “Baris Goniilliileri”’ne
Kars1 Miicadelede “Blood of the Condor” Filmi Ornegi

Aziz Barkin Kadioglu'

Ozet

Ucgiincii Sinema teorisyenlerine gére sinema sanati, kitlelere politik biling kazandiran ve emperyalizmle miicadelede
onlar1 harekete gecirebilen onemli bir aragtir. Bu goriis, 1960’11 yillardan itibaren Latin Amerika {ilkelerinde iiretilen
filmlerin sdylem ve bicimini dogrudan etkilemistir. Ozellikle Bolivya’da Yeni Bolivya Sinemas: ve Ukamau Grubu’nun
bu dogrultuda film iirettigi ve sinemay1 A.B.D. destekli kuruluglara kars1 yiiriitiilen anti-emperyalist miicadelede bir arag
olarak kullanarak 6nemli politik degisimlere 6n agtig1 ifade edilebilir. Bolivya, 1825 yilinda bagimsizligina kavugmasina
karsin tarihi boyunca bir¢ok askeri miidahale yasamis, 6zellikle 1960’11 yillarda A.B.D.’nin Latin Amerika’ya yonelik
insani yardim faaliyetleri ad1 altinda yiiriittiigii siyasi operasyonlara agik bir iilke olmustur. A.B.D. Baskan: John F.
Kennedy tarafindan 1961 yilinda kurulan “Barig Géniilliileri” (Peace Corps), Bolivya’da 1961 — 1971 yillar arasinda
A.B.D.’nin dis politikas1 dogrultusunda ¢aligmalar yiiriitiirken halk tarafindan protesto edilmis ve gelen tepkiler {izerine
1971 yilinda iilkeden ayrilmak zorunda kalmistir. Protestolarin baglamasinda Jorge Sanjinés’in yonettigi ve lilkedeki
A.B.D. varligina elestirel bir gézle bakan “Blood of the Condor” (Yawar Mallku, 1969) filmi 6nemli bir yer tutmaktadir.
Bu caligmada tilkedeki protestolara zemin hazirlayan Blood of Condor filminin Bolivya siyasetine nasil etki ettigi ve
iilkedeki emperyal giiclere hangi sdylemlerle kars1 koydugu incelenmektedir. Bir politik sinema iiriinii olan filmin halk
protestolari sirasinda nasil bir dneme sahip oldugu, tarihsel siiregte hangi elestirilerde bulunarak iilkedeki A.B.D. varli-
ginin sona ermesini sagladigini ortaya koymak ¢aligmanin amacini olugturmaktadir. Bu dogrultuda filmin anlat1 yapist
ve sdylemleri tarihsel elestiri yontemiyle incelenecek, yayimlandigi donemde iilke siyasetine nasil bir etkide bulundugu
ortaya konmaya ¢aligilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Politik sinema, Anti-Emperyalizm, Bolivya, Barig Goniilliileri, Blood of the Condor

! Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, azizbarkinkadioglu@gmail.com, Orcid: 0000-0003-3640-3146
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HOLLYWOOD SINEMASINDA ASI GENCLIK DONEMI VE TOPLUMSAL
BASKALDIRI

Utku Kogak!

Ozet

Sinema; ortaya ¢iktig1 giinden itibaren fiziki olmayan, yalnizca ideolojik bir algi araci olarak kullanilmis; ancak fiziki
baskilara gére ¢ok daha biiyiik sonuclar elde edilmesine olanak saglamistir. Iki Diinya Savasi’nda da iktidar sahiple-
rinin savas, gerekcelerini toplum nezdinde mesrulastiran énemli bir arac, olarak 6n plana ¢ikmistir. Bildiri kapsaminda
sinemanin, ideolojiyi yayma ve kitle kontrolu'saglama iizerindeki etkisi; hegemonya ve kiiltiir endiistrisi gibi kavramlar
dogrultusunda agiklanarak bu etkinin diinya sinemasindaki kullanim 6rnekleri ele alinacaktir. Bildiri ile varilmak iste-
nen nokta ise 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin, sinemanin bu giiciini’ Soguk Savas doneminde (1947-1957)
kullanma ydntemlerinin analizi ve bu yontemlere karsi yine Hollywood’da ortaya ¢ikan baskaldiri temsillerinin sosyal
ve siyasal gerekcelerinin ortaya konmasidir. Bildiri sonucunda sinemanin, yalnizca egemen giiclerin ideolojik alg1 yo-
luyla hegemonya kurmasima mi hizmet ettigi, yoksa ayn1 zamanda iktidar elestirisine de imkan veren muhalif bir kitle
iletisim aract m1 oldugu goriisleri karsilastirilacaktir. Bildiri kapsaminda; Hollywood’u kendi ideolojisini topluma em-
poze etmek amaciyla kullanan McCarthy dénemi (1947-1957) faaliyetlerinin, yine Hollywood’un i¢inden gelen Marlon
Brando ve James Dean gibi gencligin idollestirdigi bagkaldir1 figiirlerinin ortaya ¢ikigindaki etkisine deginilecektir. Bu
cercevede elde edilen ¢ikarimlarin, bildiri sonunda 6rnek olarak secilen filmlerin sosyolojik ve ideolojik incelemesi
neticesinde desteklenmesi amaglanmistir. Bu amac, dogrultusunda bildirinin son bdliimiinde, bahsi gecen déneme karsi
muhalif bir tutum sergiledigi diisiintilen Laslo Benedek, Elia Kazan ve Nicholas Ray gibi yonetmenlerin Marlon Brando
ve James Dean’i doneme kars1 birer baskaldirt figiirlerine doniistlirdiigu’ dngdriilen <’The Wild One” (1953), ’On the
Waterfront™ (1954) ve “’Rebel Without a Cause™ (1955) filmlerinin sosyolojik ve ideolojik analizlerine yer verilecektir.

Anahtar Kelimeler:

! Doktora Ogrencisi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, Radyo-Televizyon ve Sinema, kocak.utku@gmail.com
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LITTLE BOY” FILMININ MILITARIST SOYLEM VE GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZI

Giilay Bayginer!

Ozet

Sinema, en etkili medya araglarindan biridir. Liberal siyasal sistemin ve kapitalist ekonomik sistemin etkisinin giiglenmesi
ile birlikte sinema da bir endiistriye doniismiistiir. Siiphesiz ki filmler olusturulurken toplumdan ve kiiltiirden pargalar
tagimaktadir. Toplumu olusturan bireylerin filmleri izlerken ndronlar1 arasinda olaylara, karakterlere ya da nesnelere
kars1 baglantilar kurulmaktadir. Sinema ile kitlelere diisiinceler ¢cok etkin bir yolla aktarilabilmektedir. Bu aktarimlar ile
izleyiciler belirli diisiincelere yonlendirilebilirler. Sinema hakkinda bilinmesi gereken en 6nemli konu filmlerin rastgele
¢ekilmedigidir. Her film egemen giiclerin, esik bekgilerinin, yonetmenin, senaristin kiiltiiriinden, inancindan, bakis
agisindan, siyasi goriisiinden ve ideolojisinden eizler barindirir. Bu iz goriinen ve gériinmeyen bir sekilde filmin igerigine
ve anlatisina yerlestirilir. Izleyici farkinda olmadan film gibi diisiinmeye baslar, karakterler ile parasosyal etkilesim
kurar, filmden esinlenerek hareket eder, konusur, giyinir, mimikler edinir. Bu durum izleyici tarafindan farkinda olmadan
edinilir ¢iinkii filmler izleyicilerin duygularina, ilgisine, begenisine, heyecanina, diisiincesine kisacasi ihtiyacina yonelik
hazirlanir. Sinema ile egemen sistemler ideolojilerini filmlerin anlatilarina ekerek izleyicilerin diisiincelerini yonlendirir
ve kontrol eder. Klasik anlati teknigi ile izleyiciler ana karakter ile bag kurar, 6zdeslesir ve ana karakterin, hikayenin
amacina ulasmasini ister. izleyicideki “mutlu sona ulasma arzusu” ile egemen sistem mesrulastirmak istedigi olay1
ve yapiyl izleyiciye sunar. Mutlu sona ve hazza ulasan izleyici olay ve olgular1 sorgulamadan egemen ideolojinin
etkisi altina girerek sistemi mesrulastirmis olur. Incelenecek “Little Boy” filminin anlatis1 militarist bir sdylem ile
Amerika’nin egemen ideolojisine hizmet etme, statiikiiyo koruma ve 2. Diinya Savasi’nda Amerika Birlesik Devlet’inin
eylemlerini mesrulastirma amaci tagimaktadir. Bu ¢alismada filmin anlatisi ve anlatim teknikleri incelenecek, séylemleri

ve gostergeleri analiz edilecektir.

Anahtar Kelimler:

1 BELLI DEGIL)
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YENi MEDYA VE COCUK: COCUKLARIN SOSYAL MEDYADAKI DAVRANISLARININ
INCELENMESI

Kiibra Corapsiz!
Dr. Ogretim Uyesi Cigdem Calapkulu >

Ozet

Iletisim teknolojilerinin son dénemlerde kazandigi ivme, bireylerin iletisim aligkanliklarinda,
davraniglarinda koklii degisiklikler meydana getirmektedir. Dijital cag ve internetin ig¢ine dogan
cocuklar da ister istemez bu ag i¢cinde biiyiimekte ve varliklarin1 gostermektedirler. Cocuklarin yeni
medya kullanim siirecinde sergiledikleri davraniglara dayanan bu arastirmada sosyal mecralarda 6rnek
teskil eden 8 — 12 yas aras1 kiz ve erkek cocuklar1 gozleme dayali aragtirma yontemi ile incelenmistir.
Incelenen bu yas grubu cocuklarin yansittiklar1 davramislar iizerinden Sakarya Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’nde ogrenim goren 6grencilere nicel arastirma tiiri olan anket uygulanmistir. Elde edilen
bulgular genel olarak degerlendirildiginde cocuklarda artig gdsteren sosyal medya kullanimi ile
beraber sosyal medyanin degisen kitlesi ve yeni kitle davraniglar1 saptanmugtir. Ayrica yeni medyanin
cocuklara yiikledigi ve cocuklarin da yeni medya lizerinden kendilerine yiikledikleri roller ortaya

koyulmustur.

Bu caligmanin amaci, yeni medyanin cocuklar iizerindeki etkilerini arastirmakla birlikte ornekler
tizerinden analiz etmek ve tartigmaktir. Caligma sonucunda ise yeni medyanin ¢ocukluk donemindeki
bireyleri cocukluk kavramindan epey uzaklastirabildifi ve birer yetiskine doniistiirebildigi

gozlenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, lletisim Aliskanliklari, Cocuk, Dijital Cag, Sosyal Medya Kullanimt

! Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Yiiksek Lisans Ogrencisi
kubra.corapsizl @ogr.sakarya.edu.tr

2 Sakarya Universitesi Tletisim Fakiiltesi Tletisim Bilimleri Doktor Ogretim Uyesi
ccalapkulu@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-3423-0440

Bildiri Ozet Kitapcig
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MOBIL FLORT UYGULAMALARININ KULLANIMI SIRASINDA YASANAN DiJiTAL
SIDDET TURLERI

Atakan Yorulmaz!

Ozet

Yeni iletisim teknolojilerinin giiniimiize kazandirdig1 en biiyiik yeniliklerden birisi de mobil flért uygulama-
laridir. Hizli iligkilerin ve etkilesimlerin bir alan1 olan ve hayatlarimizin biiyiik bir boliimiinde yer alan mobil
flért uygulamalari, kullanicilarin kisa ya da uzun romantik/duygusal ya da cinsel iliski aramasina, partner,
arkadas, sevgili bulmasina neden olmakla birlikte 6znel hayatlarin metinsel ve gorsel olarak aktarildig1 birer
mecra halini de almistir. Bu uygulamalarin olumlu yanlarimin yani sira bir¢ok olumsuz yanlar1 da bulunmak-
tadir. Uygulamanin kullanimi sirasinda, yani flortlesme esnasinda yasanan dijital siddet de bu olumsuz du-
ruma Ornek olusturmaktadir. Bu dijital siddet durumlari, “Ghosting”, “Gaslighting”, “Love-Bombing” ya da
“Zombieing” gibi bir¢ok dijital siddet tiirlerinin de olusmasina, hayatimizda yer almasina zemin hazirlamistir.
Bu yeni kavramlar, mobil fl6rt uygulamalarini kullanan insanlarin, konustugu kisiler tarafindan maruz kaldigi
duygusal ya da fiziksel manipiilasyonlardan ortaya ¢ikmistir. Bu ¢aligma kapsaminda da, farkli cinsel kimlik
ve cinsel yonelimler ile yar1 yapilandirilmig goriismeler gerceklestirilmis, kullanicilarin farkli mobil flort uy-
gulamalarinda s6z konusu dijital siddet tiirlerinin hangilerini, nasil deneyimledikleri ve bu siddet bigimleriyle
nasil baga ¢iktiklar aragtirilmis ve sonuglari ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Mobil flort uygulamalari, Cevrimici flort, Flort siddeti, Dijital siddet

'Sosyal bilimci, bagimsiz arastirmaci (yorulmazatakan@gmail.com), Orcid: 0000-0002-9529-7921
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YENi MEDYA VE COCUK: COCUKLARIN SOSYAL MEDYADAKI
DAVRANISLARININ iNCELENMESI

Kiibra Corapsiz'

Dr. Ogretim Uyesi Cigdem Calapkulu ?
Ozet

fletisim teknolojilerinin son donemlerde kazandig1 ivme, bireylerin iletisim aliskanlhiklarinda, davramslarinda koklii
degisiklikler meydana getirmektedir. Dijital ¢ag ve internetin i¢ine dogan cocuklar da ister istemez bu ag icinde biiyii-
mekte ve varliklarini gostermektedirler. Cocuklarin yeni medya kullanim siirecinde sergiledikleri davraniglara dayanan
bu arastirmada sosyal mecralarda ornek teskil eden 8 — 12 yas aras1 kiz ve erkek ¢ocuklar1 gézleme dayali aragtirma
yontemi ile incelenmistir. Incelenen bu yas grubu ¢ocuklarin yansittiklart davraniglar iizerinden Sakarya Universitesi
Iletisim Fakiiltesi'nde 6grenim goren dgrencilere nicel aragtirma tiirii olan anket uygulanmustir. Elde edilen bulgular
genel olarak degerlendirildiginde ¢ocuklarda artis gosteren sosyal medya kullanimi ile beraber sosyal medyanin degisen
kitlesi ve yeni kitle davraniglar saptanmistir. Ayrica yeni medyanin ¢ocuklara yiikledigi ve cocuklarin da yeni medya

tizerinden kendilerine yiikledikleri roller ortaya koyulmustur.

Bu caligmanin amaci, yeni medyanin cocuklar iizerindeki etkilerini aragtirmakla birlikte 6rnekler lizerinden analiz et-
mek ve tartismaktir. Caligma sonucunda ise yeni medyanin ¢ocukluk donemindeki bireyleri cocukluk kavramindan epey
uzaklastirabildigi ve birer yetigkine doniistiirebildigi gdzlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Iletisim Aliskanliklari, Cocuk, Dijital Cag, Sosyal Medya Kullanim

'Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Yiiksek Lisans Ogrencisi kubra.corapsizl @ogr.sakarya.edu.tr
2Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi [letisim Bilimleri Doktor Ogretim Uyesi ccalapkulu@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-
0002-3423-0440
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TURKIYE’DE GENCLERIN YENI MEDYA ALGISI

Zeynep Taskin!
Elif Sena Demiroglu 2

Ahmet Ozding 3

Ozet

Gelisen teknoloji iletisim aglarini siirekli degisime zorlamaktadir. Geleneksel medya mecralarinda kisi daha ¢ok okuma,
dinleme ve izleme konumundayken, giiniimiizde yeni medya mecralarinin gelismesiyle bu konum izleyici olmak yerine
sistemin 6znesine doniismiistiir. Oznesi olunan bu mecralarda farkli bir dilin olustugu gériilmekte ve giinliik yasama
yansimaktadir. Giinliik hayatta her yastan kullanicinin bulundugu yeni medya mecralarindaki ¢evrimigi platformlardan
genglerin ¢okca destek aldigini gérmekteyiz. Ekim 2022 tarihinde, Tiirkiye genelinde, 26 ilde CATI teknigiyle 15-30
yas araligindaki 2473 geng ile goriismeler gerceklestirildi. Orneklem tasariminda, anket yapilacak yerlerin belirlenme-
sinde Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi 2021 yil1 verileri kullanilmigtir. Aragtirma kapsaminda goriisiilen bireylerin
yas, cinsiyet ve egitimi TUIK verilerine gore agirhiklandirilmistir. Tiirkiye genelinde yapilan bu arastirmanm amaci;
Tiirkiye’nin genglerinin yeni medya alg1 ve kullanim aligkanliklarin1 6lgmek ve degerlendirmektir. Aragtirmada geng-
lerin hangi sosyal medya platformunu kullandiklar1 sorulmus ve iligkili nedenler ortaya konmaya ¢aligilmistir. Bunun
yaninda haber alma kaynaklar1 ve medya araglarinin kullanim siireleri incelenmistir. Calisma yeni medyanin olumlu
ozelliklerinin yan1 sira pek ¢ok olumsuz yoniine de isaret etmektedir. Sosyal medyay: bilingsiz kullanmak genglerin;
ahlaki, kiiltiirel ve iletisim becerilerinin zayiflamasina sebep olabilmektedir. Zaman1 verimsiz kullanmak ve bagimlilik,
kullanicilarda psikolojik olarak sorunlarin yagsanmasina neden olmaktadir. Manipiilasyona agik ve bilgi kirliligi bulunan

birgok platform arasinda dogru kanallar1 bulmak gengler igin zorlasmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Geng¢lik, Sosyal Medya

!Arastirmaci, Tiirkiye Genglik STK’lar1 Platformu
% Aragtirmaci, Tirkiye Genglik STK’lar1 Platformu
3 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Universitesi-Cerrahpasa, ahmet.ozdinc@jistanbul.edu.tr, Orcid: 0000-0002-0012-6637
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GELISEN TEKNOLOJI ISIGINDA DiJiTAL OKURYAZARLIGA YENI BiR SOLUK
OLARAK SEO METIN YAZARLIGI UZERINE BiR iINCELEME

Elif Aksiit!

Ozet

Diinyada Alan Turing’in “Turing Machine” adim1 verdigi kavramsal makinesiyle birlikte baslayan modern bilgisayar
kiiltiirii kavramimin giindelik yasama dair okuma ve yazma gibi dinamikleri dijital ortamlara tasidigi goriilmektedir.
Giinliik yasam formlarina yansiyan modern bilgisayar ideas1 zaman igerisinde sanat, medya ve okuryazarlik gibi kiiltii-
rel formlarin temeline isleyerek iiretim siirecine teknolojik bir boyut kazandirmistir. Akabinde giiniimiize bakildiginda
okuryazarlik gibi kavramlarin dijital bir ger¢evede geligerek doniisiim gostermesi ve dijital pazarlama gibi yontemlerle
bagdastirilmasi da kagiilmazdir. Bu arastirma 20. Yiizyilin baslarina dayanan hesap karmasalartyla birlikte geligsen ilk
modern bilgisayar kiiltlirii baglaminda dijital medya ve okuryazarligin doniisiim dinamiklerini kiiltiirel yonleriyle ince-
lemektedir. Bildiride yeni medya kiiltiiriniin gelisen teknolojiyle birlikte glinlimiiz ¢agdas diinyasinda bulmus oldugu
yer gozlemlenmistir. Arastirmanin devaminda dijital okuryazarliga yenilik¢i bir bakis acisi olarak SEO (Search Engi-
ne Optimization) metin yazarligi kavrami irdelenerek dijital pazarlamayla dogrudan iliskisi nitel bir arastirma teknigi
olarak dijital goriisme ve igerik analizi yontemleriyle incelenmistir. Sonug olarak bakildiginda bildiri metni, gelisen
teknolojiyle birlikte yeni medya kiiltiiriinde dijital pazarlama ve okuryazarlik dinamiklerinin SEO metin yazarligtyla
daha etkin ve verimli bir bicimde kullanilabildigini gostermistir. Bu ¢alisma, geleneksel medya kiiltiiriinden dijital bir
evrene geg¢is siirecinde okuryazarligin dijital platformlarda SEO optimizasyonlariyla deger bulabilecegini gdstermis ve
yeni medyada arama motoru optimizasyonlarini dogru bir sekilde uygulamanin yeni kitlesel iletisim igin gerekliligini
ortaya ¢ikarmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Okuryazariik, SEO Metin Yazarligi, Yeni Medya Kiiltiirii, Teknoloji

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Kiiltiirel Calismalar, elif aksut@hotmail.com, Orcid: 0000-0002-5755-4392
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KULTURLERARASI iLETiSIM VE CEVIRMEN EGIiTiMiNE YANSIMALARI
Ferit Acar!

Gliniimiizde iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte farkli kiiltiirden bireylerin etkilesime girmesi oldukga artmustir.
Bunun yant sira ulagimin kolaylasmasi, insanlarin farkli amaglar dogrultusunda (is, egitim vb.) farkl iilkelere gitmesini
ve farkli kiiltiirlerden bireylerle iletisime girmesini saglamistir. Bu noktada yogun bir uluslararasilasma siirecinden
bahsedilebilir. Bu siire¢, sadece bireyleri degil, kurumlar1 da kapsamaktadir. Ornegin, iilkemizin UNESCO, NATO,
Avrupa Birligi gibi pek ¢ok uluslararasi kurumla iliskisi bulunmaktadir. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak ise, dil hiz-
metlerine olan ihtiyacin gitgide arttig1 sdylenebilir. Dil hizmetleri sektoriiniin hem tilkemizde hem de diinyada biiyiiyen
hacmi bunu gostermektedir. Bu baglamda ¢evirmenlik mesleginin farkli diller ve kiiltiirler arasinda iletisimi saglama-
da 6nemi artmis, iiniversitelerde miitercim-terctimanlik bolimleri agilmistir. Cevirmen egitimi kapsaminda ¢evirmen
adaylarma dil ve ¢eviri becerilerinin yani sira kiiltiirlerarasi iletisim becerileri de kazandirilmaya ¢aligilmaktadir. Bunun
nedeni, gevirmenin sadece dil bilgisine sahip olmasinin &tesinde, kiiltiire ve kiiltiirlerarasi iletisime de hakim olmasi ge-
rekliligindendir. Bu hususlar dahilinde ¢aligmanin amaci, ¢eviri edinci modellerini incelemek ve kiiltiirlerarasi iletigim
becerilerinin bu modellerdeki yerini belirlemektir. Arastirma nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir ve veri toplama
aract olarak ¢eviri edinci modelleriyle ilgili dokiimanlar incelenmistir. Aragtirmanin sonunda, kiiltiirlerarasi iletigimin
ceviri edinci modellerinde yer alan temel bilesenlerden biri oldugu, ancak lisans programlarinda bu beceriyi gelistirme-

ye daha fazla 6nem verilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirleraras: Iletisim, Cevirmen Egitimi, Ceviri Edinci

' Ogr. Gér. Dr., Istanbul Medipol Universitesi, Yabanci Diller Koordinatorliigii, facar@medipol.edu.tr, Orcid: 0000-0001-7403-6549
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TURKIYE ILETISIM ARASTIRMALARI DERGISINDE YAYINLANAN INGILIZCE
MAKALELERIN OKUNABILIRLIK DUZEYININ BELIRLENMESI

Ozet

Bir metnin okunabilirligi dile 6zgii bir durumdur ve dilin etkin kullanimi 6l¢iisiinde metin okunabilir veya degildir. Oku-
nabilirlik ayn1 zamanda bir metnin okuyucu kitlesi tarafindan anlasilma derecesi veya diizeyi ile dogrudan iliskilidir.
Okunabilirlik analizleri 6zellikle filoloji boliimleriyle iligkili olsa da son zamanlarda iletisim alaninda yapilan yayin-
larda siklikla kullamlmaktadir. Bu ¢alismanin temel amaci Tiirkiye iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nde yayinlanan ingi-
lizce makaleleri uluslararasi gecerliligi olan okunabilirlik teknikleriyle analiz ederek sonuglari tartigsmaktir. Bu amagla
arastirmada Tiirkiye fletisim Arastirmalar1 Dergisi’nde 2022 yilinda yaymlanan Ingilizce makalelerin okunabilirlik dii-
zeyleri belirlenecektir. Bir igerik analizi ¢alismasi olan okunabilirlik analizinde makalelerin okunabilirlik diizeyleri bu
amagla gelistirilen farkli standartlar {izerinden analiz edilerek sonuclar hakkinda ¢esitli yorumlar yapilarak onerilerde
bulunulacaktir. Bu yolla bir metnin yazilmasinin asil amacinin bizzat yazari agisindan degil, okuyucu agisindan dikkate

alimmasinin 6nemi tizerinde durularak ¢esitli dnerilerde bulunulacaktir.

Anahtar kelimeler: iletisim Arastirmalar1 Dergisi, Okunabilirlik Diizeyi, icerik Analizi
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TURKIYE’DE METAVERSE KONUSUNDA YAYINLANAN AKADEMIK
CALISMALARIN BIBLIYOMETRIK ANALIZi

Hasan Cem Celik'
Ozet

Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg, 2021 yilinin sonlarina dogru sirketinin adin1 Meta olarak degistirdigini, dola-
yistyla da metaverse teknolojisi ile miimkiin kilinan yeni bir sosyal etkilesim ¢agina girildigini ilan etmesiyle birlikte,
tim diinyada metaverse konusunda gergeklestirilen akademik ¢aligmalarin sayist hizla artmistir. Bu anlamda bu ¢alis-
mada, Tiirkiye’de metaverse konusunda yaymlanan akademik ¢alismalarin profilini ortaya koymak amaglanmistir. Bu
amag dogrultusunda Google Akademik’te “metaverse” anahtar kelimesi ile 2000-2022 yillar1 arasinda arama yapilmis
ve hakemli dergi, sempozyum/kongre ve kitap boliimiinden olusan 89 ¢alismaya ulasilmistir. Bu ¢aligmalar daha sonra
tarih, yazar sayisi, yazarlarin cinsiyeti, yayinci, yayicinin tarandigi dizin, yayimncinin bagh oldugu disiplin, yaymlarin
bagl oldugu kurum, yayinin konusu, anahtar kelimeler ve atif degiskenleri baglaminda bibliyometrik analize tabi tu-
tulmustur. Bu anlamda ¢alismalarin tamamina yakininin 2022 senesinde, agirlikli olarak tek yazarl ve erkek yazarlar
tarafindan gerceklestirildigi, en ¢ok c¢aligmanin Journal of Metaverse’de yayinlandigi, ¢alismalarin sirasiyla en ¢ok
disiplinler aras1 ve sosyal bilimlerde yayinlandigi, 16 ¢alismanin dogrudan iletisim bilimleri dergisinde yayinlansa da
yalnizca bir iletisim fakiiltesi dergisinde bir makalenin yayimlandigi, 74 derginin yalnizca 24’iiniin Tr Dizin’de tarandig1,
konularin agirlikli olarak reklamcilik, pazarlama, halkla iligkiler ve satin alma ile metaverse iligkin kavramlar kaygilar,
firsatlar ve riskler tizerinde yogunlastigi, atiflarin yarisindan fazlasini 6 makalenin olusturdugu ve metaverse’den sonra
en ¢ok sanal diinya/evren/gerceklik anahtar kelimesinin kullanildigi bulgulanmistir. Bu veriler 15181 altinda ¢aligmanin

sonunda, metaverse ¢alismalarinin sayisinin artirtlmasi adina yol haritasi ¢izilmistir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Bibliyometrik Analiz, Iletisim Calismalar

' Dr, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi, cemcelik@akdeniz.edu.tr, Orcid: 0000-0002-4157-7223
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SIYASAL ILETISIMDE RETORIK KABILIYETI VE iKNA BILESENLERININ
KULLANIMI: 2008 ABD SECIMLERI
Vahap Yiice'

Propaganda, teknolojinin gelismesiyle birlikte yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araglar1 araciligiyla toplum iginde
¢ok biiyiik neme sahip duruma gelmistir. Bu ¢caligmada, bir hitabet sanati olan retorik kavraminin, siyaset ve siyasetci-
ler i¢in tagidig1 6nemi vurgulamak amaglanmigtir. Bu amag dogrultusunda 2008 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde
gerceklesen Baskanlik secimlerinde, Barack Obama’nin se¢im politikalar incelenmistir. Arastirmada, Obama’nin ilk
defa ve siklikla kullanmaya 6nem verdigi sosyal medya paylasimlari igerik analizine tabi tutulmustur. Calisma, Obama
liderligindeki degisimin ortaya ¢ikardig1 yeni siyasal iklimin ger¢eklestirilmesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Retorik, Propaganda, Se¢imler, Obama, ABD

' Mersin Universitesi Iletisim Fakiiltesi, vahapyucee@gmail.com
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YAYIN YASAKLARININ MEDYANIN KAMUOYU OLUSTURMA GUCUNE ETKIiSi
Serta¢ Kaya'
Ozet

Gilintimiizde bilgi edinme, haber alma ve haber verme eylemlerinin gerceklestirildigi en 6nemli kaynag iletisim araglari
olusturmaktadir. Yazily, isitsel ve gorsel medya araciligr ile vatandaslar tilkeleri ve diinyadaki gelismeleri takip edebil-
mektedir. Kamu yarar1 gézeten medya kuruluslart da dérdiincti kuvvet olma roliinii yerine getirerek giindemi belirleye-
bilmekte ve kamuoyu olusuma katki saglayabilmektedir. Ancak farkli gerekgelerle alinan yayin yasaklari ile insanlarin
haber alma hakki ve medyanin iistlendigi roller sekteye ugrayabilmektedir. Bu ¢aligmada yayin yasaklarinin demokratik
yapiya etkisi medyanin kamuoyu olusturma ve haber verme rolii iizerinden incelenecektir. Bu amagla Radyo Televizyon
Ust Kurulu (RTUK) internet sitesinde bulunan 01.01.2022 ve 31.06.2022 tarihleri arasindaki alt1 aylik siiregteki mah-
keme yayin yasaklar analiz edilecektir. Calismada yayin yasaklarinin gectigimiz yilm ilk yarisina gore artis gosterdigi
tespit edilmis ve bu durumun ifade 6zgiirligii ile haber alma hakki 6niinde 6nemli bir engel oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yayin Yasagi, I[fade Ozgiirliigii, Dérdiincii Kuvvet, Kamuoyu Olusturma, Demokrasi

'Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi, sertackayal@aydin.edu.tr, Orcid: 0000-0003-3483-572X
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YENi MEDYADA TELIiF SORUNLARI
Mehmet Ali Gongen!

Ozet

Dijitallesen medya ile birlikte insanlarin haber, bilgi alma, izleme, dinleme ve arkadaglari ile vakit gecirme pratikleri
biiyiik 6lciide degismistir. Ozellikle 2000°1i yillardan sonra yayginlasan akilli telefon ve tablet kullanimi ile izlenme
aliskanliklar1 degismis, mobil cihazlar lizerinden igerik izleme artmistir. Diger yandan dijitallesme, bilgisayar sistem-
lerinin kullaniciy1 tanimasi ve ona gore igerik iiretmesi anlaminda kisisellestirme denen yeni bir olgunun tiiremesine
neden olmustur. Biiyiik veri sayesinde kisilerin istek ve begenilerine gore icerik ilireten ve liyelik sistemi ile ¢alisan yeni
medya platformlari giin gegtikte pazar paylarim arttirmaktadir. 1700’lii yillarin basindan Ingiltere’de Anne Kanunu ola-
rak bilinen diinyada telif haklari ile ilgili bir takim diizenlemeler yapilmis, bunu 1791 tarihli Fransiz kanunu izlemisgtir.
Telif haklarma esas teskil eden ‘Bern Sozlesmesi”, “Evrensel Telif Hakki S6zlesmesi”, “Roma Sozlesmesi” gibi bir
takim uluslararasi s6zlesmeler vardir. 1967°de kurulan WIPO (Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii) bu giin diinya ¢apinda fikri
haklar ile ilgili giincellemeler yapan ve devletleri hazirladig1 metinlere imzalamaya davet eden bir uluslararasi orgiittiir.
Tiirkiye 2004 yi1linda Avrupa Birligi Kriterlerine uyum ¢ergevesinde FSEKte ( Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu) bazi dii-
zenlemelere gitmistir. Bu baglamda bu ¢aligma yeni medya ile birlikte medyanin degisen yapisi ve dinamiklerini odaga
alarak ortaya gikan sorunlari incelemeyi hedeflemektedir. Ozellikle klasik medyanin ihtiyaglarina goére bigimlenmis
telif hakki kanunlarmin interaktif olan yeni medyanin dogasina uygun olmadigi, hukuki diizenlemelerin yeni medyaya

uygunluk ¢abalarmin éniimiizdeki donemde en ¢ok iizerinde durulmasi gereken bir sorun olacagi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Telif Sorunlari, Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu

Dr. Ogr. Uyesi, Gaziantep Universitesi Iletisim Fakiiltesi, maligongen@hotmail.com, Orcid:0000-0003-2931-2967
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CUMHURIYET DONEMINDE TURK REKLAMLARINI TASARLAYANLAR: 1924-1944
YILLARI ARASINDA REKLAM SEKTORUNDEKI TASARIMCILAR, CiZERLER VE
ILLUSTRATORLER

Murat Celik!
Ozet

1944 yilinda faaliyete baslayan ilk 6zel reklam ajansi olan Faal Reklam Acentesi’nin kurulusuna kadar gecen dénemde
Cumbhuriyet déneminde reklamcilik alaninda ¢alismalarim siirdiiren ilk ve tek reklam ajansi Ilancilik Kolektif Sirke-
ti’dir. flancilik Kolektif Sirketi’nin pazarda tek basima faaliyet gosterdigi 1923-1944 yillar1 arasinda meslek olarak
reklamcilig1 tagiyan diger grup ise tasarimci, illiistrator, ressam, karikatiirist gibi tasarimlari gergeklestiren kisilerin
faaliyetleridir. Bu tasarimcilar, hayata gegirdikleri reklam caligmalarina her zaman gercek kimlikleriyle degil, takma
isimlerle ya da isaretlerle de imzalarini atmaktadirlar. Reklamcilik tarihi igerisinde dnemli yere sahip olan tiim bu ta-
sarim ustalari, Cumhuriyet donemindeki ¢ok sayidaki reklama imzalarini atmig ve iilkemiz reklamciligiin gelisimine
katkir sunmuglardir. Calisma kapsaminda, nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi yontemi kullanilarak
ozel girisime ait reklam ajanslarinin heniiz faaliyete baglamadigi donemde reklamcilik alanina katki saglamas ¢izerlerin,
tasarimcilarin ve illiistratorlerin kimler oldugunun tespit edilmesi amaglanmistir. Arastirma orneklemini ise ulusal ¢ap-
ta yayin yapan gazetelerin bilylikliigli ile zaman, maliyet ve kontrol giicliikkleri nedeniyle “6l¢iit ornekleme” yontemi
kullanilarak, ilgili ddnemde yayin yasagi aldigi 103 giin disinda ulusal ¢apta 1924-1944 yillari arasinda kesintisiz yayin-
lanan ve doneminin en dnemli gazetelerinden olan Cumhuriyet Gazetesi’nin 7071 sayisinda iizerinde imza yer alan
reklamlar olustumaktir. [ncelenen reklam Grnekleri iizerinde reklamin tasarlanmasini saglayan kisinin isminin tamam,
sadece ad1 ya da soyadi, adinin bas harfleri veya ¢esitli semboller seklinde karsimiza ¢ikan imzalar {izerinden donem
reklamciligina katki saglayan tasarimcilar belirlenmistir. Bununla birlikte reklamlarin tasarlanmasina karki sunan kisil-
erin imzalarin yer aldig1 reklamlarin bigimsel ve icerik ozellikleri de igerik analizi teknigiyle degerlendirilerek, donemin

reklamciliginin 6zelliklerinin neler olduguna yanit aranmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Reklam Ajansi, Cumhuriyet Donemi, Tiirk Reklamcilig

'Dr.0Ogr. Uyesi, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Béliimii, murat.celik@ege.edu.tr, Orcid:0000-0002-2493-2676
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OZEL BAKIM MERKEZLERI WEB SITELERININ iCERIK ANALiZi YONTEMIiYLE
DEGERLENDIRILMESI

Fatih Elibol
Hidir Polat?
Ozet

Insanoglu dogumundan 6liimiine kadarki seriiveni igerisinde birgok zorlukla miicadele etmek zorundadir. Beklenen
ortalama yasam siiresinin uzamasi, bu serlivenin igerisinde ilerleyen yaslarda artan kronik hastaliklarla ve yaslhlikla
miicadeleyi de beraberinde getirmektedir. Bu durum tiim Diinya’da bakim hizmetlerine olan ihtiyacin her gegen giin
artmasina zemin hazirlamaktadir. Bakim hizmetleri, ilgi, tecriibe, psikolojik direng gerektiren ¢ok hassas ve bir o kadar
da zor bir hizmet koludur. Bunlarin yan1 sira bakima muhtag bireylerin yakinlarinin olumsuz algilari, Tiirk toplumunun
sahip oldugu 6rfi ve dini kurallar ve ¢evresel baskilar bakim merkezlerinin hizmet sektorii icerisindeki konumunu daha
da zorlastirmaktadir. Ozellikle Tiirk toplumunda bakim hizmeti veren kurumlara kars: mesafeli bir durusun varligindan
s0z edilebilir. Bu durum bakim hizmeti veren kurumlarin pazarlama iletisimi kapsaminda yiiriitecegi faaliyetleri de
dogrudan etkilemektedir. Boyle bir tablo karsisinda bakim merkezlerinin (yash bakim, engelli bakim vb.) kendilerini
paydaslarina dogru ifade etmesi, yanlis algilart ortadan kaldirmasi elzemdir. Bakim merkezlerinin tanitim ve pazarla-
ma mecralarmin sinirliligr géz 6niinde bulunduruldugunda dijital platformlar en iyi segenek olarak degerlendirilebilir.
Ozellikle markalarin vitrini olan web sayfalarmi aktif ve eksiksiz kullanmalari olmazsa olmazdir. Buradan hareketle bu
calismanin amaci, bakim merkezlerinin web sayfalarini inceleyerek; artilarini, eksilerini tartismak ve sektorii gelistirici
veriler iiretmektir. Arama motorlarinda tarandiginda ilk siralardaki 20 bakim merkezinin web sayfasindan web kazima
teknigiyle elde edilen veriler, icerik analizi teknigine gore incelenmistir. Verilerin toplanmasinda ve analizinde MAXQ-
DA 2020 paket programi kullanilmistir. Arastirma neticesinde bakim merkezlerinin web sayfalarmin, kurumsal web

sayfalarinin sahip olmasi gereken 6zellikleri tam olarak tagimadig goriilmiis ve oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama Iletisimi, Bakim Merkezleri, Web Sayfasi, Icerik Analizi, MAXQDA
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INFLUENCERLARIN KiSISEL HALKLA ILISKILERINE BiR BAKIS: SEYDA ER-
DOGAN ORNEGI

Feyza Karaboga!
Seher Ornek?

Ozet

Bu calisma, influencer Seyda Erdogan’in kisisel halkla iliskiler unsurlarin1 analiz etmeyi ve parasosyal etkilesim ile
iliskilendirerek aciklamay1 amaglamaktadir. Bu amag dogrultusunda Seyda Erdogan’in dért béliimden olusan Iplik Seri-
si, Maxqda programinda sdylem analizi yontemiyle incelenmistir. Calisma, bir influencerin kisisel halkla iliskilerini
analiz ederek kamusal kimligini ortaya ¢ikaran ilk ¢aligma olmasi yoniiyle 6nem tagimaktadir. Arastirmanin evrenini
Seyda Erdogan’in YouTube kanalindaki paylasimlar, 6rneklemini Iplik Serisi olusturmaktadir. Analiz sonucunda elde
edilen bulgular sdyledir: Tarihsel hikayelestirme temasinda makyaj yapmaya nasil basladig1 ve meslegi haline geldigine;
iiniversite egitimini neden sonlandirmak zorunda kaldigina yer verilmistir. Konumlandirma temasinda 6zel konum-
landirma alt grubunda gii¢lii ve miicadeleci kisiligine; kisisel konumlandirma onun samimi, dogal ve basarili yanlarina;
genel konumlandirma temas1 kapsaminda parasosyal etkilesime deginilmistir. Seyda Erdogan’in medyatiklestirme te-
masindaki faaliyetleri kapsaminda kendini goriiniir kilmak ve kanitlamak igin attig1 adimlar bulunmaktadir. Ahlaki kari-
yer temasinda Erdogan’in kariyer yolculugu, meslegine bakis agis1 ve yasadigi zorluklar anlatilmaktadir. Estetiklestirme
temast kapsaminda Erdogan’in kaliplarin disinda, kendine 6zgii biri oldugu goriilmektedir. Metalagtirma temasinda ise

Erdogan kendisini marka gibi sundugu ve marka degeri gérmeyi bekledigi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Seyda Erdogan, Influencer Pazarlama, Kisisel Halkla iliskiler, Kisisel Halkla 1liskiler Modeli

!'Bilim Uzmani, feyzakrbg@gmail.com, Orcid:0000-0002-1923-9965
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iS SAGLIGI VE GUVENLIGI KULTURUNUN TESiSINDE ILETiSIMIN ETKiSi
Dilek Nam!
Ozet

Is kazalar1 ve meslek hastaliklarinin nedenleri tarihsel siire¢ iginde agirlikli olarak her ne kadar makine ve teghizata
baglanmis olsa da giiniimiizde insan faktdriiniin agirlig1 daha fazla dikkat cekmektedir. Is kazalar iizerindeki bu beseri
etki, kazalarin oniine gegmek icin alinacak énlemlerde odag: insan ve davranislarma yonlendirmektedir. Is kazalar1 ve
meslek hastaliklarini ortadan kaldirmak ya da engellemek tamamen miimkiin olmasa da orgiitsel ve kiiltiirel degerlerin
yardimiyla en aza indirilebilmektedir. Saglikli ve giivenli bir is ortaminin tesisi i¢in isyerinde bulunan herkesin giivenli
calismay1 igsellestirdigi ve giivenli davranisi refleks haline getirdigi giivenlik kiiltiirine ihtiya¢ vardir. Calisanlarin
giivenlik kiiltiiriinii etkileyen tutum ve davranislarinin temel kaynagi ise orgiit kiiltiiriidiir. Bu sebeple mevcut orgiit
kiiltiiriinii destekleyici bir glivenlik kiiltliriine ihtiya¢ duyulmaktadir. Giivenlik kiiltiirlinii tesis etmek, kdklendirmek ve
calisanlar tarafindan igsellestirilmesini saglamak i¢in en 6nemli rol giivenlik iletisimine diismektedir. Personeli giivenlik
faaliyetlerine dahil etme, ig birligi ve destek kazanma gibi etkili iletisim mekanizmalari, olumlu bir giivenlik kiiltiirii
olusturmak igin kritik dneme sahiptir. Bu yoniiyle arastirmanin temel amaci, is kazalarimi 6nlemeye yardimci olacak

giivenlik kiiltiiriiniin olusturulmasinda giivenlik iletisiminin etkisini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: is Kazalar, Giivenlik Kiiltiirii, Giivenlik Iletisimi
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BASIN IS KANUNUNA GORE CALISANLARIN YASAL HAKLARI
Dilek Nam'
Ozet

Basin ¢alisanlari Cumhuriyetin kurulusundan dnceki déonemden beri varligini siirdiirmektedir. Cumhuriyet 6ncesi do-
nemde Ahilik olgusu yaygin olarak kullanilmakta ve sosyal agidan ¢esitli birliklerle caligma hayatina dontik iyilestirmeler
yapilmaktaydi. Bdylece Cumhuriyet dncesi donemde Basin c¢alisanlarinin hukuki bir dayanaginin olmadigini sdylemek
miimkiiniidiir. Cumhuriyet sonrasi ise en azindan gazeteciligin bir meslek olarak taninmasi, 1950°1i yillarda gergek-
lesmistir. 1952 yilinda ¢ikarilan 5953 Sayili Basin Mesleginde Calisanlarla Caligtiranlar Arasindaki Miinasebetlerin
Tanzimi Hakkinda Kanun mevzuata eklenmistir. Daha sonrasinda bu kanuna ilaveler yapilmig olmasina ragmen halen
giindemdeki sorunlar devam etmektedir. Basin ¢alisanlarinin 6ncelikle halledilmesi gereken problemleri arasinda basin
is sozlesmesi, is sozlesmesinin feshi, fesih sonrasi basin ¢alisaninin hak ve sorumluluklari, ticret, yillik ticretli izin ve
kidem tazminati sorunlari olarak siralanabilir. Bu ¢alismayla Basin ¢aliganlart statiisiinde ¢aliganlarin kimler oldugu,
karsilastiklar1 problemler, problemin dnemi ve yeni bir diizenleme yapilmasina doniik ihtiyaglar analiz edilmeye ¢ali-

silacaktir.

Anahtar Kelimeler: Basin Calisanlari, Basin Calisanlarimin Haklari, Basin Calisanlarin Sorunlart
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SANAL GERCEKLIK: SANATTA MEKAN VE ZAMAN OLGUSU
Dogukan Akin'
Sinan Cakmak?
Ozet

Teknolojik devrimin ilk olarak bilgisayarin kesfi ile basladigi, dolayisiyla bu 6nemli kesfin insan ile teknoloji arasin-
daki etkilesimi sagladig1 sdylenebilmektedir. Teknolojinin her gegen giin ilerlemesi ve dijital inovasyonlarin artmasi
ile birlikte insanlik artik dijital cagda yasamini siirdiirmektedir. Hayatin her alaninda olan teknoloji, glin gegtikce sanal
ile gergek arasindaki fark: git gide azaltmaktadir. Yeni bir iletisim ortami olan sanal gergeklik, kullanicilara bulundugu
ortamin Otesini yasama, merak ve heyecan duygusunu giderme noktasinda, kullanicilart mekansizlik ve zamansizlik
kavramlar lizerinden pasif rolden aktif role tasiyarak yeni bir iletisim ortami sunmaktadir. Mekan artik somut ve soyut
olarak imgelenmekten ¢ikarak, dijital ortama doniisiimii tamamlanarak kullanicilara paralel evrene agilan kap1 noktasi-
na gelmektedir. Calismanin amacini, dijital inovasyon ile birlikte sanal gercekligin 6n plana ¢ikmasi ile turizm, sanat,
mimari ve oyun alaninda yeni bir ¢ag baslatan sanal ger¢ekligin, sanat alaninda mekan ve zaman olgusunu nasil ortadan
kaldirdig1 olusturmaktadir. Bu amag dogrultusunda miizeler, resim miizayedeleri ve yeni bir olusum olan NFT goz
oniine alinarak igerik analizi ile incelenmistir. Calisma sonucunda ise sanatin dijitallesmeye ve sanal ortamlarda sergi-
lenmeye baslandigi ve dijitallesme ile birlikte gelisen sanal gergekligin, miizeler, resim miizayedeleri ve NFT bagliklari

ile yeni sanat yapma ve sanat1 sunma olanaklari sundugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Gergeklik, Sanat, Dijital inovasyon.
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ARTIRILMIS GERCEKLIiK ORTAMINDA UC BOYUTLU SANAT:

COK KATMANLI HEYKEL
Oguzhan Giidek!

Umut Burcu Tasa Yurtsever?

Ozet

Genisletilmis Gergeklik teknolojileri giinden giline yayginlasmakta, farkli disiplinlerden gelen sanatcilar yeni temsil
olanaklar1 arayisinda bu teknolojilere iiretimlerinde yer vermektedir. Ozellikle artirilmis gergeklik alaninda ortaya ¢1-
kan yenilikler, gorsel ve plastik sanatlarin temel problemlerinden biri olan mekan olgusunu yeniden diisiinme ihtiyact
dogurmus ve bugiiniin teknolojisiyle fiziksel mekanin kapsamini tartigmaya agmistir. Artirtlmis gerceklik, kabaca fizik-
sel mekan ve o mekana eklemlenmis her tiirden dijital verinin bir arada olusturdugu bir artirilmis ¢evre ya da lizerine
insa edildigi fiziksel mekani da kapsayan bir ¢esit coklu ortam olarak tanimlanabilir. Buradan tanimdan hareketle bu
calismada Robert Vence’in “li¢ boyutta tasarlanan obje” olarak acikladigi heykel sanatinin, artirilmis gergeklik mekani
baglaminda tekrar diistiniildiigii bir sanat dilinin miimkiin olup olamayacagi arastirilmaktadir. Vence’in tanimi fiziksel
mekanin temel alindig1 bir ti¢ boyutluluga isaret etmekteyken fizik mekana eklenmek iizere tasarlanmis dijital bilgi,
birbiriyle etkilesim halinde ya da bagimsiz sanal katmanlara belli bir zaman dizgesi igerisinde tanimlanabilir. Bu imkan
artirtlmis gergekligin uzamsal yapisina ti¢ boyutlulugun &tesinde, ¢ok katmanli ve zaman kurgusu igeren nitelikler ka-
zandirmakta ve {i¢ boyutlu sanat iiretimi a¢isindan yeni bi¢cimsel temsil olanaklar1 sunmaktadir.Caligmada Erik Koed’in
fiziksel {i¢ boyutluluk, algilanis yollari, algilanis fenomeni, hissedilebilirlik ve medyum olarak bes baslikta kuramsallas-
tirdig1 heykelsilik kavrami dogrultusunda, artirilmis gergeklik ortaminda heykele iligkin kavramlarin yasayacag yapisal
degisiklikler sanat tarihsel 6rneklerle bir arada incelenmektedir. Heykel ve ¢evre problematigi konusundaki sanatsal tar-
tigmalarin multimedya sanatindaki karsiliginin neler olabileceginden hareketle, “cok katmanli heykel” olarak 6nerilen

yeni ifade bi¢imi, fiziksel heykelle kurdugu iligki baglaminda tartisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Artirilmis Ger¢eklik, Multimedya, Heykel
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DIiJITAL DONEMDE BELGESEL FiLLM YAPIMINDAKI YENILIiKLER UZERINE BiR
DEGERLENDIRME

Ayse Giil Toprak Okmen'
Ozet

Dijital iletisim ve medya teknolojilerinin sundugu olanaklarla, kurmaca filme oranla gérece daha sinirli bir yapim, dagi-
tim ve gosterim imkanina sahip olan belgesel film yapiminda farkli iiretim tarzlari ortaya ¢ikmistir. Bu siireg teknolojiye
dayali yeni gelismelerle ilerlemeye ve gesitlenmeye devam etmektedir. Farkli finansal kaynaklardan faydalanilan bu sii-
recte, karma {iretim bi¢imlerine dogru bir egilim kendini gosterirken, bagimsiz yapimlar ¢ogalmis ve belgesel sinemada
yeni sesler ve yeni formlar ortaya ¢ikmistir. Dijital teknolojilerin kullanimi ve kiiresel etkilesimlerle birlikte, belgesel
sinemanin yapim siire¢lerinde goriilen olanaklar ve gesitlilikler, filmlerin i¢eriklerinde ve anlati yapilarinda da kendini
gostermistir. Yeni medya teknolojilerinin en temel 6zelliklerinden biri olan etkilesimlilik/interaktiflik, dijital medya
ortamlarinda iiretilen ve belgesel filmlerde yeni bir tiir olarak “interaktif/etkilesimli belgesel”, “multimedya belgeseli”
ya da “web belgeseli” seklinde tanimlanan filmleri ortaya ¢ikarmigtir. Bu filmler, dijital cagda belgesel film yapimin-
daki yenilikleri ve izleyiciyle is birligine ve etkilesime dayali yaklasimlari sunmasi anlaminda dikkat ¢ekmektedir. Bu
calismada, belgesel filme 6zgili yapim kosullari ele alinarak, dijital teknolojilerin ve dijital kiiltiiriin belgesel sinemaya
getirdigi yeniliklerin neler oldugunu ortaya koymak amag¢lanmistir. Bunun i¢in, giiniimiizde belgesel filmin yapim ola-
naklarinin yani sira filmlerin igeriklerinde ve anlat1 yapilarinda gériilen yeni yaklagimlar ele alinmustir. interaktif belge-
sel projelerini sergileyen Docubase ve I-Doc platformlar1 bu kapsamda incelenerek, burada 6ne ¢ikan belgesel filmler
orneklem olarak ele alinmustir. Bu filmlerin belgesel izleyicisine ne tiir katilim bigimleri sagladigi ve film yapimcilari,
yerel halk ve izleyici/kullanicr is birligi ile iiretilen filmlerin giiniimiiz belgesel sinemasini nasil doniistiirdiigii meselesi
tartisilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Belgesel Sinema, Dijitallesme, Katilimci Kiiltiir, Interaktif Belgesel
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DIJITAL OYUNLARIN EVRENSEL ILETISIM KURMA SURECINE YANSIMALARI
Ramazan Bilge!
Emel Erbagh?
Ozet

Dijital devrim, her yastan bireyin yasamsal dongiisiinde kokli degisiklikler yaratmistir. Yeni medyanin sagladigi es-
zamansiz olabilme, aninda erisebilme gibi dzellikler bireylerin sosyal yasamlarint da 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Bu
noktada dijital oyunlarin énemi de giderek artmis ve anlami genislemistir. Oyle ki bireyler dijital oyunlarla sadece oyun
oynamanin dtesinde; diger bireylerle iletisim kurma, farkli kiiltiirler hakkinda bilgi sahibi olma, zaman ve mekan siniri
olmadan arkadaslik kurma gibi imkanlara kavusmustur. Dijital oyunlara “online” olarak dahil olabilen kullanict, kilo-
metrelerce uzakta olan baska bir kullaniciyla iletisime gegebilmekte ve arkadas olabilmektedir. Bu durumun stirekliligi,
kullanicilarin iginde bulundugu toplumsal kiiltiir ve sahip olduklar: diller iizerinde 6nemli etkiler yaratmaktadir. Dijital
ortamda evrensel bir iletisim agina katilan kullanicilar yeni kiiltiirlerle karsilagsmakta, boylece kullanicilarin sahip ol-
dugu kiiltiirel etmenlerden ve fiziki iletisim kurma pratiklerinden uzaklagmaktadirlar. Bu ¢alisma, dijital oyun oynayan
bireylerin ortak iletisim agina olan katkisini ve onlarin kiiltiirel birikimlerine ne 6l¢iide etki ettigini amaglamaktadir.
Calisma kapsaminda dijital kiiltiir ve oyun kiiltiiriiniin iletisime olan yansimalar1 irdelenmektedir. Bu baglamda amaca
yonelik 6rnekleme metodu kullanilarak dijital oyun oynayan bireylerle derinlemesine goriismeler yapilmasi ve elde edi-
len bulgularin sdylem analizi vasitasiyla analiz edilmesi hedeflenmektedir. Arastirma 6rneklemi 18-25 yas araligindaki
bireyler olacak sekilde kisitlanmakta, bunun nedeni ise yapilan alan yazin incelemesinde bahsi gegen yas grubunun
diger yas gruplarina kiyasla dijital oyun oynamay1 daha fazla tercih etmesi olarak ifade edilmektedir. Katilimcilarin
rizasi ile gergeklesmesi amaglanan derinlemesine goriisme kapsaminda hazirlanan 6nermeler, bireylerin demografik
faktorleri olarak adlandirilan mesleki durumu, gelir seviyesi ve egitim durumlar arasindaki farkliliklara odaklanmak-
tadir. Boylece, farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip bireyleri bir potada eriten dijital oyunlarin bireylerin iletisim bigimlerine

olan yansimalari tespit edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Iletisim, Yeni Medya
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VIDEO OYUNLARINDAKI ARAYUZ TASARIMININ ONEMIi

Hiidaver Altintuglu'

Ozet

Gliniimiizde oyun sektorii gelecegin mesleklerinden birisi olarak gdsterilmektedir. Bu sektdr birgok uzmanlik alanini da
bilinyesinde barindirmaktadir. Oyun sektoriinde arayiiz tasarimi ise bu uzmanlik alanlarindan biri olmaktadir. Bu alan
hem hedef kitle hem de oyun ile biitiinlesmektedir. Arayiizler birgok par¢anin bir biitiine hizmet etmesini saglayacak
sekilde tasarlanmaktadir. Bigcim ve iglev olarak biitiin haline gelen tasarimlar hem oyuncularla hem de oyunla biitlinle-
serek daha etkin bir gorsel iletisim tasarimini saglamaktadir. Bunun bir sonucu olarak hem oyun hem de oyuncu ile bag
kurulmaktadir. Oyuncu ve oyun arasindaki bagin basarili olmasi oyuna katkida bulunmaktadir. Bu nedenle hizl biiyii-
yen oyun sektoriinde bagarili tasarimlar gergeklestirebilmek hayati 6nem tagimaktadir. Basarili tasarimlar hem sektoriin
gelismesine yardimci olacaktir hem de dolayli yollardan gorsel iletisim tasarimina katkida bulunacaktir. Bu yonii ile
literatiire katkida bulunmak oyun tasarimi ve sektdr i¢in degerlidir. Aragtirma kapsaminda video oyunlarindaki arayiiz
tasariminin neden 6nemli oldugu genel bir degerlendirme ile arastirilmakta ve oyuncularla yapilan gériismelerle birlikte

hedef kitle aragtirmaya dahil olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Video Oyunlari, Arayiiz Tasarimi, Gorsel Tletisim Tasarumi
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GORSEL ESTETIK VE FILM MATEMATIGi TEMELINDE HARRY POTTER VE FETIH 1453 FILMLE-
RiNiN iNCELENMESI

Menderes Akdag!
Makbule Canan AKyiiz?

Ozet

Filmler, sadece hikayeleri ile var edilmez. Filmler, sahne sahne gorsel estetik unsurlar dikkate alinarak insa edilir. Gor-
sel estetik unsurlarmnin var edilmesinde ise genelde matematik ve geometriden yararlanilir. Bu agidan objelerin kamera
ontinde konumlandirilirken ikizkenar ve eskenar tiggenlerin sanal izdiigsiimiinden yararlanilir. Bu baglamda daire veya
cember, kare, dikdortgen gibi unsurlarin sahne tasariminda kullanildigr goriiliir. Say1 kombinleri, ardigik sayilar ve
oriintiiler de cogu kez filmlerde gorsel estetigi saglamak i¢in bagvurulan tekniklerdendir. Egik dogru, yatay dogru, dikey
dogru, paralel dogrular seklinde temel bilgiler de gorsel estetigi saglamada oldukga ise yarar. Simetri, simetri dogrusu,
¢oklu simetri kavramlarini burada devreye sokulabilir. Aragtirmamizda yontem olarak bilim kitaplarindan ve yayinla-
rindan s6zii gegen kavramlarin 6zellikleri ve bu kavramlarin estetikle ilgileri arastirilacaktir. 2001 yapimi Harry Potter
ve Felsefe Tas1, 2002 yapim1 Harry Potter ve Sirlar Odast ile Tiirk yapimi olan Fetih 1453 filmleri incelenecektir. Bahsi
gegen filmlerde s6zii gegen estetik unsurlarinin ¢ok¢a kullanildigi bulgular arasindadir. Calismamizin sonucunda bu

bulgular nicel olarak 6lgiilecektir.
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AIDIYET VE SAHIiP OLMA KAVRAMLARININ ANIMASYONDA KULLANIMI UZER-
INE GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIiZ: THE HOUSE (2022) FiLMi ORNEGI

Elif Songiir Dag!
Ozet

Pandemi doneminde belirli bir siire boyunca insanlar evlerine kapanmak zorunda kaldilar. Bu siiregte “ev’” kavrami pek
cok farkli agidan yeniden ele alindi. Bir korunak, bir kale, bir yuva ya da bir zindan. Insanlara iliskin ne kadar farkli
yasayis varsa o kadar farkli ev kavrami olmakla birlikte, bu arastirmanin konusu evin bir kavram olarak “aidiyet ve sahip
olma” ile iligkisi olarak belirlenmistir. Sinemasal anlatilardan animasyonda ev konusu bugiine kadar farkl agilardan de-
falarca ele alinmistir . Bu arastirma 6zelinde 2022 yapimi “The House” filmindeki aidiyet ve sahip olma kavramlarinin
s0z konusu animasyondaki gorsel yansimalari, gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. The House adli ani-
masyonun tiirii kara komedi ve gerilim olarak tanimlanmistir. Bu igerigi ile yetigkin animasyonu olarak siniflandirilan
film, birbiriyle ilintili ii¢ dykiiden olusmaktadir. Farkli zamanlarda gecen ykiiler, filmin konusu olan ortak mekani pay-
lasmaktadir. Coziimlemeler, her ii¢ dykiide “aidiyet ve sahip olma” kavramlarinin temsiline odaklanmaktadir. Incelenen

sahneler, bu kavramlar1 temsil eden goriintiiler olarak se¢ilmis ve analiz edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Géostergebilimsel Analiz, Animasyon, The House (2022), Aidiyet Ve Sahip Olma, Ev
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SUBVERTING THE PERIPHERAL OTHER: INTERSECTIONALITY AND FEMALE
GAZE IN TEREDDUT

Alparslan Nas!
Abstract

This paper analyzes the representation of peripheral other in Yesim Ustaoglu’s film 7ereddiit (Clair Obscur) (2016) with
reference to the theory of “intersectionality” as theorized by Kimberle Crenshaw in 1991 and the concept of “female
gaze” offered by feminist critics as a response to Laura Mulvey’s discussion of “male gaze” (1975). It argues that the
film manages to subvert the otherness of the peripheral subject by exposing the intersectional dynamics behind women’s
subordination and employing the female gaze as a psychoanalytical and cinematic technique. Tereddiit narrates the story
of Sehnaz, who is a psychiatrist based in Istanbul but due to state-appointed mandatory duty, she is living in a peripheral
town in Turkey’s Black Sea region. Sehnaz meets Elmas, who is the victim of forced marriage as a child and severely
traumatized. The encounters of Sehnaz and Elmas in therapy sessions reveal the intersectional dynamics of women’s
subordination. The therapy becomes a means for Elmas’ empowerment, whereas Sehnaz begins to explore her victim-
hood despite her seemingly more privileged social and class status. In reflecting different women’s experiences along
the lines of gender and class, the director employs the female gaze to offer an alternative way of seeing and identifying
with women characters and their victimhood. In sum, this paper argues that 7ereddiit offers a complicated and inter-
sectional reading toward women belonging to different social classes, through the unsettling of the male gaze and the

empowerment of the peripheral female other.

Keywords: Female Gaze, Intersectionality, Male Gaze, Psychoanalysis, Turkish Cinema.
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AVRUPA’NIN ‘HASTA ADAMI’NDAN ‘GUCLU TURKLERE’: MODERNIZM,
YESILCAM VE ENGELLILIK
Burcu Dabak Ozdemir!

Ozet

1960-1980 yillart arasinda Tiirk sinemasinin melodramlarinda diizenli olarak kullanilan baslica anlati stratejilerinden
biri de engelli karakterlerdir. Genellikle herhangi bir tibbi durum belirtilmeden karakterin hayatina giren bu engellilik
ayni derecede ani, beklenmedik ve tip dist bir alanda yok olur. Bu ani beklenmedik ve mantikdigt gelip giden en-
gellilik durumu bu engellilik halini bir metafor olarak tartismamizi zorunluluk olarak dayatmaktadir. Durum buysa,
engellilik anlatisinin bu popiilerliginin nedenleri ve anlam1 nedir? Nasil bir beden-politikas1 karakterleri engelli yapar
ve bu engelli karakterler neyi gormek istemezler ve neden hareket etmek istemezler? Bu filmlerin popiilaritesi bize
donemin kiiltiirii hakkinda bize bir anlayis gelistirme imkan1 sunmaktadir. Clinkii beden, iktidar ile 6znenin bulustugu
politik bir alandir. Modern devletlerin 6zneleri, ulus anlatilarinin iizerine yazilabilecegi saglikli, disiplinli, uysal be-
denlere/yurttaglara donistiirdiigii iddia edilebilir. Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulus yillarinda siyasi secgkinler, giigli
bir modern devlet yaratmanin yolunun saglikli, yetkin, uysal, ¢aliskan ve militarist yeni vatandagslar olusturmaktan
gectiginin farkindaydilar. Tiirkiye Cumhuriyeti beden politikalarinin ii¢ hedefi vardi: 1, Osmanli beden siyasetinden
kopusu gostermek; 2. Yeni ulus olusumu i¢in gerekli 1rki, is giliciinli ve askeri kabiliyeti gelistirmek ve 3. Yeni diizene
uyum saglamay1 kolaylagtiracak disiplinli bir toplum iiretmek. Bu ¢aligmanin amaci, filmlerideki engelli bedenlerin
temsilini, Tlrk modernlesmesinin biyo-politikasi ile karsilikli olarak okumaktir. Bu ¢alismada, Yesilgam melodram-
larindaki engelli bedenlerin Tiirk biyo-politikasinin insan bedenini nasil algiladigina ve bu etkilerin modern bedenlere
iligkin tahayyiiliimiizii nasil sekillendirdigine dair bir fikir verdigi tartisilmaktadir. Bu amag dahilinde bu ¢alismada,
Yesilgam’1n altin donemi olarak kabul edilen 1960-80 yillar1 arasindaki hikayesine bir sekilde engelli karakterin dahil
oldugu ve engelliligin hikdyenin ana hattint olusturdugu filmler listelenmistir. Yaklasik 30 kadar film tespit edilmistir.
Tespit edilen tiim engelli filmleri anlati analiz yontemi kullanilarak kategorilere ayrilmistir. Bu filmlerin anlatilarinda
ii¢ ortaklik tespit edilmistir. Bu ortakliklar Tiirkiye modernlesmesinin biyo-politikasinin yukarda belirtilen 3 amaci ile

karsilikli tartigilmistir.

1Dr. Ogr. Uyesi. Yasar Universitesi, iletisim Fakiltesi, Radyo-Tv-Sinema Boliimii, burcu.dabak@yasar.edu.tr, Orcid: 0000-0003-2124-252X
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1970-1990 ARASI TURKIYE’DE POLITiK HAYAT VE TURK SINEMASINA BAKIS:
“MADEN” VE “EVE DONUS” FILMLERININ ANALIZi

Aydin Bediroglu'
Goniil Cengiz?
Ozet

Tiirkiye 1970-1990 arasi yirmi yillik siire igerinde siyasi, ekonomik, toplumsal ve teknolojik acidan birgok degisi-
min ve yeniligin yasandig1 ¢ok sayida olaylara taniklik etmistir. Bu donem siyasal ¢alkantilarin, ekonomik krizlerin,
catismalarin, teknolojik gelismelerin toplumda biraktig1 etkiyi gézlemleme agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir. 1970
ve 1980°lerde yasanan krizler, catismalar ve kaoslar etkisini Tiirk sinemasinda da gdstermis ve sinemada yeni konular
islenmeye baslanmistir. 1980°den 90’lara kadar donemin sinema anlayiginin 12 Eyliil darbesinin etkisi altinda oldugu
gozlemlenmektedir. Bununla birlikte Tiirk Sinemasinda uzun yillardan beri siiregelen teknolojik yetersizlikler 2000°li
yillara dogru kapanmaya baslamistir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda, ilk olarak 1970-1980 aras1 Tiirkiye’deki politik
donem hakkinda bilgiler verilmis, ardindan 1970-1980 aras1 Tiirk Sinemast ile ilgili verilen genel bilgilerle dénemin
baslica sorunlart arasinda yer alan emek somiiriisiine dikkat ¢eken “Maden” filminin analizi yapilmistir. Daha sonra
1980-1990 aras1 Tiirkiye’deki politik donem hakkinda bilgiler verilmis, akabinde 1980-1990 arasi Tiirk Sinemas ile
ilgili genel bilgiler verilerek 12 Eyliil darbesinin etkilerini konu edinen “Eve Doniis” filminin analizi yapilarak ¢aligma
tamamlanmistir. Calisma kapsaminda elde edilen veriler ve bilgiler literatiir taramasi tekniginden yararlanilarak olustu-

rulmus, filmlerin analizleri ise s6ylem ve metin analizi yontemleri kullanilarak yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Politik Sinema, Tiirk Sinemasi, Maden, Eve Déniis

'aydinbdr@hotmail.com.tr, Orcid: 0000-0001-5598-8448
2Dog¢.Dr. Gaziantep Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, gonulcengiz88@gmail.com, Orcid:: 0000-0002-6264-4544
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SINEMADA ETKI ARASTIRMALARI: KONVANSIYONEL YONTEMLER VE
NOROSINEMA

Halid Bilal Tanrikulu!
Mahmut Ceran?
Sibel CELiK Norman3

Ozet

Film-izleyici iliskisine ve filmin izleyici tizerindeki etkisine, bir baska deyisle sinemasal deneyime odaklanan yaklasim-
larin koklerini film galigmalarinin ilk yillarinda aramak miimkiindiir. Nitekim Hugo Miinsterberg ve Rudolf Arnheim
gibi ilk film kuramcilari, dahil olduklar1 Gestalt ekoliinlin de etkisiyle, sinemay1 zihinsel ve bilissel bir deneyim olarak
ele almis, “Sinema nedir ve hangi nitelikleri onu diger sanatlardan ayriks1 bir konuma tasir?” sorusunun yanitini filmin
izleyici tarafindan algilanis bigiminde ve sinema deneyiminde belirleyici rol {istlenen bilissel siireglerde aramislardir. Ote
yandan, sinemada etki arastirmalari salt kuramsal bir ¢ergeveyle sinirli kalmamis, yine sinema tarihinin ilk yillarindan
itibaren yonetmenler ve yapimcilar tarafindan izleyici lizerinde yaratilacak etkinin en iist seviyeye tasinmasi adina
film yapim pratikleri ve endistriyel hedefler baglamlarinda da 6nem tasimistir. Sinema deneyiminin temelde gorsel-
isitsel uyaranlara maruz kalan izleyicinin 6nce duyulartyla ardindan da noral faaliyetler 15131nda meydana gelen algi
ve bilissel yetileriyle sekillenen bir siire¢ oldugu yaklagimindan hareketle “nérosinema” adinda yeni bir paradigmanin
ortaya ¢ikmasina olanak tantyan Princeton Universitesi’nden Uri Hasson ve ekibi, sinemada etki arastirmalarina yone-
lik yeni bir disiplinleraras1 yontemin de oniinii agmistir. Boylelikle sormacaya ve/veya gozleme dayali konvansiyonel
arastirmalara nazaran daha analitik bir diizlemde ¢aligmak ve insan davranisinin arka planinda yatan etkenlerin biiyiik
bir kismin1 meydana getiren bilin¢dis siireglere dair verileri toplamak miimkiin hale gelmistir. Bu ¢alisma, sinemada
etki arastirmalarinda kullanilan sormaca ve gozleme dayanan konvansiyonel yontemler ile nérometrik ve biyometrik
6l¢lim cihazlardan elde edilen verilere dayanan ndrosinemay1 karsilastirmali olarak ele almaktadir. Bu sayede ndrosine-
manin, bagli bagina bir yontem olarak veya konvansiyonel yontemlerle birlikte kullanilmasiyla, sinemada etki arastir-

malarinda elde edilebilecek getirilerini sorgulamak amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Norobilim, Film Calismalari, Norosinema

'Ars. Gér., Alanya HEP Universitesi, bilaltanrikulu95@gmail.com, Orcid: 0000-0003-3853-6380
?Doktora Ogrencisi, Anadolu Universitesi, ceranmahmut7@gmail.com, Orcid: 0000-0001-5594-4322
86 3Dog. Dr., Anadolu Universitesi, scnorma@anadolu.edu.tr, Orcid: 0000-0002-5899-6053



ICOMS 2022 | Uluslararasi Iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

BiR DISTOPYANIN 20 YILLIK EVRIMI: MATRIX UCLEMESI (1999-2003),
SURROGATES (2009) VE READY PLAYER ONE (2018) FILMLERINDE METAVERSE
EVRENININ SOSYO-POLITiK GORUNUMLERI UZERINE

Serkan Fundalar!
Goral Ering Yilmaz?
Ozet

Distopya ve bilim kurgu filmleri, o giiniin bilim ve teknolojisinde yasanan gelismeleri, hizl1 ve heyecan verici bir maddi
ilerleme halinin biiyiilii perdesi ardinda eszamanli olarak yasanan toplumsal, ekonomik ve ideolojik siire¢lerle harman-
layarak, izleyicilerine “olas1” bir gelecek goriiniimii sunarlar. Yeni milenyumla birlikte hayatimiza giren sosyal medya,
insan yasaminin her yoniinde hala tiim yonleriyle kavranip ifade edilemeyen devrimsel bir doniisiim gergeklestirmistir.
Sosyal diinyadaki bu doniisiim tiim hizi ile devam ederken, sanal gergeklik, artirilmig gergeklik ve sanal para gibi te-
knolojiler Metaverse gatisi altinda sosyal medyayla bir araya gelmekte ve hem fiziksel, hem sanal diinyada yeni bir olus
bigimi vaat eder gibi goriinmektedir. Vaat edilen bu yeni ger¢ekligin, toplumlarin ve kiiltiirlerin ruh hallerini yansitan en
berrak ayna olan popiiler sinema filmlerinde nasil ele alinmakta olduklarini ¢éziimlemek ise, arastirmactya “su andaki”
insanlik durumunu sosyal ve politik yonleriyle anlayabilmek i¢in ¢ok genis bir alan saglamaktadir. Bu ¢alismada, 6nce
yirmi yildan fazla geriye gidilerek, bedenimiz “ger¢ek” diinyada uykudayken sanal gergeklikte yasayabilecegimiz ve
uyanmadigimiz siirece makineleri beslemekten baska bir islev gormeyen nesneler haline gelebilecegimiz diisiincesine
zihnimizi agan Matrix tiglemesi (1999-2003), ardindan on yil sonra benzer kaygilari yiizeye tasiyan Surrogates (2009)
filmi ve bugiin artik Metaverse olarak adlandirdigimiz bu sanal diinyanin daha bilingli bir betimlemesini yapan Read)y-
Player-One (2018) filmleri karsilagtirmali olarak ele alinacak ve metaverse evreni baglaminda bu filmlerde insanin

politik bir 6zne olarak gerceklik kavrami ve somut diinyayla iligskisinin nasil ele alindig1 incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Distopya, Metaverse, Popiiler Sinema, Sinema Sosyolojisi

'Dr., Yakin Dogu Universitesi iletisim Fakiiltesi, serkan.fundalar@neu.edu.tr.
2 Dr., Uluslararasi Kibris Universitesi Iletisim Fakiiltesi, gercan@ciu.edu.tr, Orcid:0000-0001-8680-3848
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MODERN KULTUREL ILETISIMIN SINEMATOGRAFIK HATLARI: TARIHI
YARIMADA (FATiH)

Doguscan Goker!
Ozet

Modernitenin en bilyiik mucizelerinden biri olan sinema 1895’in aralik ayinda Paris’te dogar. Cok hizli bir sekilde biiyii-
yen bu yeni modern kiiltiirel aygit kisa siirede Osmanl1 imparatorlugu’nun baskenti Istanbul’a varir. Siradan Istanbullu
icin sinemanin ilk duragi kozmopolit Pera semti olurken, Miisliiman mahallesinde yolculuk Fatih’in Sehzadebast sem-
tinde Fevziye Kiraathanesi’nde baslar. Biitiin Istanbullulart modernlik gériintiileriyle biiyiileyen sinema, degisim icinde
olan Istanbul’un modernlik macerasiyla da 6rtiisiir. Kentin doniisiimii sinemanin macerasini, sinemanin film ve mekan
olarak doniisiimii Istanbul’u etkiler. Bu etkilesim o kadar biiyiik bir hal alir ki, Tiirk sinemasina verilen isim bile adin1
bir sokak olan Yesilgam’dan alir. Tarihi Yarimada’da ise Sehzadebasi’ndan Cemberlitas’a ve oradan Aksaray’a uzanan
sinema salonlar1 modernleserek déniisen ve kaybolan Mese (Divanyolu) lizerinde kiiltiirel degisime taniklik eder. Ta-
rihi Yarimada’nin kendisi sinema ¢ag1 boyunca modernlik doniisiimiiyle bambaska c¢ehrelere biiriiniir. Sokaklar yerini
bulvarlar ve caddelere birakirken, kiiltiir de ayni hizda degisir. Sinema ve sinema mekanlar1 bu degisimin merkezinde

yer alir.

Anahtar Kelimeler: Modernite, Kiiltiirel Iletisim, Sinema, Tarihi Yarimada, Fatih

'Dr., Sakarya Universitesi, dgoker@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0003-1446-7528



ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

SINEMADA SELF-ORYANTALIZM: TUNUS ORNEGI
Muzaffer Musab Yilmaz!
Ozet

Dogu diinyasinin arastirma nesnesi olarak kabul edildigi bir disiplin olarak oryantalizm, birka¢ yiizyildir Bati’da Dogu
iizerine var olan meraki, ortaya ¢ikan sanat eserlerini ve kaleme alinan ¢aligmalari i¢ine alir. Bununla birlikte bu kavram,
ozellikle Edward Said’in ¢aligmalart ile birlikte, glinlimiizde biiyiik oranda Bati’nin kendisini anlamlandirmak i¢in Do-
gu’yu pejoratif degerler ile kurguladigina gonderme yapmaktadir. Self-oryantalizm ise Batil1 bir perspektifie Dogu’ya
yonelik gerceklestirilen bakisin kodlarinin, Dogulu 6zne tarafindan yine Dogu’ya yonelik iiretilen bakista kendisini
gostermesidir. Caligma, bu bakigin sinemadaki yansimalarini Tunus sinemasi 6zelinde ele almaktadir. Post-kolonyal bir
iilke olan Tunus’un sinemast, ulusdtesi bir yapim-dagitim ve gosterim agina sahiptir. Ulke sinemasinin bu durumu, onun

self-ortanyalist bir anlatiya yaslanan filmler ortaya ¢ikarmasini beraberinde getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Oryantalizm, Self-Oryantalizm, Tunus Sinemast.

'Dr. Ars. Gor., Sakarya Universitesi, muzafferyilmaz@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9491-1048

89



90

ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

DiJITAL YASAMA BAGLI OLARAK GELIiSEN HASTALIK SORUNLARI
Cigdem Calapkulu'

Adem Sary?
Ozet

Gilintimiizde bireylerin ¢evresel faktorlerden etkilenerek veya kisisel doyumlara ulagsmak i¢in kullandig araglar zamanla
onlar i¢in birer probleme doniismekte ve ciddi saglik sorunlari ortaya ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla ¢alismada bireylerin
yiiksek haz aldigi teknolojik arag ve ortamlarin yarattig1 problemleri incelemek ve her yoniiyle ortaya koymak amaglan-
mustir. Ayrica ¢aligmanin; 6zellikle geng bireylerin bu problemler ile ¢ok sik karsilastigi diistiniildiigiinde, literatiire sag-
layacagi katki dnemli goriilmektedir. Aragtirmada da bu problemler iizerinde durulmus; literatiir taramasi yapilarak en
sik goriilen hastaliklar detaylica incelenmis ve bireylerin yagamlarina olan etkisi arastirilmistir. Yapilan tarama sonucu
bircok dijital hastalikla karsilagilmig ve hastaliklarin bireylerin yagsamlarini énemli 6l¢iide etkiledigi ortaya ¢ikartilarak

¢Oziim Onerileri sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Yasam, Dijital Bagimlilik, Dijital Hastaliklar, Sosyal Medya Bagimlilig

'Dr. Ogr. Uyesi, Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi, Iletisim ve Tasarimi Béliimii, ccalapkulu@sakarya.edu.tr Orcid: 0000-0002-3423-0440
2Yiiksek Lisans Mezun, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, adeemsari | @gmail.com
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HOW THE ROLE OF SOCIAL MEDIA CHANGED DURING COVID-19
PANDEMIC? A CRITICAL ANALYSIS

Veli Esen!
Tugba Ayas Onal?
Abstract

Social media emerged in 1997 and has become an inevitable part of people’s lives all around the world since 2004 es-
pecially with the invention of blogging and the popular sites which are Facebook, YouTube, Twitter and so on. Social
media is an interactive technology that facilitates the creation or sharing information, ideas, and career interests. It be-
came so vital in our life that it even showed us how some countries fell apart or people united to protest a war or even a
government because of the effective way of communication through social media. However, in 2019 people all around
the world were faced with covid-19 pandemic and everything else the role of social media has changed drastically such
as on education, business, communication, and advertisement. Therefore, this study aims to present the use of social
media in our life, especially its changing role during Covid-19 pandemic, positive and negative ways on the people by
asking some research questions to the people. In this study, research questions have been asked to the people living in
Hendek, a town in Sakarya, especially the teachers and the students in high schools and the Faculty of Education. The

data were collected through semi-structured interviews and qualitative analysis was applied.

Keywords: Social Media, Internet, Technology, Communication, Education

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kiiltiirel Calismalar Anabilim Dali, veliesen@gmail.com

*Doktor Ogretim Uyesi, Sakarya Universitesi Sanat Tasarimi ve Mimarlik Fakiiltesi Mimarlik Anabilim Dali, ayas@sakarya.edu.tr
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SAGLIK CALISANLARINA YONELIK SIiDDET ONLENEBILIR Mi?

Pelin Ercan!

Ozet

Toplumlarin en 6nde gelen sorunlarindan biri olan siddet, saglik alaninda da istenmeyen seviyelere yiikselmis ve hizla
da artis gostermektedir. Uziilerek goriiyoruz ki, saglik calisanlarma yonelik siddet azalmak bir yana, giderek artryor.
Bir yanda hastane koridorlarinda duydugumuz “Doktorlar da hak ediyor.” s6zleri, diger yanda mesleginden soguyan
ve artik hastalara eskisi gibi “merhametli” bakamadiklarini sdyleyen doktorlar, hemsireler, saglik ¢alisanlart.. Konuyla
ilgili gelismeler de ne yazik ki “Nereye gidiyoruz?” ve “Nasil bir saglik ortami bekliyor bizi?” sorularina umutlu ya-
nitlar vermemizi engelliyor. Artan siddetle birlikte saglik ¢alisanlarinda garesizlik duygusu, tiikenmislik ve ardindan
duyarsizlagsma gergeklesiyor. Sosyal medyada saglik ¢alisanlarina yonelik siddet ile ilgili haber ve yazilara yapilan yo-
rumlar da durumu agikga ortaya seriyor. Saglik profesyonelleri olarak bakildiginda cani yanan, kendini (ve meslegini)
korumasiz, giivencesiz ve tehdit altinda hisseden saglik ¢alisanlarinin tepkilerine hak vermemek miimkiin gériinmiiyor.
Fakat yine de edilgen bir sekilde savunmada beklemek yerine sorunu ¢ézme arayislarina girmek biz saglik uzmanlari
icin daha yararli olacak gibi goriinmektedir. Yasananlar, yalniz protesto eylemleri ile sorunun ¢oziilemeyecegini ve bu
protestolarin belki de saglik calisanlarina yonelik siddeti arttirmis olabilecegini diisiindiirmektedir. Oncelikle toplumsal
yapimizda, kisilerarasi iliskilerde, insanlarin birbirine ve hayata bakis agilarinda kokli dontisiimler gergeklestigi ve bu
dontisiimiin de her alanda siddete bagvurma egilimini arttirdig1 gergeginden yola ¢ikilmalidir. Siddete bagvurma egilimi,
hasta ve hasta yakinlar ile saglik calisanlart arasindaki iligkileri de etkilemektedir.. Bu nedenle, olusan yeni duruma
gore yeni ¢areler aranmak zorunlulugu bulunmaktadir. Sorunun ¢6ziimiinde her kesime, herkese gorevler diismektedir.
Bu nedenle saglik calisanlart ve bilim insanlarimin, yoneticilerin 6zelde saglik alaninda olmak {izere toplumda giderek
artan siddeti anlamaya ve dnlemeye yonelik bilgi tiretmeleri gerekmektedir. Bu ¢alismada saglik c¢alisanlarina yonelik
siddeti anlamaya ve 6nlemeye yonelik ve her biri ayrica irdelenmesi gereken degerlendirmelere yer verilecektir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, Saglikta Tletisim, Saglikta Siddet
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COCUKLARDA SOSYAL MEDYA YOKSUNLUGUNUN CEVRELERIYLE OLAN
ILETISIMLERINE ETKILERI

Fetih Miicahit Ciftgi'
Kadriye Kobak?

Ozet

Internet ve teknoloji i¢ine dogan ve alfa kusag1 olarak tanimlanan cocuklar, bilgisayarlar, akill telefonlar ya da tabletler
arasinda giinliik yasam pratiklerini siirdiirmektedirler. Ozellikle sosyal medya kullanimi ¢ocuklar arasinda énemli 6l¢ii-
de artmistir. Sosyal medya bagimliligi ¢ocuklarin gergeklik algisini yikarken, yasam pratiklerini de sanal bir gerceklik
iizerine kurgulamalarini saglamaktadir. Bu siire¢ ¢ocuk icin kolay bir eglence tatmin yolu gibi goriinse de bu tatmin
bir noktadan sonra bagimlilik haline donligmektedir. Bu arastirmada ¢ocuklarin sosyal medya bagimlili§1 sonrasinda
yasadig1 yoksunluk hissinin, ¢ocuklarin ¢evresiyle olan iletisimini ne dlglide etkiledigi {izerinde durulacaktir. Bunun
i¢in dncelikle sosyal medya bagimliligr kavrami tartisilacak ve bir gocugun sosyal medya bagimlisi olmasinin 6lgiitleri
yapilan cesitli arastirmalara yer verilecektir. Bu ¢alismada 8-12 yas araliginda ¢ocuk sahibi ebeveynlerin goriisleri-
ne bagvurularak, ¢cocuklarimin sosyal medyaya yonelik egilimleri yoksunluk kavrami 6zelinde degerlendirilecektir. Bu

amagcla arastirma nicel yontemle desenlenecek ve anket ile ebeveynlerden veri toplanacaktir.

Anahtar Kelimeler; Cocuk Medya, Yoksunluk, Bagimlilik

'Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi,
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Z KUSAGINDAKI OZEL YETENEKLi OGRENCILER iLE OZEL YETENEKLi OLMAYAN
OGRENCILERIN DiJiTAL OKURYAZARLIK BECERILERININ KARSILASTIRILMASI

Esra Kocatiirk!
Ozet

Bireyler i¢inde bulunduklart zamanin etkisini tagimaktadirlar. O doneme ait sosyoekonomik, kiiltiirel ve psikolojik,
tarihsel, teknolojik olaylardan etkilenmektedirler. Her donem kendi iginde de birgok 6zelligi barindirmakta olup yillar
Kayip Kusak, Muhtegsem Kusak, Sessiz Kusak, Baby Boomers, X, Y, Z ve Alfa Kusag tiirlerine ayrilmistir. Kusaklar,
ayn1 yillarda dogmus, ayni ¢agin kosullarinda benzer sorumluluklari tastyan kisilerin toplulugu olarak tanimlanmakta-

dir. Dijitallesmenin etkisiyle kazanilan becerilerden biri de dijital okuryazarliktir.

Bu arastirmada da Z kusagindaki 6zel yetenekli 6grenciler ile 6zel yetenekli olmayan 6grencilerin dijital okuryazarlik
becerilerinin karsilastirilmasi amaglanmistir. Aragtirmanin 6rneklemini 2022-2023 egitim 6gretim yilinda ortadgretim
diizeyindeki 6grenciler olusturmaktadir. Bu ¢alismada nicel arastirma yontemlerinden biri olan iliskisel tarama modeli
tercih edilmistir. Veri toplama arac1 olarak “Dijital Okuryazarlik Olgegi” ve dgrencilerin kisisel bilgilerinin yer alacagi

“Kisisel Bilgiler Formu” kullanilacaktir.

Arastirmada Z kusagindaki 6zel yetenekli 6grenciler ve 6zel yetenekli olmayan 6grencilerin bu donemde kazanilmasi
beklenen dijital okuryazarlik becerileri arasindaki farkliliklar, sosyo ekonomik diizeyleri, siniflari, okul tiirii, cinsiyet,
evlerinde bilgisayar veya tablet olmasit durumu, evlerinde internet baglantisi olmasi durumu ve internete baglanma
sikligina gibi degiskenler arasinda karsilastirmasi yapilacaktir. Aragtirmanin sonucunda da dijital okuryazarlik beceri-
sine etki eden degigkenler arasindaki iliski, farkliliklar saptanacak olup bu becerinin gelistirilmesine yonelik onerilerde

bulunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Z kusagi, Ozel yetenek, Dijital Okuryazarlik
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ICOMS 2022 | Uluslararasi Iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

ORTAOKUL 8. SINIFLARDA KULLANILAN 2021-2022 MEDYA OKURYAZARLIGI
DERS KiTABININ ELESTIREL SOYLEM ANALIZINE GORE COZUMLENMESI

Hatice Kiibra Arict!

Ozet

Gliniimiizde hemen herkesin kitle iletisim araglarini ve sosyal medyay1 kullandigini ¢cevremizde kolaylikla gézlemle-
yebiliyoruz. Giindelik hayatin da doniisiimii ile birlikte bu mecralar1 kullanmak, giindemi ve hayat: takip edebilmek
i¢in de birer zorunluluk halini almistir. Milyonlarca kisinin kullandig1 bu araglar, giin icerisinde bireyleri enformasyon
bombardimanina tutar. Ayrica teknolojiyle paralel gelisen manipiilasyon teknikleri ve algt yonetimi de medya araglarin-
da ¢ok sik kullanilmaktadir. Tiim bireyler bu durumlardan olumsuz etkilenirken ¢ocuklarda bu olumsuzluk daha fazla
olabilmektedir. Artik ¢ocuklarin bile sosyal medya hesaplarinin ve hatta telefonlarimin oldugunu diigiiniirsek; internet-
teki uygunsuz igerikler, yanlis enformasyonlar, kot 6rnekler, kotii niyetli kullanicilar gibi birgok etmen, ¢ocuklarin
psikolojik gelisimlerini tehdit etmektedir. Artik ¢ok sik goriilen sosyal medya bagimliligi, siber zorbalik gibi kavramlar,

aslinda dijital yerli sayilan ¢ocuklarin hayatinda olumsuz etkilere sahiptir.

Ulkemizde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, 2003 tarihinde {letisim Surasi diizenlemistir. Toplanilan Sura’nin ardindan
2004 yilinda ilk kez, Siddeti Onleme Platformu ilkokullarda medya okuryazarlig1 egitimi verilmesini dnermistir. Yapilan
¢aligmalarin ardindan 2006-2007 yillarinda segilen bes pilot okulla medya okuryazarligi dersi verilmeye baglanmistr.
2007-2008 yillarinda ise ortaokullarda medya okuryazarligi dersi se¢gmeli ders olarak verilmeye devam edilmistir.

Bircok gelismeyle beraber giiniimiize kadar gele bu egitim, hala daha ortaokullarda segmeli ders olarak verilmektedir.

Bu caligmada ise medya okuryazarligi kavrami iizerinden, 8. Siniflarda kullanilan 2020-2021 ders yili Medya Okurya-
zarlig1 Ogretim Materyali, elestirel sdylem analizi dogrultusunda analiz edilmistir. Dijital cagin gerekliliklerinden olan
medya okuryazarlig: bilinci, bu materyal ile cocuklara nasil verilmektedir sorusuna cevap aranmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Medya Okuryazarlhigi, Alg1 Yonetimi, Dijital Yerli

! Sakarya Universitesi, kbraaaarc@gmail.com, ORCID:
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ENDUSTRI 4.0 VE TOPLUM 5.0 OLGULARIYLA BIRLIKTE DiJITAL GOZETIMIN
GELECEGI UZERINE BiR TARTISMA

Fuat Bogag¢ Evren'
izlem Kanl?

Sibel Norman?
Ozet

Su anda internet ve sosyal medya kullaniminda tarif edilen dijital emegin, yakin zamanda hayatimiza giren ve endiistri
4.0 modeliyle iiretilen tiim cihazlarla ve nesnelerle tiiketicilerin etkilesiminin; yani, dijital emegin mevcut durumu-
nun nasil bir ddniislime ugrayacagi tartisilmaktadir. Tartigmanin yapilmasindaki gerekge, giinlimiizde iigiincti endiistri
devriminin sonuna gelmemiz ve dordiincli devrime gegis siirecinde olmamiz nedeniyle bu doniigiimiin hem {iretim
siireglerinde hem de toplumsal alanda yaratacagi sonuglarin, dijital emegin gelecegi acisindan kilit bir rol oynamasidir.
Endiistri 4.0 en yalin haliyle sanayinin dijitallesmesi siirecidir. Uretim siireclerinde yaratacag1 degisimlerden ziyade bu
caligmanin ilgilendigi asil mesele, endiistri 4.0°1n toplumsal hayatta —dijital emek siireclerinde ve tilketimde— yaratacagi
degisimler ve donisiimlerdir. Toplum 5.0’ ana amaci ise endiistri 4.0’ 1n hayatimiza kazandiracagi teknolojik yenilik-
lerin topluma uyarlanmasini ve toplum tarafindan benimsenmesini saglamaktir. Tiiketici verilerinin yalnizca iirtinlerin
verimliligini ve kullanim dmriinii artirmakla birlikte tiiketicinin ihtiyaclari dogrultusunda yeni irtinler gelistirebilmek
icin kullanilacag: iddia edilse de bugiinkii sosyal medya deneyimimiz bizi ister istemez bu konuda siipheye siiriikliiyor.
Bu yiizden dijital emegin geleceginin bugiin oldugu iizere yine karsiliginin 6denmeyecegini ve siirekli bicimde somii-
rlilecegini, evlerin ise fabrikadan farksiz olmayacagini iddia edebiliriz. Aksi takdirde tekno-determinist bakis acisiyla
salt sosyal medyanin katilimer kiiltiire sundugu katkilar1 6venler gibi nesnelerin internetini hayatimizi miithis derecede

kolaylastiracak teknolojiler seklinde gérmek bizi yaniltabilir.

Anahtar Kelimeler: Endiistri 4.0, Toplum 5.0, Dijital Gézetim
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DIJITAL iLETiSiM CAGINDA YENI iKTiDAR ALANI TRANSHUMANIZM VE
POST-TRUTH DURUM

Ezgi Kizilkaya!
Ozet

Insanin hikdyesi bir yaniyla hep siirlar1 asma cabasi iizerinden ilerler. Bu insanligin ilk dénemlerinde ister evrim
ister yaratilig hikdyesini temel alalim, doganin insanin karsisina ¢ikardigi engelleri agmaya ¢aligmasi iizerinden kendini
gostermektedir. Zamanla insan doganin engelleri karsisinda teknik buluslar ve gelismelerle dogayla miicadelesinde
galip gelmeyi basarmistir. Daha sonra teknolojik icatlar insanligin ilerlemesine neden olacak ve bugiin ki modern insant
yaratarak i¢inde yasadigimiz karmasik diinya diizeninin temellerini olusturacaktir. Teknolojik ilerlemelerin yeni ve akil
almaz boyutlara ulagmasi mitolojilerde, iitopyalarda gecen olaylarin gerceklesme durumu giindeme gelmektedir. Ve

artik degisim yerini doniisiime birakmistir.

Insan var olus itibariyle belirli smirlarda dogar. Beden, mekan, aile, toplum, devlet, din her biri birey igin bir sinirdur.
Biitiin bu smirlar bedensel ve zihinsel ortak bir ¢abayla asilmaya c¢alisilmistir. Aydinlanmayla birlikte insan aklini
merkeze koyan, insanligin bir¢ok alanda ilerlemesine neden olacak diisiince ayn1 zamanda insan1 kolelestiren ve kendi

aklina mahk(m eden bir siirece dontismiistiir. Biyopolitika bireyin bedeni lizerinden bir tahakkiim

mekanizmasini isaret ederken kastedilen bugiin ¢ok daha 6tesidir. Transhiimanizm ile ulasilmak istenen insanin fiziksel
ve bilissel yeteneklerini arttirarak maksimum faydaya ulasmak, hastaliklari yok etmek ve 6liimsiizligii saglayabilmektir.
Insanin bu ¢abalar1 Tanr ile miicadelesinin ve sonsuz gii¢ istencinin yansimasidir. Fakat hakikati elinden alinan, yapay
ve siifsal bir diinya tasarisi sunulan insanin miicadelesi bitmeyecektir. Bu sisteme adapte ol(a)mayan insanlara ne
olacagi, diinyanin gelecegi fenomenolojik yontem ekseninde bu ¢alismada tartisilacak, 6neriler ve hipotezler degerlen-

dirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Post-Truth, Transhiimanizm, Insan Sonrast
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THE BLACK PUBLIC SPHERE IN THE DIGITAL AGE: A RECONSTRUCTIVE
ANALYSIS OF THE MOVEMENT FOR BLACK LIVES

Marc-Henry Pierre!
Abstract

The recent rise of nationalism in Europe and other countries has revived the debates on multiculturalism and minority
rights. As regards the USA, minority rights have been a thorny question for decades. The present paper makes up a criti-
cal analysis of the Movement for Black Lives with regard to the concept of racial capitalism. Considering that the move-
ment started as a hashtag on social media, it is assumed that there is a somewhat articulation between social media and
the streets. Instead of a content analysis which is rather limited, the study used a critical discourse analysis of the demand
for political power to reconstruct the power relations that lie behind the Movement for Black Lives. Based on two criti-
cal approaches of the relationship between race and capitalism, the study found that, although the Movement for Black
Lives addresses and advances of the Black communities, it does not contradict the rationale behind capitalism. Based on
critical theoretical reflections on minority rights activism, the study found that racial discrimination is part and parcel of
capitalism. However, the concept of racial capitalism sustained by the Movement for Black Lives reduces the capitalist
mode of production to racialized exploitation. The present study posits that capitalism makes up a universal system of
exploitation that can only be surpassed through class struggle. Thus, the study makes up a substantial contribution to
addressing the epistemological stakes of the concept of racial capitalism in the age of neoliberalism and identity politics.

Keywords: Political Power, Identity Politics, Social Media, Racial Capitalism
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EVRIMLESEN TASARIMIN OYUN VE METAVERSE ETKIiSi
HOW EVELOTION OF DESIGN EFFECTS GAME AND METAVERSE

Ismail Ergen'
Ozet

Video oyunu endiistrisinin ve teknolojinin gelismesiyle birlikte, oyun gelistiricileri, oyuncu merkezli bir gelistirme stire-
ci ve kiiltiiriine yonelik egilimin, daha gii¢lii kullanici katilimina yol agacak olumlu bir kullanici deneyimi yarattig1 or-
taya ¢ikarmistir. Bu sebeple zaten zor olan basarili bir video oyunu yapmak daha da zorlasmis ve uzun vadede kullanict
deneyimi (UX) ile ilgili sorunlar; oyunculart mesgul etme ve elde tutma konusunda basarisiz olma olasiligini artirmistir.
Klasik UX felsefesi “kullanici ihtiyaglarini ¢6zmek” iizerine kurulmustur. UX oyuncu zekasini anlamakla ilgilenir ve
oyuncularin bu zekasinin, oyunu nasil algilayacagini sezgisel ve eglenceli bir sekilde ortaya ¢ikarmaya galisir. Oyun
kullanict deneyimi, oyuncularin bir video oyunuyla ilgili ilk duyduklarindan; meniilerde gezinmeye ve oyunda ilerle-
meye kadar sahip olduklar1 tiim deneyimi agiklar. Bir disiplin olarak UX, gelistiricilere sunmak istedikleri deneyimi
yaratmada, daha yiiksek kaliteli ister bagimsiz (Indie) ister giindelik ( Hyper casual ) oyunlar olsun basar1 hedeflerine
ulagsmada yardimci olacak tasarim ve sanatsal amacli yonergeler sunar. Ayrica oyunculari oyuna geri getirmek gibi temel
bir amaca sahiptir. Yayincilarin pazarlama stratejilerine harcadiklar1 ¢abanin ¢ogu yeniden hedeflemeye odaklanir. Bu
nedenle, oyun gelistiricileri igin, ilerleme ¢ubuklari, rozetler ve oyuncuya yapilacak daha ¢ok sey oldugunu bildiren di-
ger sayaclar gibi oyuncular tekrar oyuna ¢eken diizinelerce 6zellik olusturmak igin en bastan UX kullanmalari akillica
olacaktir. Bu nedenle, oyuncu deneyimlerini gelistirmeye odaklanan, UX Tasarimi ve Oyun Kullanict Aragtirmasi gibi

calismalar1 yapmak oyun tasarimi i¢in zorunlu bir hale gelmistir.

Oyun Tasarimi, UX, Deneyim Tasarimi, Grafik Tasarim, Hyper casual, Psikoloji
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DENEYIM TASARIMI (UX) OYUNLARDAKI YERI VE ONEMI

THE IMPORTANCE OF THE EXPERINCE DESING (UX) IN GAMES
Ismail Ergen’
Ozet

Hizla gelisen teknoloji dalgalari, hayatimizin her alanini degistirerek bizi siirekli yenilenen bir bakis agisina
stirtiklemistir. Son yillarda gelistirilen yapay zeka algoritmalarinin, tasarim iizerindeki etkisi, geleneksel tasa-
rim modellerini degistirmis ve gelecek yillar i¢in yepyeni bir diisiincenin kapilarint agmustir. Yenilik, yapay
zeka temelli oyun yaratma fikrinin ilerletilmesini de tetiklemistir. Yapay zeka ve otomasyonun tiiketici pa-
zarina sagladigi kolaylik nedeniyle, grafik tasarim ve oyun tasarim konseptini geri doniisii olmayan yepyeni
bir boyutlara siiriiklemistir. Eski tip tasarimci roliiniin tamamen ortadan kalkmaya baslayacagi bu suretge,
“biitiinlesmis tasarim” kavrami ortaya ¢ikmaya baslamistir. Ozellikle, geleneksel iki boyutlu tasarimlarin ye-
rini, ilerleyen teknoloji ile tiiketici kolaylig1 saglayan ¢ok boyutlu tasarimlar almaya baslamistir. Tasarimin
gelismeler ve insan ihtiyaglarinin degigmesi, tasarimin geleceginin kalici olmasina ve kabuk degistirmesine
yol agmustir. Bu tez igerisinde, degisimler grafik tasarimin tarihinden baslayarak, teknolojinin grafik tasarima
etkisi, yeni gelisen yapay zeka ve otomasyon fikirlerinin sagladig1 avantajlar ile dezavantajlar, tasarimdaki
boyut degisiminin tiiketiciye ve tasarimciya etkileri ile oyun tasariminin yapay zeka ile nasil sekillenecegi

anlatilmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zekd, Oyun Tasarumi, UX, Deneyim Tasarimi, Grafik Tasarim, Metaverse, NFT
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INSTAGRAM PLATFORMUNDA GERCEKLESTIRILEN ARAYUZ TASARIMI
DEGIiSIKLIKLERININ KULLANICI ACISINDAN DEGERLENDIRILMESi: SAKARYA
UNIVERSITESI ORNEGI

Yasar Giilegiil'
Ozet

Son yillarda Diinya’da ve Tiirkiye’de sosyal medya platformlarinin kullanimi biiyiik 6l¢lide artis gostermis
ve yayginlagmistir. Zaman igerisinde yayginlagsmanin ve kullanimin artmasiyla sosyal aglarda iiretilen ve
tiikketilen igerik sayisi artmistir. Bu gelismelerle birlikte kullanicilarin ilgili platformlar ig¢in harcadig siire
gitgide fazlalasmistir. Kullanicilar, sosyal agda icerikleri ve akisi ilgili agin arayiizii iizerinden gérmekte
ve islem gerceklestirmektedir. Zaman igerisinde farkli sebeplerle sosyal medya platformu sahibi firmalar
tarafindan aglarda arayiiz tasarimi degisikleri gergeklestirilmektedir. Gergeklestirilen bu arayiiz tasarimi
degisiklikleri, kullanicilar tarafindan olumlu veya olumsuz olarak yorumlanabilmektedir. Bu ¢aligmanin
amaci Instagram platformunda gergeklestirilen arayiiz tasarimi degisiklerinin kullanici agisindan degerlen-
dirilmesini ve analiz edilmesini saglamaktir. Bu amag¢ dogrultusunda nicel arastirma yontemlerinden olan

anket teknigi ile Sakarya Universitesi 6grencilerinden veriler toplanacak ve analiz edilecektir.

Anahtar kelimeler: Arayiiz Tasarumi, Instagram, Sosyal Medya
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ILETiSIM ALANINDA TELIiF HAKLARI UZERINE YAZILMIS TEZLERIN
BIBLIYOMETRIK ANALIZi

Caner Erdogan'
Ozet

Bir fikri ya da iiretilen sanat eserini ortaya koyan kisi ya da kisilerin maddi ve manevi tiim haklarinin korun-
masi1 amaci tasiyan telif haklari, miizik eserlerinden biligsim alanina kadar genis bir kapsami bulunan iletisim
alaninda da 6nemli bir yere sahiptir. Iletisim alanmnin kapsamina giren sinema, televizyon, reklamcilik, gaze-
tecilik, yeni medya gibi alt dallarda iiretilen eserlerin, telif haklari tarafindan korunmasi biiyiik 6nem tagimak-
tadir. Giinlimiizde iletisim alaninda, gelisen teknolojilerin meydana getirdigi yenilikler, bu alanda iiretilen fikir
ve eserlere ait telif haklari izerine gilincel ¢aligmalar yapilmasini gerekli kilmistir. Bu ¢caligsmalara temel olug-
turmasi amaciyla gecmiste iletisim alaninda yapilmis ¢alismalarin genel ¢ercevesini ortaya koymak dnemlidir.

Bu baglamdan hareketle bu galigmanin amaci, iletisim alaninda yazilmis ve telif haklar1 konusunu ele alan
tez caligsmalarini bibliyometrik aragtirma ¢ergevesinde igerik analizi ile ¢6ziimleyerek mevcut durumu ortaya
koymaktir. Bu amagla, dijital arsiv niteligi tastyan YOK Ulusal Tez Merkezi’nde yer alan, iletisim alanina
bagli ana bilim dallarinda yazilmis ve bagliginda telif sozciigii igeren tezler arastirma kapsamina alinacaktir.
Bu tezler, yiiriitiildiigii tiniversite, tezin tiirli, bulundugu ana bilim dali, yazildig: dil, sayfa sayisi, ele aldig:
konu bakimindan kategorilendirilerek icerik analizi ile ¢6ziimlenecektir.

Anahtar Kelimeler: 7elif Haklari, Lisansiistii Tezler, Bibliyometrik Analiz
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TURKIYE’DE DIASPORA CALISMALARI: LISANSUSTU TEZLER UZERINE TARIH-
SEL BIiR INCELEME
Deniz Aka'

Ozet

Diaspora 2500 yillik uzun bir gegmise sahip olmasina ragmen anlam ve igerik olarak halen tartisilan bir kavramdir.
Ozellikle 20. yiizyilda uluslararas1 alanda cereyan eden gelismelere paralel olarak diaspora kavrami giiniimiizde cok
tanidik hale gelmistir. Kavramin popiilerlesmesi ve goriiniirliigliniin artmasi, sinirlarinin belirsizlesmesi, kavramin ne
anlama geldigini diasporadan veya diasporik kimliklerden bahsettigimizde bunun neleri kapsadigi ya da neleri disarda
biraktig1 ile ilgili sorular ¢esitlenmektedir. Genel olarak diaspora olgusuna bakildiginda, bu olgunun farkl siyasi, etnik
ve ulusal durumlari agiklamak i¢in kullanildig1 goriilmektedir. Bu nedenle kavram ayni anlama gelmeyen bircok keli-
menin es anlamlisi olarak kullanilmis ve tarihsel siireg igerisinde degisen ve zaman zaman kendi anlamini asan bir olgu

haline gelmistir.

Diaspora ile ilgili ¢alismalarin genel olarak klasik ve modern diaspora gibi evrimsel bir siniflandirmaya tabi oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda, diaspora unsuru, diaspora kavramiyla iliskili olarak ‘menge iilkesi disinda yasayan’ bi-
reyleri ve onlarin biitiin bir yasam bi¢imini kapsamaktadir. Klasik diaspora ¢aligmalaria daha ¢ok Yahudi, Ermeni ve
Rumlar tizerine egilen arastirmalar damga vururken; modern diaspora baglaminda ele alinan ¢alismalarin kimlik, ulus,
goemenlik, azinliklar, gogmenler, miilteciler, misafir ig¢iler, etnik topluluklar gibi terimleri igeren genis bir perspektife
sahip oldugu goriilmektedir

Bu ¢alisma, yukarida tarihsel seriivenine ve evrimsel siniflandirilmasina kabaca deginilen diaspora ve bu kavramin un-
surlari ile ilgili, Tiirkiye tiniversitelerinde iiretilen lisansiistii tez ¢aligmalarini, konu, disiplin, y1l, liniversite, lisansiistii
alan (ytiksek lisans — doktora) ve calismada kullanilan aragtirma yontemlerine goére incelemeyi amaglamaktadir. Bu
cergevede Yoktez lizerinden ulasilan lisansiistii tezlere ait veriler, grafikler araciligi ile gorsellestirilip, grafikler literatiir

taramasi 1§1g1inda yorumlanacaktir.

Anahtar kelimler: Diaspora, Diaspora Calismalari, Bilimsel Tez, Yiiksek Lisans
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DEZENFORMASYONLA MUCADELE DUZENLEMESININ ULUSAL MEDYADA
YANSIMASININ YENi MEDYA OKURYAZARLIGI ACISINDAN iNCELENMESI

Abdurrahim Yasar Goztepe'

Ozet

[letisim teknolojilerinin gelismesi, insanlarin etrafinda olanlar hakkinda aninda bilgi almalarim saglarken, bunun yanin-
da olusan bilgi kirliligi enformasyonun giivenilir ve dogru olanina ulagimini zorlagtirmaktadir. Yeni medya araclart da
her gecen giin toplumun diinyanin gergek olarak algilanmasini degil, onun yerine kurgulanan sanal gerceklik ile algilan-
masini kitlelere asilamaktadir. Bilgiye erismek i¢in hi¢bir sinirlamanin olmadigi sosyal aglarin en 6nemli sorunu sosyal
medyadan gelen enformasyonun giivenirliligi ve dogrulugudur. Sosyal medyanin gelisimi ile paralel giden kullanici
sayisinin artmasi sonucunda sosyal aglarda paylasilan bilginin dezenformasyona ugratilip istenen etkinin saglanmaya

calisilmasi insanligin karsilastigi bir ¢ikmazdir.

20. Yiizyil ile birlikte devletler arasi rekabetin etkisi ile dezenformasyon etkili bir silah olarak kullanilmaya baglanmistir.
Enformasyonun iletim sekli geleneksel medyadan uzaklasip internet, sosyal medya ve dijital araclara dogru kaymustir.
Enformasyon artik sadece medyanin uzmanlari, sermayedarlar1 ve profesyonelleri tarafindan tretilmekten ¢ikmustir.
Hedef kitlenin kaynaga doniistigii bu ortamda, dezenformasyon yapan aktorler kitlenin iginde bulunan sosyologlar,
psikologlar, siyaset bilimciler, siyaset¢iler ve istihbaratgilardir. Kamudaki diplomasiyi, iiretilen dezenformasyon ige-
riklerini ve metotlarini belirleyerek dijital medyanin araglarini kullananlarin bu mesajlart goniillii olarak yayarak mil-
yonlara ulagmasini saglamaktadir. Son yillarda ortaya ¢ikan yalan haberlerden toplumsal, politik ve ekonomik hayatin
dezenformasyonuyla birlikte demokratik yonetimlerin etkilenmesini ortaya koymustur. Devletler de dezenformasyonla
miicadelede hukuki diizenlemeler yaparak kanunlar ¢ikarmaya baslamiglardir. Bu ¢alismada 2021-2022 tarihlerinde
ulusal medyada dezenformasyon hakkinda ¢ikan haberler icerik analizi ile incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Yeni Medya, Sosyal Medya, Dezenformasyonla Miicadele, Yeni Medya Okurya-

zarligu.

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, fleti;im Bilimleri Anabilim Dali, yasar.goztepe@ogr.sakarya.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1818-615X
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YENI BASIN AHLAK ESASLARI UZERINE BiR DEGERLENDIRME
Giirkan Kili¢!
(")2et

Medyada diinya genelinde yasanan gelismeler ile birlikte gazetecilik pratiklerinde de degisimler yasanmustir. Ozellikle
yeni medya mecralarinda daha fazla hit almak ugruna yapilan etik ihlalleri sadece haberin muhatabi kisileri degil kimi
zaman kamuyu da magdur etmektedir. Basm Ilan Kurumu tarafindan son olarak 1996 yilinda diizenlenen Basin Ahlak
Esaslari, 28 yil aradan sonra yeniden diizenlenerek, 6 Temmuz 2022 tarihinde T.C. Resmi Gazete’de yayimlanarak
yuriirliige girmistir. Yeni basin ahlak esaslari, gelisen ve degisen yeni medya mecralar1 ve toplumsal hassasiyetlerin
ardindan yeniden ele alinmis, kapsami genisletilmis ve giiniin sartlarina gére yeniden yorumlanmistir. Calismada, yeni
basin ahlak esaslarinda yapilan degisiklikler dokiiman analizi yontemiyle analiz edilmis olup, eski diizenlemeler ile
farklar1 ve yapilan yenilikler degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Etik, Basin [lan Kurumu, Basi Ahlak Esaslar

1Ogretim Gorevlisi, Sakarya Universitesi, gkilic@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-9929-0639
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DUNYADA VE TURKIYE’DE IZLEYIiCi VE ALIMLAMA CALISMALARI UZERINE
GENEL BiR BAKIS

Ziilkiif Filiz'

Ozet

Bu caligma; televizyon izleme siirecinde izleyicinin edilgen bir alict oldugu diigiincesinin; 1960’lardan sonra degigme-
siyle, izleyicilerin kitle iletisim araclarimi etkin bir sekilde nasil kullandigini anlamaya calisan yabanci ve yerli bilim
adamlarmin yaptiklari bilimsel arastirma ve ¢alismalar {izerinden, 6zellikle de Ingiliz Kiiltiirel Calismalarin en énemli
kuramcisi olarak kabul edilen Stuart Hall’ un bu ¢alismalara katkisin1 “’Kodlama-Kodagimlama’ makalesinde ortaya
koydugu sonuglar ve kuramlar ile incelemeyi, sonrasinda ise iilkemizde izleyici ve alimlama iizerine yapilan arastir-
malari amag ve sonuglariyla ilgili 6zet bilgiler vermeyi, Tiirkiye’de bu konuda yapilan ¢alismalarin literatiir bilgisi,
iilkemizdeki caligmalarin icerigi ve sonuglariyla ilgili bilgiler verilerek diinyadaki ve Tiirkiye’deki izleyici ve alimlama

¢alismalarinin tarihi gelisimi, alana katkilari ve sonuglariyla ilgili bir aragtirma makalesi hedeflemistir.

Anahtar Kelimeler: izleyici ve Alimlama, Stuart Hall, Kodlama-Kod A¢imlama, Tiirkiye'de Izleyici ve Alimlama
Caligmalari.

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Kiiltiirel Caligmalar
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KULTURLERARASI iLETiSIMiN ANLAM AKTARIMI BAGLAMINDA KARSI-
KULTUR DINAMIKLERI UZERINE BiR INCELEME: YENI NESIL GENCLIK
KULTURLERI VE BEAT KUSAGI ETKISi

Elif Aksiit!
Ozet

Ikinci diinya savasiin dijital kiiltiir 6zelinde belirgin bir rol oynamas1 ve soguk savasin gelisim siirecine yonelik etkileri
baglaminda yapisokiimcii akimlar ortaya ¢ikmustir. Ingiltere’nin Margaret Thatcher dnderliginde bir muhafazakar
hiikiimetin se¢ilmesiyle Punk kiiltiirii ses getirmis ve bir toplumda ilk karsi-kiiltiiriin tohumlarini vermistir. Zaman
icerisinde toplumda yer bulan karsi-kiiltiirlerin kitlesel medyaya yonelik muhalif ¢izgi ve tutumlari genglik altkiiltiirle-
rinin dogmasina zemin hazirlamistir. Seksen ve doksanli yillarda kiiltiiriin ugramis oldugu doniisiimle birlikte genclik
altkiiltiirleri de yapisal olarak degismis ve zamanla dijital medya baglaminda muhalif 6zelliklerini yitirerek ilk baslarda
karst olduklart sisteme ait bir topluluk héline gelmeye baglamigtir. Bu arastirmada toplum kiiltiirii i¢erisinde yer bulan
karsi-kiiltiir temelinde bir 6ge olarak genglik altkiiltiirlerini incelemek amaglanmistir. Ayni sekilde kiiltiirlerarast ileti-
simin anlam aktarimi baglaminda genglik kiiltiirleri altyapisinda biiyliyen farkli topluluklara iliskin bakis agisi, iletigim
yontemleri ve ¢esitli dinamikler irdelenmistir. Bildirinin gergevesi genglik altkiiltiirleriyle ¢izilmis ve bir degerlendir-
me cercevesi olarak yeni nesil genclik kiiltiirlerine ait bir yasam formu olan Beat kusag: toplulugu kaynak ve gorsel
analizleriyle c¢alisilmistir. Sonug olarak Beat Kusagi toplulugunda aktif olarak hiikiim siiren hedef, amag ve hareketler
irdelenerek kiiltiirlerarasi iletisime yonelik ¢ikarimlarda bulunulmustur. Bu bildirinin gosterdigi tizere “Yolda olmak”™
diisiincesiyle anin gerekligini dnceleyen Beat Kugagi toplumlar gelisen dijital teknolojiyle birlikte elestirdikleri diize-
nin bir pargast haline gelmis ve yeni nesil aktarim yontemleriyle birlikte giiniimiiz toplumlarinda da fikir ve diisiince

temelinde yer bulmay1 basarmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltirlerarasi Iletisim, Karsi Kiiltiir, Genglik Kiiltiirleri, Beat Kugagt

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Kiiltiirel Calismalar, elif aksut@hotmail.com, Orcid: 0000-0002-5755-4392
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SEYAHAT FENOMENININ SOSYAL MEDYADA HIPERGERCEK OLARAK
YENIDEN YARATIMI

Beste Budan!
Melih Zafer Arican?
Ozet

Iletilerin ¢ok kisa zamanda pek ¢ok kisiye ulasmasimin imkanli hale geldigi bir sosyal medya ¢aginda yasamaktayiz.
Kitlelere bir amag¢ dogrultusunda ulagsmak isteyen dijital icerik iireticileri, gogunlugu fotograflardan olusan iletileri pay-
lagsmaktadirlar. Bu durum fotograflarin paylagiminda biiyiik artis1 beraberinde getirmistir. Kurulugundan itibaren fo-
tograf paylasim ozelligiyle 6ne ¢ikan sosyal medya platformu ise Instagram’dir. Dijital igerik iireticileri, farkli temalar
gercevesinde fotograflari kitleriyle Instagram iizerinden paylasmaktadirlar. Bu temalardan birisi olarak karsimiza gikan
seyahat temali paylasim yapan Instagram hesaplari, seyahat edilecek yerlere ait fotograflar ve videolari, konumlariyla
birlikte kitlelerle paylagmaktadirlar. Bu paylasimlarin sonucunda paylagilan o yerlere Instagram sayesinde daha fazla
ziyaretgi ¢cekilmektedir. Ancak bu yerlere ait fotograflara daha fazla ilgi cekebilmek amaciyla rétuslar yapilmakta hatta
fotograflar manipiile edilerek gercekliginden uzaklastirilmaktadir.

Bu durumu Baudrillard’in ortaya koydugu gercegin tamamen simiile edilip yeniden yaratildigt hipergergeklik bagla-
minda degerlendirmek miimkiindiir. Instagram’da ¢ogu zaman gercegi yansitmayan, manipiile edilerek gercekliginden
koparilarak yeni bir forma biiriindiiriilmiis yani hipergerceklige doniistiiriilmiis fotograflar paylasildigi bilinse de kitle-
leri seyahat yerine yonlendirme amaci giiden paylasimlarin estetik kaygi tagimaktan ziyade belgeleme amaci giitmesi
esas olmalidir. Bu argiimandan yola ¢ikan bu calismada seyahat edilecek yerleri tanitma amaci giiden sosyal medya
hesaplarinin paylastig1 fotograflardaki maniipiilasyonlar bilgisayar yazilimi yardimu ile ortaya koyularak, gergeklik ve
Baudrillard’in hipergergeklik kavramlar baglaminda analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Gergeklik, Hipergercgeklik, Manipiilasyon, Instagram
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TUKETIM KULTURU VE ETIiK SORUN TESKIiL EDEN REKLAMLAR

Emine Yildiz!

Ozet

Tiiketim kiiltiirii gagimizda 6nemli bir konuma sahiptir. Ozellikle kitle iletisim araclar1 sayesinde bu énem her gegen giin
etkisini arttirmaktadir. Bu araglarin baginda ise reklam gelmektedir. Reklam, tiiketim kiiltiiriiniin stirdiiriilerek, algiy1 yo-
netme giiciiyle bireye istedigi lirlinii satin aldirma etkisine sahiptir. Ancak reklamin iiretici ve tiiketici arasinda ticari an-
lamda koprii olmasinin diginda farkl etkileri de mevcuttur. Tiiketim kiiltiiriiniin olusturdugu sonuglar sebebiyle reklam,
¢agimizda toplumlarin yagam tarzini ve kiiltiirel yapisini sekillendirmektedir. Bu degisimin ardindan ise en 6zele inerek
kiginin hayatina yon verme ve karakterini sekillendirme evresi baslamaktadir. Diger yandan yeni medya platformlarin-
daki reklamlar artik kisiye 6zel olarak iiretilmeye baslanmistir. Bu durum kimliklerin birer unsuru haline gelerek tiike-
timde kisiligin yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak siirecle birlikte tiiketilen {iriinlerin toplum i¢inde bireyin
konumunun, sahiplik olgusunun gdstergesi gibi kabul edilmeye baslandig1 anlasiimaktadir. Ornegin ¢alisan kadimlarin
hayatlarinda karsilastiklar1 olgular vesilesi ile tiikketecekleri sinirsiz firiinlerin hayatlarinin kalitesi hakkinda fikir verdigi
diistiniilmektedir. Arastirmada, etik sorunlar tegkil eden reklamlar ile insanlarin algilarinin yonetilerek kisiliklerinde ne

tiir sekillendirmelere basvuruldugu ve tiiketime itildikleri incelenecektir.

Anahtar Kelimler: Tiiketim Kiiltiirii, Reklam, Etik, Yeni Medya, Alg1 Yonetimi.

!'Sakarya Universitesi, emineeyldz98@gmail.com
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Z KUSAGINDA YABANCILASMAYI EUPHORIA DiZiSi UZERINDEN OKUMAK

Elif Unlii
Feyza Dalayh
Ozet

Yabancilasma kavrami farkli agilardan birgok arastirmacinin ilgisini ¢ekmistir. Karl Marx basta olmak {izere
pek cok teorisyen kendi doneminde yabancilasmay1 ayrintili bir sekilde ele almistir. Marx’1 temel alan teoris-
yenler yabancilasma olgusunu sinif ve liretim iligkileri temelinde analiz etmistir. Yabancilagmanin anlagilabil-
mesi i¢in meta ve meta fetigsizminin de anlagilmasi gerekir. Marx bunlari bir biitlin olarak birbirleriyle iliskili
bir sekilde incelemistir, ¢iinki bir kisi ya da durumla ilgili yabancilasmadan bahsedilmesi i¢in metalarla olan
iliskisi anlasilmalidir. Bugiin artik insanlar gitgide artan metalar yiiziinden kendisine, liretimine, tiiketimine,
dogal gevresine en énemlisi de kendisine yabancilasmis durumdadir. Ozellikle teknolojinin hizli gelisimi ve
sonrasinda yasanan toplumsal degismeler kiginin yasadigi yabancilagsmayi daha fazla tetiklemistir. Bu duru-
mun yansimalarini toplumsal yagamda acik bir sekilde gérmek miimkiindiir 16 Haziran 2019 tarihinde dijital
platformda gosterime giren Euphoria adli dizide yabancilagmaya dair unsurlarin yer aldigi diistiniilmektedir.
Bu arastirmanin temel amaci Euphoria dizisindeki Z kusaginin sdylemlerinden ve edimlerinden yabancilas-
manin yansimalarini ortaya koymaktir. Bu amagla ¢alismada ilgili dizide yabancilagmaya dair veriler goster-
gebilim tizerinden analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Z kusagi, Euphoria, Yabancilagsma, Gosgergebilim.

READING ALIENATION THROUGH THE EUPHORIA SERIES IN GENERATION Z
Abstract

The concept of alienation has attracted the attention of many researchers from different perspectives. Many
theorists, especially Karl Marx, discussed alienation in detail in their own time. Theorists based on Marx
analyzed the phenomenon of alienation on the basis of class and production relations. In order to understand
alienation, the commodity and commodity fetishism must also be understood. Marx studied them in relation to
each other as a whole, because to speak of alienation in relation to a person or situation one must understand
its relation to commodities. Today, people are alienated from themselves, their production, consumption, and
most importantly, their natural environment, due to the increasing number of commodities. Especially the
rapid development of technology and the social changes after it triggered the alienation experienced by the
person more. It is possible to clearly see the reflections of this situation in social life. It is thought that there are
elements of alienation in the TV series Euphoria, which was screened on the digital platform on 16 June 2019.
The main purpose of this research is to reveal the reflections of alienation from the discourses and actions
of the Z generation in the Euphoria series. For this purpose, in the study, the data on alienation in the related
series will be analyzed through semiotics.

Keywords: Generation Z, Euphoria, Alienation, Semiotics.
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YEREL YONETIMLERIN RESMi SOSYAL MEDYA HESAPLARI UZERINDEN GERCEKLESTIRDIiK-
LERI ETKILESIMLI iLETiSIM CALISMALARI: ALMANYA, AVUSTURYA VE TURKIYE ORNEGI
Ayse Beynem Uran!

Ozet

Yerel yonetimler, pandemi ile birlikte dijital doniislerini hizlandirmistir. Ozellikle yerel halk ile uzun vadeli zaman ve
mekandan bagimsiz ¢ift yonli etkilisimli iletisim, sosyal medya platforlari ile birlikte cogalmis olup; kamusal bilgi akigt
yani sira yonetigim kavramina katki saglamigtir. Diger yandan sosyal medya platformlarinin bir 6zelligi olan kiiresellik,
kentlerin ticari ve turizm geligimlerine katki saglayacak iletisim stratejileri olusturmalarina olanak vermistir.

Bu calisma Tiirkiye, Avusturya ve Almanya’da bulunan orta biiyiikliikteki kentlerin yerel yonetimlerinin resmi Ins-
tagram sayfalari lizerinden yiiriittiikleri iletisim caligmalari nicel ve nitel igerik analizi yontemlerinden yararlanilarak
kargilagtirilmigtir. Ayrica yonetisim kavrami temel alinarak kullanict yorumlari iizerinden netnografi arastirma yontemi
ile kullanicilarin etkilesim siireglerine etkileri belirlenmis ve karsilastirilmigtir. Secilen 6rneklem kentlerin kendi iilke
yasalar1 ¢ercevesinde yerel yonetim farkliliklar1 olmakla birlikte; ulagim, temizlik, ¢evre, sanat, kiiltiir gibi hizmetler
konularinda benzer icerikler olusturmaktadirlar. Bu baglamda Almanya Bonn, Avusturya Graz, Tiirkiye Eskisehir yerel
yonetimlerinin resmi web sayfasi iizerinden ulagilan Instagram hesaplari aragtirma kapsamina alinmistir. Calismada her
ii¢ kentin 01.06.2022- 01.09.2022 tarihleri arasinda gerceklestirdikleri paylagimlar ¢ift yonlii analiz edilmistir.

Caligma sonucunda ilgili kentlerin yerel yonetimleri resmi Instagram hesaplarin aktif kullandiklar1 ancak gerceklegtir-
dikleri paylagimlarda yapisal, icerik tiirleri baglaminda farkliliklar oldugu gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Yonetisim, Yerel Yonetimler, Netnografi

' Doktor, AB Proje Danigmanlik, a.beynem@gmail.com
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DEGISEN YAYIN ORTAMLARININ iZLEYiCi DAVRANISLARINA ETKISI:
CEVRIMICI PLATFORMLARDA FiLM - DiZi iZLEME ALISKANLIKLARI UZERINE
BiR ARASTIRMA

Ferit Mehmet Eren!

Ozet

Giiniimiizde internet kullanimimin oldukga yaygin bir hale gelmesi, geleneksel medyanin kullanimimi degistirmistir. In-
ternet altyapisinin gelismesiyle birlikte ¢gevrimigi izleme platformlart ortaya ¢ikmistir. Bu platformlar 6zellikle 2010°Iu
yillarin basindan itibaren aktif bir sekilde kullanilmaya baglanmistir. Cevrimigi platformlarda yer alan dizilerin bir
sezonunda yer alan biitiin boliimlerinin ayn1 anda yiiklenmesi ve izleyicilerin bu boéliimleri istedigi anda, istedigi yerde,
istedigi cihazda izlemesi, kullanici aligkanliklarini tamamen degistirmistir. Netflix, BluTv, PuhuTv gibi aylik 6deme
sistemiyle calisan c¢evrimici film ve dizi izleme platformlar1 6zellikle geng nesil arasinda oldukca popiiler bir hale
gelmistir. Netflix platformuyla hayatimizda 6nemli bir yer edinen maraton izleme, yani biitiin diziyi tek seferde izleme
durumu biitiin tiiketim aligkanliklarmi degistirmistir. izleyiciler, dizinin biitiin sezonunu bir giinde izlemekle kalmayp
stirekli yeni dizileri izleyip kesfetme arayisi i¢ine girmistir. Burada George Ritzer’in ortaya koydugu *’Toplumun Mc-
Donaldlastiriimast” kavramini gormekteyiz. Tiiketim toplumunun dogas olarak, izleyiciler elindeki materyalleri siirekli
tiiketme ve siirekli yeni materyal bulma arayisi i¢ine girmistir. Bu arastirma ¢evrimici film ve dizi izleme platformlarinin
nerede, nasil, hangi aragla ve ne siklikla kullanildigini, kullanicilarin bu platformlart hangi beklentilerle kullandiklarini

ortaya ¢ikarmaya caligmistir.

Anahtar Kelimeler: Cevrimici Yayincilik, Tiiketici Davranislari, Netflix

! Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Anabilim Dali Tezli Yiiksek Lisans Ogrencisi, ferit.eren@ogr.
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TELEViZYON DiZiLERINDE YUKSELEN YENI BiR DINDARLIK BiCiMi: GONUL DAGI
DiZiSINDEN CiRiTCi ABDULLAH ORNEGI

Yasin Yarar!

Ozet

Toplumsal degisimlerin sosyo-ekonomik izini siirmek beraberinde kiiltiirel degisimleri de irdelemeyi gerektirir.
Tiirkiye’deki en dnemli merkezi kurumlardan biri olan dinin gériiniimiiniin ve alimlanmasimin bu degisimler bagla-
minda yeni bir bi¢cim aldig1 sdylenebilir. Gelisen teknoloji insan hayatinda dikkate deger bir degisim ve doniisiimiin
daha hizli yasanmasina neden olmakla birlikte sdz konusu degisimin en énemli teknolojik araglarindan biri de 6zel
televizyon kanallaridir. Ozel televizyon kanallarmin yayginlasmastyla beraber, daha énce bu mecralarda kendisine yer
bulmakta zorluk yasayan dindar karakterler zamanla ¢esitli yapimlarda yer almaya baslamistir. Bu dizilerde son yillarda
gbze ¢arpan yeni bir dindarlik tipi sekillenmektedir. Diziler bu baglamda klasik dindarligin temsil ve sdylemlerini de
farklilastirmaktadir. Bulundugumuz cografyanm tarihsel seriivenine bakildiginda Islam diisiincesinin dogurdugu tecrii-
be olarak dort dindarlik bigimini izlemek miimkiindiir. Bunlar: Devlet islam’1, Medrese Islam’1, Tekke Islam’1 ve Halk
Islam’1, diger adiyla Popiiler Islam’dir. Tiirkiye’deki toplumsal degisim dinamikleri, bu goriintiiyii farklilastirilmis go-
ziikmektedir. Dizilerdeki yeni dindar tipler, s6z konusu dort dindar tipinden dordiinciisiine yakin olmakla birlikte kimi
noktalarda ondan da farklilik arz ederek klasik dindarlik tanimlarindan farklilasan post-dindar bir tip ortaya ¢ikarmistir.
Bu ¢aligsmada yeni dindar tipinin temsil ve sOylemini {istlenecek bigimde iiretilen Cirit¢i Abdullah karakteri, mekan,
temsil, diyalog, goriintii ve sdylem baglaminda amagsal 6rneklem yontemi ile incelenmistir. Calismada, Cirit¢i Abdul-
lah’mn, Géniil Dagi (Yahya Samanci, 2020-) yeni dindar kavramsallastirmasina uygun olarak inga edildigi, halk/popiiler
dindarlikla 6zdeslestirilen eylem, sdylem ve davranislara sahip oldugu goézlemlenmistir. Yeni dindarlik tipine uygun
ornekleri Kusgu, Deli Yiirek (Osman Sinav, 1998-2002), Nusret Baba, Ekmek Teknesi (Osman Sinav, Sadullah Sentiirk,
Giirsel Ates, Metin Giinay, 2002-2005), Omer Baba, Kurtlar Vadisi (Osman Sinav, 2003-2004, Serdar Akar, 2004-2013)
gibi dizilerde de gbzlemlenmistir.

Anahtar Kavramlar: Televizyon ve Kiiltiir, Dindarlik, Goniil Dagu,
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HALKLA iLISKILERDE iINOVASYON: BiR DURUM DEGERLENDiRMESI
Murat Seyfi'

Hidir Polat?

Ozet

Endiistri devrimi ile birlikte tiim diinyada yenilik yapmaya yonelik ¢alismalar hiz kazanmistir. Bununla birlikte diinyada
fikri miilkiyet haklar1 tanimlanmaya ve yenilikler koruma altina alinmaya baslanmistir. Bu durum sadece teknolojik
gelismeler i¢in degil, sosyal yenilikler icinde gecerli olmugtur. Fakat son yillarda kiiresellesme ve teknolojik geligme-
lerin artmasi ile birlikte insanlar mesaj ve yenilik bombardimani altinda yasamaya baglamistir. Mevcut durum iglevsiz
ve hedef kitlede davranis degisikligi yaratmayan iletisim siire¢lerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Dolayistyla
giiniimiizde 6nemli olan yenilik yapmak veya iletisim kurmak degil, inovasyon yapmak olmustur. ISO 56002 standart-
larinda inovasyon; “Deger yaratan yenilik” olarak tanimlanmistir. Bu asamada sosyal medyanin etkinligiyle de, yenilik
yapmakla ya da iletisim araglarini yeniden tasarlamakla ortaya ¢ikan ve ¢ogu zaman insanlarin dikkatini gekmeyen ileti-
lerin goriiniir bir kimlik kazandig1 goriilmektedir. Buna bagli olarak da iletisim profesyonelleri deger yaratacak stratejik

iletisim sitireclerinin yonetimini etkin kilmak i¢in biiyiik caba harcamaktadir.

Halkla iliskiler profesyonellerinin de odak noktasi deger yaratan yenilikgi faaliyetler dogrultusunda iletisim igin kol-
lektif zekay1 kullanmak ve insan odakli ¢alismalar yapmak iizerine yogunlagmaktadir. Caligma kapsaminda da Halk-
la iliskilerin inovatif y&niinii ortaya koyan ¢alismalara ve akademik arastirmalara odaklamlmaktadir. Arastirma nitel
aragtirma desenlerinden durum arastirmasina gore gerceklestirilmistir. Sonug olarak; Halkla iliskiler profesyonellerinin
inovasyon yapabilmek icin; hedef kitleyi ikna etmenin 6tesine gecerek herkes icin ortak deger yaratacak iletisim zin-
cirleri kurmaya ve transmedya, storytelling ve design thinking gibi farkli uygulamalar kullanmaya odaklandig1 tespit
edilmistir. Calismadan elde edilen veriler ilgili literatiir perspektifinde tartisilmis; inovatif uygulama yapmak isteyen
profesyoneller i¢in Oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, inovasyon, nitel arastirma

'Dog. Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik ABD, murat.seyfi@gop.edu.tr
2Dr. Ogr. Uyesi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Halkla {liskiler ve Reklamcilik ABD, hidir.polat@gop.
edu.tr
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HALKLA ILISKILER ALANYAZINININ ANA HATLARI VE TURKIYE
AKADEMISININ YERI UZERINE BiR SORGULAMA

Hidir Polat!
Murat Seyfi?

Ozet

Bu ¢alismanin amaci, uluslararasi nitelige sahip bilimsel yayinlardan hareketle halkla iligkiler disiplinin ana hatlarini,
temel egilimlerini ortaya koyarak, Tiirkiye akademisinin yerine dair bir sorgulama gerceklestirmektir. Arastirma kapsa-
minda kullanilan veriler Web of Science Veritabanindan elde edilmistir. Web of Science Veritabaninda “halkla iligkiler”
konusundaki bilimsel yayinlar; yayin tiiriine (makale), yaym yilina (1990-2022), yayin kategorisine (iletisim ve multi-
disiplin) ve yayin indeksine (Social Sciences Citation Index, Emerging Sorces Citation Index, Art&Humanities Citation
Index ve Science Citation Index Expanded) gore sinirlandirilmistir. Neticede 32 yillik siiregte halkla iliskiler konusunda
iletisim ve multidisiplin kategorisinde sosyal bilimler alaninda prestijli indekslerde taranan makale tiirinde 4412 adet
yayin verisi analiz edilmistir. Verilerin incelenmesi siirecinde, literatiir gelismelerini gosteren ve yaymlar arasindaki
gizli oriintiilerin ortaya ¢ikarilmasini saglayan bibliyometrik sosyal ag analizi teknigi kullanilmistir. Analiz kapsaminda
acik kaynak kodlu R Studio programindan yararlanilmistir. Arastirma neticesinde halkla iliskiler disiplinin ana hatlari,
egilimleri ortaya ¢ikarilmig, Tiirkiye akademisinin akademik yayin baglamindaki yeri belirlenmis ve akademik gelisime
katki saglayacak oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Web of Science, Bibliyometrik Analiz, R Studio

'Dr. Ogr. Uyesi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Halkla [liskiler ve Reklamcilik ABD, hidir.polat@gop.
edu.tr
*Dog. Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Reklamcilik ABD, murat.seyfi@gop.edu.tr
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MUBADELE (EXCAHNGE) OLARAK HALKLA iLiSKiKLER

Ali Kerem Ingeg'
Ozet

Miibadele (exchange) kurami, psikoloji, sosyoloji, siyaset, uluslararasi iliskiler, iletisim gibi tiim disiplinlerin yarar-
landig1 bir sosyal bilimler kuramidir. Bireylerin karsilikli olarak birbirlerine bagimli olduklar1 ve devamli karsilikli bir
seyler alip verdikleri varsayimina istinat eden miibadele kuramina iliskin akademik birikimin kaynag: biiyiik oranda
Skinner’in davranisc1 bakis agis1 ve giivercinler tizerinde yaptig1 deneylerdir. Birgok bilim insani ve diisiiniir miibadele
kuramina katki sunmus olmakla beraber kuramin en bilinen temsilcileri George Homans ve Peter Blau’dur. Miibadele
kuramina gore, birey kendi davraniglarini, etkilesimde bulundugu diger bireylerin davranislari baglaminda organize
etmektedir. Birey ¢evresindeki diger bireylerden istenilen davranigi elde etmeye yonelik olarak kendi davranislarina
sekil verir. Yani karsi taraftan alinana karsilik olarak kars1 tarafa bir sey verilir. Burada davranisi belirleyen, karsiliginda
ne alinacagidir. Tiim insanlarin faydaya ve hazza yonelip zarardan ve acidan kagindigimi éngéren Benthamci ahlak
anlayis1 bu miibadeleyi karakterize eder. Buna gore insanlar her zaman diger bireylerden maksimum fayday1 alabile-
cekleri davranigta bulunurlar. Boylece bireyler arasindaki iliski dengesi optimum seviyeye getirilmis ve huzur ve giiven
ortami tesis edilmis olur. Bu ¢aligmada, miibadele kurami, halkla iliskiler baglaminda degerlendirilecektir. Caligmanin
iddiast miibadele kuraminin halkla iliskilerin mantigini (logos) agiklamaya muktedir oldugudur. Kurumlarin kamuyla
ortak zeminde bulugsma ve karsilikli fayday1 gozeterek, iligkileri optimum seviyeye getirme ¢abasi olarak halkla ilig-
kiler, miibadele kurami ile agiklanabilecek ve temellendirilebilecek goriinlimdedir. Verilerin literatiir taramasiyla elde
edildigi bu teorik ve nitel ¢aligmanin amaci, halkla iligkilerin epistemolojik zeminin tesekkiiliine ve teorik birikimine
katki sunmaktr.

Anahtar Kelimeler: Miibadele Kurami, Halkla Iiskiler; Epistemoloji

'Dr. Ogretim Uyesi, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii, kerem.ingec@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-9830-084X
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SIMETRIK HALKLA ILISKILER KONUSUNDAKI YAYINLARIN BiBLIYOMETRIK
ANALIZI VE GORSEL HARITALANDIRILMASI

Hasan Tutar!
Sel¢uk Nam?

Ozet

Halkla iligkilerin temel amac1, kurum ya da kurulusun hedef kitle arasinda giiven, iyi niyet, hosgorii ve siirdiiriilebilirlige
dayal1 iliskileri kurup gelistirmektir. Son donem halkla iligkiler faaliyetleri ve uygulama alanlari, iletisim teknolojilerin-
deki gelismeler, demokrasinin kurumsallagsmasi ve rekabetin kiiresellesmesi gibi sosyokiiltiirel ve ekonomik gelismelere
kosut olarak bigimlenmektedir. Bu gelismeler halkla iligkiler uygulamalarinda iki Y&nlii Simetrik ve Iki Yonlii Asimet-
rik Model gergevesinde yapilan yayinlarda artis gozlenmektedir. Bu arastirmanin temel amaci halkla iliskiler alaninda
son on bes yilda yapilan yayinlarin bibliyometrik analizini ve gorsel haritalandirmasini yapmaktir. Bu amagla aragtirma-
da simetrik ve asimetrik halka iligkiler alaninda yapilan yayinlarin is birligi analizi, ortak yayin analizi, ortak atif analizi

ve sosyal ag analizi gibi analizler bakimindan bibliyometrik analizi yapilarak ¢esitli dnerilerde bulunulacaktir.

Anahtar kelimeler: Simetrik Model, Bibliyometrik Analiz, Bilimsel Haritalama

'Prof. Dr., Bolu Abant {zzet Baysal Universitesi, hasantutar@ibu.edu.tr, Orcid: 0000-0001-8383-1464
2Dr., Sakarya Universitesi, snam@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-0845-1362
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MODERN VE POST MODERN T(.)P.LUMLAR“DA"DE(VH"SEN KIMLIiK YAPILARININ
ILETISIMSEL DONUSUMU
idris Simsek!

Simge Unlii2

Ozet

17. Yiizyilda Avrupa’da boy gosteren ve zamanla tiim diinyaya yayilan modernite bireysel kimlik yapilarinin
sekillenmesinde ve evrilmesinde oldukga etkili olmustur. 20. yiizyilin ikinci yarisindan sonraki siiregte ise
ozellikle Batili sanayilesmis olan toplumlarin hem epistemolojik diizleminde hem de {iretim bigimlerinde
degisimler yasanmistir. Modernite ile beraber zaten oldukg¢a pargalanmis olan kimlikler tizerinde 20. yiizyilla
beraber post-modern felsefe daha derin etkisini gdstermistir. Oyle ki post-modern felsefe gerek diisiince ya-
pisinda gerek kiiltlirel ve felsefi yapilarda doniisiim stirecini hizlandirip derinlestirirken, ideolojik anlamda
onemli bir doniigiimiin olugmasina da zemin hazirlamistir. Dolayisiyla sosyoekonomik yapilarda, toplumsal
iligkilerde ve yasam bicimlerinde kendisini gosteren bu degisim, postmodernizmle daha farkli sekillere bii-
runmustur.

Ote yandan toplumsal yapiya bagli olarak da degisen modernizm, ¢cagin gerekliligi olarak kendisini yenileye-
rek post-modern bir yapiya biiriinmiistiir. Bireyin i¢inde bulundugu toplum ve kiiltiire kars1 bir nevi tutunma
aract olarak gegen kimlik olgusu, modernizmden postmodernizme kadar gegen siire zarfinda, terimsel olarak
cesitlilik ve degiskenlik gostermistir. Buna bagl olarak da giiniimiiz toplumu post-modern toplum diye ad-
landirilirken, mevcut kimlik algis1 hususunda kavramsal bir degisim ve doniisiim goriilmiis, adeta bir cati
terim haline gelen kimlik kavraminin eksenlerinde degisimler olmustur. Bu baglamda modern ve post-modern
kimlik yapilariin neler oldugu, aralarindaki farklar, kimlik kazanma siire¢lerinin nasil oldugu gibi ifadeler
betimse bir eksende irdelenmistir. Bu ¢ergevede modern ve post modern kavramlar etraflica incelenecektir.
Dolayisiyla bu kriterler géz 6niinde bulundurularak ilgili aragtirmada, modern ve post-modern olgularda mey-
dana gelen kimlik yapilarindaki degisimler vurgulanmak istenmistir.

Anahtar kelimeler: Modernizm, Postmodernizm, Kimlik, Kiiresellesme, ideoloji

'Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik ABD, idrissimsek34(@gmail.com. ORCID: 0000-0003-
2939-7585

?Dog. Dr., Sakarya Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii, simgeunlu@sakarya.edu.tr. ORCID: 0000-0002-0137-
4210
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DIJITAL GOZETIM EKONOMISININ KOKENI: GOZETIM KAPITALIZMIi

Eyiip Al
Ozet

Bu calismada gozetim olgusunun dijitalleserek ekonomi ile irtibatinin artigina ve ekonomik nedenlerin kokeni
olarak da kapitalizme deginilmektedir. Gozetim, ilk ele alindig1 andan itibaren belirli bir zaman ve mekan sinirina
tabi olmasina ragmen 0zii itibariyle bireyleri kontrol mekanizmasi igerisinde 6ngoriilebilir ve verimli hale getir-
mekle iliskiliydi. Dolayisiyla gozetimin klasik ve ilk formlarindan, 6rneginden Panoptikondan 6ngoriilebilirligi
ayirmak pek de miimkiin degildir. Bu temel perspektif zamanla daha kuvvetli hale gelmis, Foucaultcu anlamda
gozetimi giindelik hayatin “kilcal damarlar”ina kadar ilerletmistir. Gdzetimin gelisim seyri icerisinde ise dijital
teknolojilerin devreye girmesi ile ekonomik ve politik arzularin daha da istahli hale geldigi bilinmekle birlikte,
burada meselenin sadece ekonomik kazancglarina odaklanilmakta, kdken arayist olarak da goézetimin dogrudan
kapitalizm ile kurdugu iliski irdelenmektedir. Calismada dijital gézetimin ekonomik kdkenleri ve kapitalizmin
dogrudan etkileri Marksist bir perspektifle tartismaya agilarak, klasik gozetim ideolojisinde hapsedilenlerin,
giincel orneklem igerisinde ise tiiketicilerin dngoriilebilir ve verimli hale getirilmis bir tiiketim seyrine sahip

olmalarimi saglamak adina uzun soluklu adimlar atildig1 fark edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Gozetim, Kapitalizm, Gozetim Kapitalizmi, Marksizm

'Ars. Gor. Dr., Marmara Universitesi, [letisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii, eyup.al@marmara.edu.tr, ORCID: 0000-0003-
1201-6299
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MOLEKULER BiYOPOLITIiKA PRATiIGIi OLARAK SAGLIKLI YASAM SOYLEMININ
SOSYAL MEDYADAKI PERFORMATIF GORUNUMLERI

Tuncay Pusat!
Ozet

Molekiiler biyopolitika; insan bedenini biitiinciil bir varlik olarak degil parcalara bolerek organize eden; hiicreler, hor-
manlar, enzimler, gen ve organlar gibi mikro kisimlara ayirip molekiiler madde bigimde kurgulayarak yoneten biyopo-
litik iktidar sebekesinin aldig1 yeni bir bigcime isaret etmektedir. Bugiin bu iktidar bi¢imi, sistemik biitlinliikten / molar
bedenden giderek uzaklasan ve molekiiler olarak tarif edilebilecek bir beden iiretmektedir; isleyisini ise saglikli yagam
sOylemiyle i¢ ice gecen bu bedenin bilgisi ile siirdirmektedir. Molekiiler biyopolitika ile kesisen saglikli yasam soyle-
mi, bireylerin 6znelesme deneyimini sekillendirerek kendi 6znelliklerini kurup uygulayabilecekleri yaratici [dispositi-
ve] insa siirecinin aktif bir parcasi olmakta; bu insa siireci, etkiledigi bireyleri- 6zneleri s6ylemin saglikli olma hali ile
ilgili sdylediklerine, gerekleri ve onerilerine ikna etmesi yoluyla ger¢ceklesmektedir.

Bu sdylem, bireylerin kendi 6znelliklerini performe edebilecekleri alanlar yaratirken eszamanli olarak saglik ve hastalik
eksenine yerlesen normatif iktidarin yogurup kivama getirdigi bir alana doniisen beden, bireylerin 6znellik deneyimleri-
nin bir pargasi olarak iistlendikleri ve kendi kendilerine doniik gerceklestirdikleri bir takim islemlere maruz kalmaktadir.
Bireylerin bedenleri lizerinde uygulamaya doktiigii sagliklt olma amaci tasiyan bu islemlerin gerisinde yiiriitiicli giig

olarak ise saglikli yasam sdylemine ve taktiklerine gosterilen riza yer almaktadir.

Bununla beraber molekiiler biyopolitikanin iktidar matrisinde, daha dnce hastalik statiisiinde yer almayan dogal biyo-
lojik siire¢ ve durumlari birer hastalik biciminde kodlay1p iireten tibbilestirme siireci de bulunmaktadir. Bedenin ¢esitli
hallerinin hastalik ve saglik ekseninde yeniden tanimlanmasi, saglikli yasam endiistrisinin miidahalelerine acik hale
getirilmesi, molekiiler bedenin tibbi bilgisinden beslenen izleme, denetim, kontrol ve disiplin gibi iktidar stratejilerinin

onemli bir pargasidir ve bu mantik saglikli yasam soyleminin niifuz ettigi alanin genislemesine de imkan tanimaktadir.

Bu ¢alisma; popiiler bir sosyal medya araci olan Instragram’da saglik konulu hesaplarin iirettigi saglikli yagsam soylemi-
ni ve bu séylemin molekiiler biyopolitikanin bir pratigi olarak nasil isledigini analiz etmeyi amaglamaktadir. Eg zamanli
olarak bu sdylemin tibbilestirme siireciyle ne sekilde i¢ ice gectigini ve hangi sdylemsel taktiklerle sagligi ve bedeni

molekiiler diizeyde organize ettigini sorgulamay1 hedeflemektedir.

Caligma, beden sagligini konu edinen, saglikli 6zne olmak i¢in yapilmasi gereken dnerileri, tavsiyeleri iceren paylagimlari
sOylem analizine tabi tutacaktir. Bu analiz ile saglikli yasam sdyleminin yaslandig1 performatif saglik anlayigini ve bu
sOylemin pargalara ayirdigi molekiiler bedenin bilgisini tireten iktidarin ¢esitli stratejilerine odaklanacaktir. Caligmada
saglikli yasam sdyleminin, saglik olgusunu biitiinliiklii/ molar bedenden uzaklastirirken molekiiler beden {izerinden na-
sil yeniden kurgulayip yapilandirdigi ve tibbilestirme pratiginin bu siiregte oynadigi roliin sosyal medyadaki tezahiirleri

gosterilmeye ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Molekiiler Biyopolitika, Saglikli Yasam Soylemi, Molekiiler Beden, Tibbilestirme

! Aragtirma Gorevlisi, Dogus Universitesi ve tpusat@dogus.edu.tr
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MEDYADA ESTETIKLE OGUTLENEN SiDDET - JOHN WiCK ORNEGI VE KALViN-
IST SIDDETIN MESRULASTIRILMASI

Ahmet Furkan Balta'

Ozet

Bu calismada John Wick filmi betimsel analiz yontemi ile incelenerek, ana karakter ekseninde kurulan es-
tetigin kalvinist 6greti ile olan iliskisi irdelenmistir. Calismada estetik olan her unsurun beraberinde aktarma
amaci tagidigi bir 6greti oldugu ileri sliriilmiistiir. Aragtirmada, John Wick filminde siddetin estetiginin diger
filmlerden neden ayrildigi ve bu ayrigsma ile ortaya ¢ikan estetigin izleyicisine neyi dgiitledigi, neyi 6gretmeye
cabaladig1 konusu lizerinde durulmustur. Tespit edilen bulgular 1s1ginda John karakterinin kalvinist 6gretinin
ortaya c¢ikardig1 birey modeli ile eslenik dzellikler sergiledigi, dolayistyla John Wick filmlerinde bir Amerikan
rilyasinin dnkosulu olan kalvinist bireyin, amaci igin girisebilecegi her yontemin miibah kabul edilmesi ger-
ektiginin 6giitlendigi ¢ikarimi yapilmigtir. Bu sekilde kalvinizmin dolayli siddetinin, John karakterinin filmler
boyunca sergiledigi siddet sahnelerinin estetize edilmesiyle mesrulastirildig1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siddet, Estetik, John Wick, Kalvinizm

!letigim Bilimleri Doktora Ogrencisi, Istinye Universitesi, 229912201 @stu.istinye.edu.tr
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ORTA ASYA’'DA KAMUSAL ALAN VE FACEBOOK: KAZAKISTAN 2022
AYAKLANMALARI SIRASINDA KIRGIZIiSTANLI SiVIL TOPLUMUN DiJITAL
AKTIViZMI

Sherbol Zhaparaliev!
Guliza Akieva?

Ozet

Kamusal alan ve kamuoyu kavramlagtirmalarinin 6nde gelen isimlerinden Jiirgen Habermas’in
goriistinde kamusal alan, vatandaglarin ortak bir mesele hakkinda kisitlamaya maruz
kalmaksizin fikir bildirdigi, tartistig1, elestirdigi ve yayinlayabildigi bir toplumsal ortam olmak
durumundadir. Baz1 yeni medya kuramcilarina gore, boyle bir ortam enformasyon caginda
internetin sundugu imkanlar ¢ercevesinde yeniden olugmaktadir. Bu calismada, Ocak 2022
tarihinde meydana gelen Kazakistan’daki hiikiimet karsiti ayaklanmalarin, Kirgizistanl
kamusal alan tarafindan nasil kabul edildigi, yansitildig1 ve sonucta sivil toplum arasinda yol
actig1 dijital aktivizm incelenmistir. Sanal ortamdaki toplumsal hareketler olarak bilinen dijital
aktivizmin arastirilmasi icin, nitel ve ¢evrimici katilimli gozlem yontemi tercih edilmistir. Bu
amagla, iki haftadan fazla siiren Kazakistan’daki ayaklanmalar sirasinda Kirgizistanli Facebook
kullanicilarinin olaylarla ilgili fikir aligverigleri, olaylar1 algilayislari ve hem Kazakistan hem
Kirgizistan hiikiimetlerine kars: itiraz ve talepleri detayli bir sekilde gozden gecirilmistir.
Arastirmanin sonuglarma gore, Kirgizistanli sivil toplumun bu olaylar cergevesinde hem
kendisinin hem de kuzey komsusunun hiikiimetlerine inan¢ gostermedifi ve resmi bilgi
kaynaklarindan bagimsiz bir sekilde enformasyon alan1 yaratmaya calistig1 ortaya ¢ikmistir.

Anahtar kelimeler:, Kamusal Alan, Kamuoyu, Sivil Toplum, Siyasal Katilim, Dijital Aktivizm

'Dr. Ogr. Uyesi, Os Devlet Universitesi, Gazetecilik Boliimii, Os/Kirgizistan, shjaparaliev@oshsu.kg.
2 Ogr. Uyesi, Os Devlet Universitesi, Tiirk Cumhuriyetleri Entegrasyonu Boliimii, Os/Kirgizistan,
gakieva@oshsu.kg.
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IKLIM ADALETI ARAYISINDA CEVRECI SIVIL TOPLUM KURULUSLARININ
GUCU: GENC IKLIiM AKTIVISTLERININ SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARI
UZERINDEN BiR DEGERLENDIRME

Seda Mutlu
Ozet

Ekolojik sorunlar incelendiginde sorunlarin temelinde insanoglunun birey olarak var oldugu goriilmektedir. insanlar
yasamis olduklar1 yer kiirede gerek kisileraras1 gerekse de cevreleri ve doga ile siirdiirmiis olduklar iligkide yanlis
uygulamalarmn sonuglarinin farkinda degildir. Ozellikle iklim krizine karsi miicadele verilen giiniimiizde insanoglu bu
miicadelenin bir iklim adaletine doniistiigii farkindali§ina sahip olacak etik degerlerden yoksundur. Buradaki sorun
insanoglunun ahlaki gelisim siirecinde etken bir rol iistlenmek yerine pasif edilgen bir rol listlenmesinden kaynaklan-
makta ve birey sosyal sorumlulugunun da farkinda olamamaktadir. Ancak icerisinde bulundugumuz dijital ¢cagda eko-
lojik sorunlar1 ¢6zlime kavusturacak motivasyonun saglanmasinda ve bireysel sosyal sorumluluga karst farkindaligin
artirilmasinda ¢evreci sivil toplum kuruluslart adeta birer “demokrasi okullari” olarak sorumlulukla kusatilmiglardir. Bu
sorumluluk sivil toplum kuruluslarinin toplumsal sorumlulugunun bir geregidir. Bu yiizden ekolojik ikilemlerde ahlaki
yargilama yeteneginin kazandirilmasinda ¢evreci sivil toplum kuruluglarinin diger toplumsal hareketleri desteklemeleri
onem arz etmektedir. Bu ¢alisma g¢evreci sivil toplum kuruluslarinin ekolojik ahlaki yargilama yeteneginin topluma
kazandirilmasinda gorev ve sorumluluklarina dikkat gekmektedir. Caligsma kapsaminda sivil toplum kuruluglarinin geng
iklim aktivistleri ile olan iligkileri geng iklim aktivistlerinin Instagram sayfalarinda yapmig olduklar1 paylagimlar iize-
rinden 1 Ocak — 7 Ocak 2021 tarihleri arasinda incelenmis ve elde edilen veriler SPSS.22.0 paket programinda analiz
edilmistir. Analiz dogrultusunda saptanan sonuglar ile toplumsal ekolojik hareketlerin birbirlerini destekleyici iletigim

stirecine yonelik onerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Aktivizm, Sivil Toplum Kuruluslari, Geng Iklim Aktivistleri, Halkla Iliskiler, Biligsel Ahlaki Geli-

sim.

* Ogr. Gor., Istanbul Aydin Universitesi, Anadolu Bil Meslek Yiiksekokulu, e-mail: sedamutlu@avdin.edu.tr, Orcid:
0000-0003-4275-1657 1
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GORSEL-ISITSEL MEDYANIN KORUNMASI VE SUNUMU: 21. YUZYIL ICIN BIR
DIJITALLESTIRME MERKEZi

Cagn Inceoglu'
Ozet

Yakin gegmisin gorsel-isitsel kayitlar1 yadsinamaz bir tarihsel ve toplumsal 6neme sahiptir. Bu malzeme, ayni1 zamanda
onemli bir aragtirma ve egitim kaynagidir. Manyetik bantlarin bozulmasi veya teknolojinin degismesi, bunlart kitlesel
yok olma tehdidine maruz birakmaktadir. Arastirmalar, mevcut manyetik bant kayitlarmin tehlikede oldugunu ve bunlari
korumak igin gereken zaman araliginin son derece kisitli oldugunu gostermektedir. Bu nedenle manyetik bant igeriginin
dijitallestirilmesi ve bilgisayar ortamina aktarilmasi, uygulanabilirlik agisindan optimum maliyet-fayda iliskisi sunan
bir ¢6ziim sunmaktadir. Bilgisayar teknolojisinin gelismesi, maliyetlerin diiserken depolama kapasitelerinin artmasi,

zamanla bu yontemi daha da uygulanabilir hale getirmistir.

Bu caligma, 1980’lerde, 1990’larda ve 2000’lerde yaygin olarak kullanilan eski ses ve video formatlarinda tiretilmis
manyetik kayitlarin dijitallestirilerek korunmaya alinmasi ve erisime sunulmasint hedefleyen bir projenin tasarim, uygu-
lama ve bulgularini paylagmay1 amaglamaktadir. Proje kapsaminda, gesitli manyetik bant tabanli gorsel-isitsel malzeme-
yi rutin olarak dijitallestirebilecek bir laboratuvar kurulmus; uzun vadeli, diisiik maliyetli, siirdiiriilebilir ve uluslararasi
standartlarda koruma saglayan bir model iiretilmistir. Bu model, medya ve iletisim alanindaki yliksekdgretimde, arastir-
ma ve uygulama projelerinde, kii¢lik ya da biiyilik 6l¢ekli yerel/ulusal dijitallestirme ve koruma ¢alismalarinda hizmet
verebilecektir. Laboratuvar, medya tanimlama, temizleme, onarim, dijitallestirme, metadata tiretimi ve kataloglama ve
paylasim hizmetleri sunacaktir. Ayrica Tiirkiye’de heniiz yeterli bir alan olmayan gorsel-isitsel arsivcilik konusunda test,

deney ve uygulamalar gerceklestirebilecektir.

Projenin altyapisi, tarihi, kiiltlirel, bilimsel ve sanatsal 6neme sahip malzemelerin ivedilikle geri kazanilmasini sagla-
yarak 6nemli bir boslugu doldurmada katk: saglamaktadir. Tasarlanan modelle, boylece, kiiltiirel mirasin ve toplumsal
hafizanin bir pargasi olan igerikler gelecek nesillere aktarilabilecektir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Bellek, Manyetik Bant, Koruma, Arsiv

'Dog. Dr., Yagar Universitesi, cagri.inceoglu@yasar.edu.tr, Orcid: 0000-0003-0851-0112
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AVRUPA BiRLiGi EKSENINDE MEDYADA ENGELLILERE YONELIK
DUZENLEMELER: “ENGELSIZ.KANALD.COM.TR” ORNEGI

Metin Isik!
idris Simsek?

Ozet

Gilintimiizde teknolojinin gelismesi ve internet agindaki kullanimin genis kitlelere yayilmasi sonucunda iletisim ve etki-
lesim daha giiclii ve dnemli bir hale gelmistir. Oyle ki medyada yasanan ilerlemeler yasam seklimizi, aligkanliklarimizi,
eglence ve iletisim anlayiglarimizda da 6nemli degisikliklerin olugmasina sebep olmustur. Bugiin internet ortamlarina
dahil olan televizyonlarin her mekanda izleme avantaj sunmasi ve istenilen igerige hizli erisim saglamasi internetin
medya gelisiminde nemli rollerin baginda gelmektedir. Ote yandan bu durum medyanin gérme ve duyma engelli olan
bireylere ne gibi ortamlar sundugu sorusunu da akla getirmektedir. Bu baglamda Avrupa Birligi Politikalarinin bir yan-
simasi olan medya ayagindaki herkese ulasilabilirlik, engelli haklarinin gozetilmesi ve benzeri kavramlar neticesinde
Tiirkiye’de de somut olarak gelismeler yasanmustir. Yasanan bu gelismelerden bir tanesi engellilere yonelik yayinlarin,
iilkemizdeki 6zel yayincilikta yer bulmasidir. Dolayisiyla bu aragtirma kapsaminda “engelsiz.kanald.com.tr” hizmeti
igerik olarak incelenmis ve Buna yonelik engelli bireylere sanal ortamda televizyon hizmeti saglayan TRT, FOX Tele-
vizyon kanallartyla karsilastirilmistir. Ayriyeten hizmeti kullanan vatandaslarla yapilan gériigsmelerle, hizmetin sosyo-
lojik arka planda kullanicilarina neler hissettirdigi irdelenmistir. Arastirma sonucunda bireylerin aidiyet ve mutluluk
duygularinin topluma kars1 arttig1 gozlemlenirken, ayni zamanda Avrupa Birligi politikalarinin Tiirkiye ekseninde top-

lumsal bazda da doniisiim yasattig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Engelli Bireyler, Medyada Engelli Politikalari, Avrupa Birligi, Avrupa Birligi Politikalar:

'Prof. Dr., Sakarya Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii, imetin@sakarya.edu.tr. Orcid: 0000-0001-5984-0328
2Doktora Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Reklamcilik ABD, idrissimsek34@gmail.com. Orcid: 0000-0003-
2939-7585

125



126

ICOMS 2022 | Uluslararasi iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapgig

SIVIL TOPLUM KURULUSLARININ ILETiSiM SURECINDE TEKNOLOJININ
KULLANILMASI: SANAL GERCEKLIiK UYGULAMALARI

Ali Kostepen'
Ozet

Giiniimiiz diinyasinda Sivil toplum kuruluslar1 {i¢iincii sektdr olarak anilmaktadir. Ozel ve kamu sektérlerinin ardindan
onemli bir konuma erismis oldugu ifade edilebilir. Sivil toplum kuruluslart belirli bir amaca ulagmak adina topluma,
dogaya, insanliga ve akla gelebilecek her alana fayda saglamak amaciyla kurulan tiizel kisiliklerdir. Sivil toplum kuru-
luslarmin giiniimiizde gittik¢e biiylimesi ve uluslararasilasmasi sebebiyle profesyonel bir sekilde yonetilmesi stirdiiriile-
bilirlik ve rekabet agisindan dikkat edilmesi gereken bir konudur. Bu baglamda sivil toplum kuruluslarinda goniilliiliik
kavraminin 6tesinde daha planli, programli ve kurumsal hayata uygun bir bakis agisi ile yonetim anlayisinin sergilenme-
si gerekmekte oldugu ifade edilebilir. Sivil toplum kuruluslar1 hizmet {irettigi ve misyonu dogrultusunda soyut degerler
olusturdugu goz oniinde bulunduruldugunda iletisim kavrami son derece dnemli bir hale geldigi belirtilebilir. Bu kap-
samda giiniimiiz teknoloji ¢aginda teknolojik ¢alismalar iletisim alaninda 6nemli bir hale gelmistir. Sanal gerceklik ise
teknolojinin gelmis oldugu son noktada kullanilan 6nemli bir kavram oldugu yadsinamaz bir gercekliktir. Kamu ve 6zel
sektorde bircok sanal gergeklik uygulamasimnin var oldugu bir ortamda bu ¢aligmalarin yeni yeni sivil toplum kurulugla-
rinda da uygulanmaya basladigi goriillmektedir. Yapilan bu ¢aligmada ise sivil toplum kuruluslarmin iletisim siirecinde
kullanilmis veya farkli sektorlerde deneyimlenmis ayni zamanda sivil toplum kuruluslarina uyarlanabilme olasiligi olan

sanal gergeklik uygulamalariin drnekleri paylasilarak bu konunun énemi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sivil Toplum Kuruluglari, letisim, Sanal Gerceklik

'Dr. Ogr. Uyesi, izmir Katip Celebi Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Isletme Boliimii, alikostepen35@gmail.com, Orcid: 0000-0002-
0225-0794




ICOMS 2022 | Uluslararasi Iletisim Bilimleri Sempozyumu Bildiri Ozet Kitapcig

KAMU KURUMLARINDA DiJITAL iLETiSiM YONETIMIi: 7 BOLGE 7 iL
VALILiGININ TWITTER HESAPLARI UZERINE BiR iNCELEME

Tugce Boran!

Ece Ergiil?

Ozet

Dijital medya kanallar1 giinlimiiz iletisim yonetiminde stratejik bir konumdadir. Bu 6zelligiyle kurum ve kuruluslarin
paydaslar ile iletisiminde tanitic1 ve bilgilendirici faaliyetlerin hizli, etkili, etkilesimli ve hedef odakli yapilmasinda
birincil konuma yerlesmistir. Dijital kanallar arasinda en 6nemli paya sahip olan sosyal medya kanallar1 sahip oldugu
avantajlarla kurumlarin ilgisini ¢ekmis ve sosyal medyada varlik gostermelerini zorunlu kilmistir. Bu arastirmada Tiir-
kiye’deki kamu kurumlarinin sosyal medya hesaplarini nasil kullandiklarina yonelik veri elde etmek amaglanmustir.
Bu kapsamda Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2020 niifus sayim verilerine gore Tiirkiye’nin 7 bélgesinde yer alan
en ¢ok niifusa sahip 7 ilin valiligi olarak belirlenmis, se¢ilen 7 il valiliginin Twitter hesaplar1 15 giin siire ile incelen-
mistir. Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmig ve elde edilen veriler analiz edilmistir. Arastirmanin 6rneklemini
birbirini tanimayan bagimsiz 3 kodlayict olusturmaktadir. Arastirma sonuglarina gore 7 il valiliginin Twitter 6zelinde
sosyal medya kanallarini gorsel, teknik ve kurumsal agidan etkili kullandiklar1 sonucuna ulagilmistir. Ancak 6zellikle
sosyal medya hesaplarinin geri bildirim imkaninin valilikler tarafindan etkin kullanilmadigi goriilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Iletisim, Sosyal Medya, Kamu Kurumlari, Twitter

'Dog. Dr., Sakarya Universitesi Iletisim Fakiiltesi, tugceboran@sakarya.edu.tr , Orcid: 0000-0001-5674-4090
2Qgr. Gor., Sakarya Universitesi, ecefidan@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0003-3636-8192
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KAMU YONETIMINDE HALKLA ILISKILER UYGULAMALARININ DiJITALLES-
MESI: T.C. SAGLIK BAKANLIGI ORNEGI

Bilim Uzmanm Merve Bektas'

Ozet

Tanima ve tanitma faaliyetlerini 6nceleyen halkla iliskiler calismalar: gelisen dijital ortamla biitiinlesmis bir sekilde
etkinligini siirdiirmektedir. Oyle ki halkla iliskiler ¢alismalar dijitallesen hizli ve aktif kiiresel iletisim ¢aginda yeni
teknolojiler ile gii¢lii bir bag olugturmaktadir. Bu durum Tiirkiye’de kamu yonetiminde sistemli ve planli bir sekilde faa-
liyet gosterme ¢abasinda olan halkla iliskiler uygulamalarinin glinlimiizde dijitallesme ¢abasinda oldugunu, kurumlarin
ve toplumun bu duruma adaptasyonunun arttigini géstermektedir. Yapilan bu ¢alismada 6rneklem olarak T.C. Saglik Ba-
kanlig1 secilmistir. Saglik hizmetlerinde tan1 ve tedavi uygulamalarinda yasanan dijitallesmenin yani sira halkla iligkiler
calismalarinin dijital ortamda kendine yer agtig1, vatandasla dijital ortamda bagin gelistirdigi, sosyal mecrada kendine

yer actig1 goriilmektedir.

Bu aragtirmada T.C. Saglik Bakanligi’nin hedef kitlesine yonelik faaliyetleri resmi Web sayfasi, Instagram ve Twitter
hesaplar tizerinden betimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Elde edilen bulgular kapsaminda kurumun paylasimla-
rinda 6nemli saglik giinlerine dikkat ¢ekildigi, halki bilgilendirme ve bilinglendirmeye yonelik faaliyetler yiirtitiildiigi,
duyurularin yapildigi ortaya ¢ikmakta ve kamuoyunun sesine kulak veren bir yapida T.C Saglik Bakanligi’nin gele-
neksellesen halkla iligkiler uygulamalarini dijital ortama adapte ettigi goriilmekle birlikte sosyal aglarda aktif kamu ve

vatandas iliskisinin ytiratiildigi bilgisine ulasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Yonetiminde Halkla Iliskiler, Saglik Hizmetleri, Dijitallesme

'Bilim Uzmani, mbektas3265@gmail.com. ORCID: 0000-0002-6567-1089
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TiK-TOK TRENDI OLARAK “SESSiZ ISTIFA” ve ORGUTSEL ILETIiSiM
COZUMLERI

Sel¢uk Nam!

Ozet

Son iki yil, is yasaminda olaganiistli bir degisim ve doniisiime taniklik etmistir. COVID-19 salgininin sebep oldugu
zorla kapanmalar, sokaga ¢ikma kisitlamalar1 ve diger izolasyon dnlemleri, yikici ekonomik ve toplumsal etkilere sebep
olmustur. Bununla birlikte izolasyon siirecini uzaktan ¢alisarak ya da hi¢ calismayarak gegiren ve bu siire¢ sonunda ige
geri donmeleri beklenen beyaz yakalilar ve 6zellikle Z kusagi calisanlari, yeni baslangicin nasil olacagi konusunda mug-
laklik yasayan temel smiflardir. Bu muglakligin bir yansimasi olan ve TikTok trendine dénen “Sessiz Istifa” kavramu,
calisanlarin kendilerine verilen gorevleri yerine getirme ve is tanimlarinda belirtilmeyen diger gorevlerden vazgegme
konusundaki sinirli bagliliklarini ifade etmektedir. Gergek istifa ile ayni faktorlerden etkilenen sessiz istifa, kiginin
kendisine verilen gorevlerin 6tesindeki gorevlerden vazgecmesi ve/veya ise psikolojik olarak daha az yatirim yapmasi
anlamma gelmektedir. Sessiz istifa diislincesine sahip ¢alisanlar, birincil sorumluluklarini yerine getirmeye devam et-
mekteyken orgiitsel aidiyetlerini gosterecekleri faaliyetlere katilma konusunda daha az isteklidir. Bireyin 6zel yasam ka-
litesiyle beraber is performansini da olumsuz etkileyen sessiz istifa diisiincesinin temel belirleyicileri; degersizlik hissi,
diisiik 6grenme-gelisme firsatlar1 ve orgiitsel-bireysel amaglar arasindaki baglanti eksikligidir. Bu yoniiyle bu ¢aligsma-
nin amact; sessiz istifanin temel nedenlerinin ortaya ¢ikmasini engellemede orgiitsel iletisimin roliinii ortaya koymaktir.
Bu amacla aragtirmada bireysel ve orgiitsel degerleri uyumlastirma, orgiitsel aidiyet ve baglilik duygularini gliglendirme
ve saglikli is/yasam dengesinin tesisi ile ilgili olarak orgiitsel iletisim baglaminda cesitli 6nerilerde bulunulacaktir.

Anahtar kelimeler: Sessiz Istifa, Orgiitsel Iletisim, Z Kusagt

! Dr., Sakarya Universitesi, snam@sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0002-1871-4904
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OTEL iSLETMELERININ ORGUTSEL ILETISIM STRATEJILERI: TWITTER
ORNEGI

Aysegiil Acar!

Ozet

Her gecen yil katlanarak artan kullanici sayisina sahip olan sosyal medya, neredeyse tiim sektorler i¢in hedef
kitleye ulagmanin en hizli ve en az maliyetli bir yoludur. Diinyada bilgi ve iletisim teknolojinin gelismesi ile
beraber biitiin sektdrlerde oldugu gibi turizm sektdrii de dijitallesmeye entegre olmus, sosyal medya unsurlari
isletmelerin iletigsim, karar, pazarlama, yonetim, halkla iliskiler stratejilerini belirleyen 6nemli bir iglev haline
gelmistir. Turizm igin ele aldigimizda sosyal medya kullanimi sadece turistler ile sinirli tutulmamaktadar. Islet-
melerde bu platformlarda icerik iiretip paylasabilmekte ayrica tiiketicilerin deneyimlerini kendi sayfalarinda
paylasabilmektedirler. Turizm isletmeleri sosyal medya unsurlar1 vasitasiyla tiikketicisine ulagabilmekte bunun
yant sira turizm isletmeleri hizmet ve iiriinlerinden faydalanan tiiketici isletme, hizmet ve triinler hakkinda
fikir, gortis ve tirettikleri icerikleri diger tiikketiciler ile paylagabilmektedir. Kisi ve kurumlarin sosyal medyay1
iletisim araci olarak kullanmalar1 6rgiitsel iletisim agisindan 6nem teskil etmektedir. Kurumsal mesajlar birey-
ler i¢in birer deneyimdir ve kurumsal iletisim stratejilerinin tiiketicilerin sirket degerlendirmelerini etkiledigi
kaginilmaz bir gercektir. Buradan yola cikarak bu calismanim amaci Istanbul ilinde faaliyet gsteren otel is-
letmelerinin Twitter aracilityla orgiitsel iletisim stratejilerini belirleyebilmektir. Caligmanin evreni, istanbul
ilinde faaliyet gosteren 5 yildizli otel isletmeleridir. Orneklem ise Twitter hesabi bulunan ve aktif olarak
kullanan ayni zamanda doluluk orani siralamasi bakimindan ilk 10 otel isletmesinden olusmaktadir. Veriler
kurumsal yeterlilik ve kurumsal sosyal sorumluluk olmak {izere iki orglitsel iletisim stratejileri kapsaminda
icerik analizine tabi tutulmustur. Otel isletmelerinin ¢gogunlukla kurumsal sosyal sorumluluk stratejilerine yer

verdigi yapilan analizler sonucunda tespit edilmistir.

Anahtar Kelime: Orgiitsel Iletisim, Iletisim Stratejileri, Kurumsal Iletisim

'Dr. Ogr. Uyesi, Karabiik Universitesi, Safranbolu Turizm Fakiiltesi, aysegulacar@karabuk.edu.tr Orcid: 0000-0002-1871-4904
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DIJITAL CAGIN COCUKLARINDA TEKNOLOJI BAGIMLILIGI: YESILAY VAKFI’NIN HALKLA iL-
ISKILER UYGULAMALARI

Liitfiye Yasar'
Erdal Bilici?
Feyza Karaboga®
Ozet

Bu arastirmada Yesilay Vakfi’nin teknolojik bagimlilikla miicadelede halkla iligkiler arac1 olarak web site kul-
lanimi ele alinmistir. Aragtirmanin evrenini Yesilay Vakfi’nin web sayfasindaki bagimlilik sekmesi, 6rneklem-
ini teknoloji bagimlilig1 boliimii olugturmaktadir. Calisma, ¢agin sorunu teknoloji bagimliligi konusuna
dikkat ¢ekme farkindalik olusturma amaci tagimasi nedeniyle 6nem arz etmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda
Yesilay’in web sayfasindaki teknoloji bagimliligi boliimii igerik analizi yontemiyle analiz edilerek su sonuglara
ulasilmistir: Teknoloji bagimliligi sayfasinda, teknoloji bagimlilig1 ve Dijital Diinyada Cocuk Raporu ile il-
gili icerikler yer almaktadir. Toplam 67 kodlama yapilmistir. Web sitesinde teknoloji bagimliligi konusunda
en ¢ok bagimlilik (f=57) konusuna vurgu yapilirken Dijital Diinyada Cocuk Raporu (f=10) konusuna daha
az yer verilmistir. Bulgular degerlendirildiginde, web site i¢eriginin Yesilay Vakfi’nin amacina uygun olarak

iiretildigini sdylemek dogru olacaktir.

Anahter Kelimeler: Saglik Iletisimi, Bagimlhilik, Teknoloji Bagimliligi, Yesilay, Halkla Iliskiler

!Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya, Tiirkiye, lutfiye.yasar2@ogr.sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9008-6415
*Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya, Tiirkiye, erdal.bilicil @ogr.sakarya.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9386-1624
*feyzakrbg@gmail.com, Orcid: 0000-0002-1923-9965
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HZ. PEYGAMBER’IN SUNNETINDE ETKIN ILETiSIM METOTLARI

Yusuf Ay!
Ozet

Iletisim, insamin diisiincelerini, duygularmi, yasaminda elde ettigi bilgi ve tecriibelerini kullanabilecegi her tiirlii yol
ve yontemle baska kisilere aktarmasidir. Iletisim, insanlar i¢in tarihinin her déneminde 6nemli gorevler iistlenmis ve
zamanla bir bilim dal1 haline déniismiistiir. Tletisim sahasinin farkinda olan tiim insanlar, kurumsal ve 6zel kimlige sahip
kuruluslar, iletisim alaninda gegmisten giiniimiize tevariis eden biitiin bilgi, birikim ve tecriibeden yararlanarak yasa-
diklar1 donemin problemlerine ¢6ziim liretmeye gayret etmektedirler. Miisliimanlarin hayatin sosyal yasantilarinda nasil
olmalart gerektigine dair en iyi 6rnek Kur’an-1 Kerim’de de belirtildigi izere Hz. Peygamber’dir. O’nun (sav) Miislii-
manlara miras biraktig1 siinnet, iletigim sahasinda essiz misaller sunmaktadir. Ahlaki Kur’an olan Hz. Peygamber’in
s0z, fiil ve takrirleri ashabi tarafindan 6rnek alinarak 6nce kendi hayatlarinda uygulanmis ve daha sonra gelen nesillere
aktarilmistir. Tiim bu iletisim tecriibeleri de Hz. Peygamber’in yasayan siinneti olarak ilk dnce s6zlii daha sonra yazili
bir sekilde muhafaza edilmistir. O’nun (sav) peygamberlik siireci icerisinde sozlii iletisiminde, sade ve veciz bir dil
kullandigt, iislubuna dikkat ettigi, konustugu zaman soze dikkat ¢ekerek konugmalarina bagladigt ve edebi sanatlardan
faydalandigi, sozsiiz iletisiminde ise, jest ve mimik, beden dili, giyim ve kusam, ortam ve ses tonundan yararlanma
gibi iletisim metotlarin aktif olarak kullandigi goriilmektedir. Dolayisiyla Hz. Peygamber’in hayatinda iletisim dili
adina kullanmis oldugu yontemler, giiniimiiz Miisliimanlarinin asla ihmal edemeyecegi essiz 6rneklikler sunmaktadir.
Bu iletisim yontemlerinin bilinerek hareket edilmesi, bir Miisliimanin nezaket icerisinde diger insanlarla etkin iletisim
dilini yakalamasi agisindan ¢ok degerlidir. Bu sebeple Hz. Peygamber’in siinnetinde iletisim dilinin nasil oldugu, nasil
bir strateji uyguladigi ve takip ettigi usul ve yontemlerin bir basar1 hikayesi olarak tekrar tahlil edilerek glinlimiiz insan-

larina sunulmasi 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hz. Peygamberin Hayati, Davet Metodu, Siinnet, Iletisim.

' Doktor, Diyanet Isleri Baskanlig1, yusuf.ay@diyanet.gov.tr
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ORGUTSEL iLETIiSIM: TURKIYEDE HAZIRLANAN LiISANSUSTU TEZLERE
YONELIK TEORIK BiR INCELEME

ismail Karakulle!
Eray Aydin?
Ozet

Kiiresellesmenin etkisiyle birlikte artan rekabet kosullari, teknolojide yasanan hizli degisim ve gelisim orgiitleri
rakiplerine kars1 rakabet distinliigii elde edecek yeni iiriin, politika ve stratejiler gelistirmeye ve bunlar1 uygulamaya
zorlamaktadir. Orgiitlerin sahip olduklar1 kaynaklari etkili ve verimli kullanmalarinda érgiitsel iletisimin 6nemi oldukca
fazladir. Orgiitlerin taklit edilemeyen, rakipleri tarafindan taklit edilmesi zor olan en ¢nemli kaynag1 insan kaynagidur.
Orgiitsel iletisim, orgiitler ile sahip oldugu insan kaynag1 arasinda giiglii bir bag olusturmak, belirlenen érgiitsel amag
ve hedefleri saglanmak igin ¢nem arz etmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin amaci, Tiirkiye’de “Orgiitsel Iletisim”
konusunda yapilan lisansiistii tezlerinin degerlendirilmesidir. Arastirmanin veri kaynagin Yiiksek Ogretim Kurulu’nun
tez tarama merkezinde erisime izin verilen, 2022-2012 yillar1 arasinda érgiitsel iletisim konusunda yapilan lisansiistii te-
zler olusturmaktadir. Aragtirma nitel bir ¢alisma olup genel tarama modelinde hazirlanmistir. Calismada nitel aragtirma
tekniklerinden dokiiman incelemesinden faydalanilmistir. Arastirma sonucunda, Tiirkiye’de drgiitsel iletisim konusun-
da yapilan tezlerde en fazla nicel arastirma tiirii tercih edilmis olup, kolayda orneklem ¢alismalarda yogun olarak kul-
lanilmistir. Arastirmacilar tezin hedefleri dogrultusunda veri toplamak i¢in en fazla anketlerden yararlanmiglardir. Ayri-
ca doktora ve iletisim ile ilgili anabilim dallarinda yapilan tezlerin azlig1 dikkat ¢ekmektedir. Arastirmanin sonucunda

konuyla ilgili olarak aragtirmacilar, 6grenciler ve ilgililer i¢in gerekli oneri ve goriislere yer verilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Halkla iliskiler, Grup iletisimi, Orgiitsel fletisim, insan Kaynaklari,

1('jgr.GEir.Dr., Kastamonu Universitesi fleti.sim Fakiiltesi, ikarakulle@kastamonu.edu.tr, Orcid: 0000-0002-5372-2010
2 Dr., Kuzey Anadolu Kallkinma Ajansi, eravaydin5@gmail.com, Orcid: 0000-0002-4303-2606
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TURKIYE’DE AYDIN OLMANIN CINSIYETI ve BEDELi: OLMEYE YATMAK
ROMANINA FEMINIST EDEBIYAT ELESTIRiISI KURAMLARIYLA BAKMAK

Elif Yonden'

Ozet

Kadin olmak hayatin her alaninda oldugu gibi yazin diinyasinda da olduk¢a zor ve miicadele gerektiren bir methum
olmustur. Ancak belki de edebiyatin hayatta olan biteni anlatma, bagkalarina ulastirma ve doniistiirme giicii sebebiyle
kadin olarak yazma edimini gergeklestiren yazarlar dncelikle “buradayiz, bizde variz” miicadelesi ile ugrasmak du-
rumunda kalmiglardir. Ne de olsa yazmak gibi kallavi bir isin eyleyeni yalnizca erkekler olabilirdi! Tiim bu var olma
miicadelesi i¢erisinde yer almig 6nemli isimlerden birisi de Adalet Agaoglu’dur. Agaoglu yagimin uzunlugu da géz 6niine
alininca bu cografyada yasanan aci tatl tiim olaylarin birebir tanigi olmus ve dolayisiyla sadece bu tanikligiyla bile ede-
biyat diinyas1 i¢in 6nemli bir isim olmustur. Ancak onu Tiirk Edebiyati’nin toplumcu gergekgileri igerisinde konumlan-
dirdigimizda 6ne ¢ikan en 6nemli 6zelligi ¢agdasi olan erkek yazarlarin aksine kadin perspektifinden o giinleri bizlere
anlatmasi ve aktarmasidir. Bu yazida Adalet Agaoglu’nun Olmeye Yatmak isimli roman1 dzelinde edebiyat diinyasinda
kadin olarak var olmak, Tiirkiye cografyasinda kadin olmak gibi konular ele alinacaktir. Tiim bu konular ele alinirken
ana eksen Sandra M.Gilbert ve Susan Gubar’in “Evdeki Melek ve Canavar” tiplemesi lizerinden olacak bununla birlikte

Luce Irigaray’in disil-eril dil ayrimindan yararlanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Feminist Edebiyat, Toplumsal Gergekgilik, Basin Yayin

*Yiiksek Lisans C)grencisi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji ABD, elifyndn0658 @gmail.com
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YAKUP KADRi KARAOSMANOGLU ANKARA VE MEMDUH SEVKET
ESENDAL AYASLI iLE KIRACILARI ROMANLARININ YAPISALCI KURAM iLE
INCELENMESI

Cansu Baloglu!

Ozet

Yapisalct Kuram Ferdinand de Saussure’ in dil bilimi ¢aligmalariyla ortaya ¢ikan adindan da anlasilacag: gibi ortaya
konulan yap1 haricindeki olusumlar1 goz éniinde bulundurmadan inceleyen bir yaklasimdir. Ozellikle 1960’11 yillart
izleyen donemlerde sosyal bilimlerde yapilan ¢calismalarda da sik¢a basvurulan bir kuram olmustur. Yapisalct Kuramda
metin merkeze alinir. Yazar, okur ve metinin yazildig: tarihsel dénem gibi unsurlar dikkate alinmaz. Belirli bir yontem
olusturularak metin analiz edilir ve genel anlasilanin altinda yatan derin anlama ulasilir. Bu ¢alismanin inceleme nesnesi
olan romanlardan biri Ankara digeri de Ayasli ile Kiracilari’dir. Yeni kurulan Tiirkiye ve Cumhuriyet ideallerini anla-
mak adina bu iki romana 6zgii bir yontem olusturularak Yapisalcilik temelinde bir analiz olusturulmustur. Sonug olarak
yalnizca metin ¢oziimlemelerinden genel bir anlamsal biitiinliige sahip olmay1 hedefleyen Yapisalci Kuram ile incelenen

bu romanlar yazildig1 donem ve kosullar1 anlamlandirmak adina iyi bir 6rnek teskil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapisalct Kuram, Cumhuriyet Donemi Romani, Roman Analizi

Yiiksek Lisans Ogrencisi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, cbaloglu@ankara.edu.tr
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YESIL GECE OZELINDE RESAT NURI GUNTEKIN’IN IDEALIST VE PRAGMATIST
YAKLASIMLARI

Mehmet Pelivan’

Ozet

Edebiyatcilar tarih boyunca toplumsal olan iizerine kafa yormus ve farkl tartismalara alan agmistir. Onemli bir iletigim
mecrasi olan edebi metinler araciligryla bir¢cok baglamda toplumsal sorunlara ve bu sorunlarin ¢oziimlerine dair bakig
acilar1 sunulmustur. Edebiyatin etkin dogasi ve bir¢ok tartismaya yer vermesi, kacinilmaz olarak ideolojik carpismalari
da beraberinde getirir. Ulus devlete geciste, toplumsal hayatta ve hafizada yer bulan tartigmalara ve ideolojik karsilas-
malara yer vermesi nedeniyle Resat Nuri Giintekin 6nemli bir edebiyat¢t olarak karsimiza ¢ikar. Yagadigi donemde
siyasal iktidar ile olan iligkileri ve Anadolu’yu yakindan tanimaya firsat bulmus olmasi da onun yapitlarinin toplumsal
onemini arttirmaktadir. Ayrica Giintekin’in 20. yy’in ilk yarisinin ortalarindan itibaren kaleme aldig1 eserler, toplumsal
yapidaki sorunlarin agil(a)mamasi nedeniyle hala giincelligini korur. Bu calismada Regat Nuri Giintekin’in Yesil Gece
romanindaki idealist ve pragmatist bakis acilar1 sorunsallastirilmig, eserde ortaya konulan toplumsal sorunlar lizerinden
bu iki yaklagim sorgulanmigstir. Romandaki toplumsal sorunlarin neler oldugu, bunlara iligkin idealist ve pragmatik
tutumlar sonucunda nasil bir resmin ortaya ¢iktig1, yazarin idealizm ve pragmatizmi nasil ele aldig1 ve bunun dénemin
baskin politik gortis ile iliskisinin nasil kuruldugu sorularina, metinin bigimsel ve ¢ok katmanli anlaminin analizi ile
cevap aranmustir. Yapilan analiz sonucunda literatiirde yaygin goriilen kabullerin tersine, Resat Nuri Giintekin’in Yesil
Gece’de idealizm ve pragmatizmin onemli bir elestirisini bizlere sundugu goriilmiistiir. Yazar, baglangicta idealist bir
ogretmen karakteri ortaya koysa da onun icerisinden cikarak idealizm ve pragmatizme dair elestirel bakis acist geligtir-

mistir.

Anahtar Kelimeler: Cumhuriyet, Resat Nuri Giintekin, idealizm, Pragmatizm

! Aragtirma Gorevlisi, Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, plvnmhmt@gmail.com, Orcid: 0000-0002-3745-0780
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TURKIYE’DE YAYINLANAN DRAMALARDA KADIN KiMLiGINiN TEMSILI
Damla AKkar',
Tiirkan Tiirkay Unlii?
Ozet

Medya metinlerinin izlerkitle iizerindeki etkisi yadsinamaz bir ger¢ektir. Medyada kadinin temsili ise birgok ¢aligmaya
konu olmus ve bu c¢alismalarin pek ¢ogunda kadinlarin hangi roller iizerinden tanimlandiklart tartigilmistir. Bu ¢alig-
manin amaci, medya araciligryla siirdiiriilen erkek egemen ideoloji bakis acis1 altinda kadinlarin temsil edilme bigim-
lerini ortaya koymaktir. Medya araglarmin bir¢ogunda oldugu gibi Tiirk televizyon dizileri de kadinin temsili agisindan
onemli bir ¢aligma alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kadmlar Tiirk dramalarinda iyi bir es ve gii¢lii bir anne olarak
temsil edilmektedir. Kadinlara ytiklenen kimlik bu “anne” rolii izerinden siirdiiriilmektedir. Bu baglamda bu ¢aligmanin

aragtirma sorular1 agagidaki sekilde siralanabilir;
1)  Tirkiye’de yaymlanan dramalarda kadin nasil temsil edilmektedir?
2)  Tiirk dramalarinda kadinlik ve annelik arasinda nasil bir iliski vardir?

Bu calismada dort basrol kadin karakterin yer aldigt “Anneler” dizisi 6rneklem olarak secilmistir. Aragtirmada amaglt
ornekleme yontemlerinden biri olan kritik durum drneklemesi kullanilmigtir. Kritik durum 6rneklemesinde aragtirmaci,
arastirmanin sorunsali ile ilgili bir durum veya siirli birkag durumu derinlemesine inceleyebilmektedir (Yildirim ve
Simsek, 2016, p. 121). Dizi, kamu yaymncilig1 yapan TRT kanalinda, 19 Ekim 2020 ve 1 May1s 2021 tarihleri arasinda
toplam 165 boliim yaymlanmigtir. Aragtirma kapsaminda dizinin YouTube kanalinda izlenme sayisi en yiiksek olan 6
bdlim incelemeye alinmistir. Anneler dizisinde kadin kimliginin hangi roller {izerinden temsil edildigini ortaya koymay1
hedefleyen bu ¢alismada incelemeye alinan 6 boliime Bechdel Test uygulanarak elde edilen veriler betimsel bir yakla-

simla analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Kadn, Temsil, Tiirk Dramalari

! Ars. Gor., Istanbul Universitesi, damla.tosyalioglu@istanbul.edu.tr., Orcid: 0000-0003-4676-2302
2Ars. Gor., Fenerbahge Universitesi, turkay.unlu@fbu.edu.tr Orcid: 0000-0002-8982-3040
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BiRINCi DUNYA SAVASI DONEMI POSTERLERINDEKI KADIN STEREOTIPLER
Vildan A¢an'
Ozet

Aragtirma kadin stereotiplerin nasil ortaya ¢iktigini anlamak amacryla Bati uygarliginin gorsel iletisim tasarimi tarihine
odaklanmaktadir. Bu hedefle inceleme Birinci Diinya Savasi doneminde iiretilmis posterleri ele alirken, toplumsal cin-
siyet esitligi baglaminda dénemin kadin stereotiplerinin olumlu bir gorsel dil gelisimine katkisini da sorgular. Tasarim
nesnesi ve toplum arasinda yakin bir iligki s6z konusu oldugundan, arastirmada déonem kosullarini ve bunlarin toplumsal
yansimalarini irdeleyen zeitgeist kuramindan yararlanilmistir. Arastirmada posterdeki kadin imgesinin davranis, tutum
ve sosyal konumunun tanimlanabilecegi varsayimiyla, yirmi iki kadin imgesinin yer aldig1, yirmi posterin ¢éziimlen-
mesine yer verilmistir. incelemede durum caligmasi yontemi kullanilmistir. Bu amagla hazirlanan tabloda imgeler dis

g0Oriliniis, tutum ve davranis, toplumdaki yeri ve diger unsurlar basliklariyla degerlendirilmistir.

Bulgulara gore kadinlari etkileyen dénemin toplumsal degisimlerinin basinda, savasin agir kosullari sebebiyle iilkelerini
desteklemek i¢in erkek alanlarinda ilk defa ¢alisilmaya baslanmasi ve bir gereksinim olarak hareketi kolaylastiran sade
ve korsesiz giyim bigiminin benimsenmesi gelmektedir. Posterdeki kadin betimlemelerinin ¢ogunlukla beyaz tenli, kah-
verengi sagli, geng, giizel, ¢ekici oldugu saptanmistir. Seckideki kadin imgelerinin viicut kivrimlart genelde belirgin
degilken, sekillendirilmis kaslar, renklendirilmis dudak ve yanaklar, kimi imgelerde rastlanan kisa sa¢ dikkat ¢ekici
fiziksel ozellikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Posterlerde calisan, destek talep eden, vatansever, ozgiivenli, ciddi,
zarif geng kadin ve anne tiplemelerinin baskin oldugu, 6te yandan sinifsal farkliliklarin vurgulanmadig goriilmektedir.
Bu donemde ilk defa tiretilen giiglii ve dzgiivenli kadin stereotiplerinin, duygusal ve kirilgan kadin algisinin kirilmasina
olanak sagladigini sdylemek miimkiindiir. Doneme ait giiglii ve 6zgiivenli stereotiplerin giiniimiizde de esitlik¢i bir dil

gelistirilmesine katki saglayacagi 6n goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Birinci Diinya Savasi, Poster, Gorsel Iletisim Tasarimi Tarihi, Kadin, Stereotip

'Dr., Uluslararasi Kibris Universitesi, Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarhk Fakiiltesi, Grafik Tasarim Boliimii, vildana@ciu.edu.tr, Orcid: 0000-
0003-4915-0985
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TEKNOLOJIK BELIRLENIMCIiLiK BAGLAMINDA REKLAMDA
INSANSIZLASTIRMA *

Biisra Turhan Tutal’

Kivang¢ Nazhim Tiizel Uraltas 2

Ozet

Teknoloji, insanligin baslangicindan beri insanla gelisen insani gelistiren toplumsal bir olgudur. Hayatimizin her ala-
ninda var olan teknoloji, zaman igerisinde sanayi devrimiyle biiyiik bir hizla gelismeye baglamis ve bu hizli degisimler
sonucunda sosyal bilimlerin konusu haline gelmistir. Teknolojik belirlenimcilik teknolojinin sosyal, politik, ekonomik
alanda insan iizerindeki etkisini anlamaya yoneliktir. Teknolojik belirlenimciligin temel savlarindan biri de her tiirli
sosyal olgunun, davranis ve diisiincenin medya tarafindan olusturuldugudur. Teknolojik belirlenimciligin iddialarindan
biri de teknolojinin insan makine etkilesimiyle insani duyarsiz, duygusuz biri haline getirerek insansizlastirdigina ve
bu etkiyi de en ¢ok medya metinleri iizerinden gerceklestirdigine dairdir. Insansizlagtirma kavramsal olarak insanin
kargisindaki kisiyi insan olmayan bir varlik olarak gdrmesi, nitelendirmesi ve etiketlemesi olarak agiklanabilmektedir.
Iki asama iizerinden gerceklesen insansizlastirmada ilk olarak insan teknolojinin ve dolayistyla medyanin etkisiyle in-
sansizlasmakta ve kendine uzaklagmakta yabancilasmakta ardindan karsisinda bulunan kendiyle ortak uylagim kurama-
dig1 kisiyi insansizlagtirmaktadir. Giinlimiizde bireyin en ¢ok maruz kaldigis medya metinlerinden biri de reklamlardir.
Hedef kitlesi lizerinde ikna yontemleri kullanarak ve satin almaya yonelik istek ve davranis yaratarak amacini gergek-
lestirmeye ¢alisan reklamlarda da, insansizlagtirmaya yonelik 6geler kullanilmaktadir. insanlarin herhangi bir hayvanla
Ozdeslestirilmesi veya insan bedeninin metalastirilmasi bunlara 6rnek gosterilebilmektedir. Teknolojik Belirlenimcilik
baglaminda reklamda insansizlastirmanin savi ise teknolojik mal veya hizmet reklamlarinda insansizlagtirmaya yonelik
gostergeler kullanildigina yoneliktir. Caligmada teknolojik mal veya hizmet reklamlarinda insansizlastirmanin hangi
sOylemler ve kodlar {izerinden yapildigi, belirlenen reklam ornekleriyle gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak

¢Ozlimlenecektir.

Anahtar Kelimeler: Teknolojik belirlenimcilik, Reklam, Insansizlastirma

#Bu caligma Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisu'Halkla iligkiler ve Tanitim Anabilim dalinda hazirlanan ‘Teknolojik Belirlenimcilik
Baglaminda Reklamda Insansizlastirma’ isimli doktora tezinden tiiretilmistir.
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THE POWER OF STORYTELLING IN PUBLIC RELATIONS: A REVIEW ON
STORIES OF FOUNDATION

Havva Nur Taraket!,

Nagihan Tufan Yeniciktr?

Abstract

Storytelling finds its place in public relations, from crisis communication to brand communication, corporate identity
and reputation. Corporate goals, heroes, informative content, and persuasive messages are often conveyed through
stories. It can be said that storytelling has the power to inform, persuade, elicit emotional reactions, give support for

collaborations and initiatives, and build civil society.

The power of storytelling is used in public relations to make institutions and members of institutions reliable, to gain
the love and trust of the target audience, to provide identification, empathy and permanence, and to reveal experiences.
Public relations also adds value to the narrative of society as well as it forms meaning and encourages others to adopt

that meaning.

This study tries to explain how attractive stories are generated in the light of persuasive communication skills and how
these stories are used in public relations. Considering that storytelling is a skill that can be learned and taught, the answer
to the question of how to use it most effectively in public relations constitutes the starting point of this study. Traces of
storytelling in public relations are sought in the biographical and chronological stories which organizations and insti-
tutions publish on their web pages. In this context, how Ulker and Torku brands use storytelling in public relations and

how they reflect it to their target audiences will be examined.

Keywords: Storytelling, Public Relations, Foundation Stories, Communication

'Asst. Prof., Selcuk University, Faculty of Communication, Department of Public Relations And Publicity, Konya, hnuryildirim@selcuk.edu.tr
,Orcid: 0000-0003-4313-9427.

2 Asst. Prof., Selcuk University, Faculty of Communication, Department of Public Relations And Publicity, Konya, nagihan_tufan@hotmail.com,
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OYUN REKLAM (ADVERGAME) ARAYUZ TASARIMI VE KURUMSAL
KIMLIK ILiSKiSi
Mustafa Merdin'

Ozet

Oyun reklamlar, bir markanin, tiriiniin, hizmetin ya da fikrin tanitimi i¢in 6zel olarak tasarlanmasi 6zelligiyle oyun igi
reklamlardan farklilagmaktadir. Video oyunlarin igerisine belli ve bir tek iiriin ya da markanin yerlestirilerek oyundaki
eglence unsuruyla marka mesajlarin tiiketiciyle bulusturuldugu reklam uygulamalart “oyun reklam (advergame)” sek-
linde ifade edilmektedir. “Advertisement” (reklam) kelimesi ile “game” (oyun) kelimesinin birlesiminden meydana
gelmektedir. Marka ve tiriinlerle ilgili imaj ve temalarin aktarilmasi amaciyla marka ve iiriinler i¢in 6zel olarak tasarlan-
mis, genellikle ¢ok karmagik yapiya sahip olmayan, oyuncularin daha fazla oynamasi ve arkadagslarina tavsiye etmesiyle
bir¢ok kisiye ulagsmasi amaci giiden oyunlardir. Geleneksel pazarlama yontemleri diginda dijital medya araglarini kul-
lanmay1 tercih eden reklam verenler oyun reklamlar yoluyla, tiiketici ve marka arasinda pozitif bir bag yaratmay1 amag-
lamaktadirlar. Oyun reklamlar, oyunu oynayan kullanicilarla etkilesim icerisine girerek, markanin iiriin veya hizmetini
oyunla bagdastirip daha akilda kalic1 hale gelmesini saglamaktadir. Oyuna dayali reklamlar marka ve eglenceyi birles-
tirmektedir. Oyun i¢i reklamlarda esas ama¢ oyuncuyla eglenceyi bulusturmak iken oyun reklamlarda amag, reklami
yapilan marka i¢in giliclii mesajlar1 ulastirmay1 ve markanin web sitesine daha ¢ok ziyaret edilmesini hedeflemektedir.
Oyun reklamlarda, reklamdan ¢ok oyun ve eglence 6zelliginin 6n planda tutulmasi, oyuncularin tekrar oyuna katilimin
sagladig goriilmektedir. Oyun reklam uygulamasinda gorsel tasarim 6zelliklerinin; renklerin, gorsellerin, miiziklerin,
karakterin yani1 sira oyunun zorluk derecesi, siiresi, etkilesimi, viral 6zelligi, marka unsurlarmin kullaniminin hedef kitle
iizerinde marka ¢agrisimi yaptig1 goriilmektedir. Bu baglamda, bu ¢alismada Tiirkiye’de ve Diinyada oyun reklam yapan
markalarin tasarladiklari oyun reklam arayiizlerinin kurumsal kimliklerini olusturan renk, tipografi gibi gorsel 6gelerle

olan uyumlar1 incelenecektir.
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COVID-19 PANDEMISI ILE iLGILI FARKINDALIK YARATMADA ONEMLI BiR
REKLAM CESIDI OLARAK KAMU SPOTLARI: UNLU KULLANIMININ YER
ALDIGI REKLAM MESAJLARI UZERINE BiR ANALIiZ

Ayda Sabuncuoglu inang !
Selen O¢be?
Betiil Celikates®
Ozet

2019 yilinda Cin’de ortaya ¢ikan ve kisa siirede tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisinin yansimalari
yasamin her sahasinda gdzlenmistir. Bu siiregte Covid-19’un yayilmasina yonelik dnlemler alinmis, yeni kisitlamalar
ve yasaklar getirilmistir. Hastaligin yayilmaya bagladigi ilk zamanlarda Covid-19’a karsi alinacak 6nlemlerle ilgili hem
gercek hayatta hem de sosyal medyada biiyiik bir bilgi kirliligi yasanmustir. Bu siiregte Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik
Bakanlig1 Covid-19’a kars1 kamuoyunu bilgilendirmek i¢in farkli inlii kullanimi stratejileri ile olusturulan kamu spotu
reklamlar1 yaymlamistir. Bu {inliiler kamuoyu tarafindan sevilen, sayilan ve taninan iinliilerdir. Yaymlanan kamu spot-
larinda kamuoyuna giiven veren iinlii kullanimi ile izleyicilerin dikkatini ¢ekmek ve farkindalik yaratmak amaglanmak-
tadir. Bu ¢alisma iinlii kullanimi ile yaratilan kamu spotlarinda hangi iinliiler ile hangi mesajlarin verilmeye ¢alisildiginin
ortaya konmasi amaglanmaktadir. Bu amaca yonelik olarak pandeminin bagladigi ve devam ettigi 2020-2021 yillar1
arasinda linliilerle birlikte ¢ekilen 19 kamu spotu reklami kategorize edilerek Roland Barthes’in yan anlam ve diiz anlam
boyutunda gostergebilimsel metoduyla analiz edilmistir. Elde edilen bulgular sayesinde Covid-19 pandemisini konu
alan bu kamu spotu reklamlarinda Ginliilerle birlikte verilen mesajlarda hangi konular tizerinde yogunlasildig1 ve toplu-
ma verilen mesajlarin anlamlari ile iinliilerin kisilikleri arasindaki iliski ortaya konulmaya calisiimaktadir. incelenen 19
kamu spotu reklamiyla {inlii kullanimi ile kamuoyuna maske, mesafe, temizlik ve agiin éneminin vurgulandigi ve bu

iinliilerin o yillarin 6nde gelen isimleri oldugu ortaya konmustur.
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MUSTERILERI VE AG ORTAKLARINI INOVASYONA DAHIL ETME SURECINDE
SOSYAL MEDYANIN ETKILERI

Ali Kostepen'
Zeynep Nur Kostepen®
Ozet

Inovasyon; farkli, degisik, yeni fikirler gelistirmek ve bunlari uygulamaktir. Bu fikirler, daha énce ¢oziil-
memis sorunlar1 ¢6zmek veya daha dnce karsilanmayan ihtiyaclara cevap vermek amaciyla gelistirilebildigi
gibi zaten var olan pek cok iiriin ve hizmeti daha kullanisli, daha ¢ok insanin isine yarayacak hale getirmeyi
de amaglayabilmektedir. Inovasyon, kelimesinin bir diger tanimi da sosyal ve ekonomik iyilesmeye deger
katan yeniliklerdir. Bilgi teknolojilerin hizla gelismesi ve ilginin sosyal medyaya dogru kaymasi giiniimiizde
birgok alanda sosyal medyanin kullanimini arttirmistir. Bu sebeple sosyal medyanin ekonomik biiyiimede
biiytik katkist oldugu goriilmektedir. Glinlimiizde firmalar arasindaki rekabet unsurlari arasina da giren sosyal
medya, iletisim ve pazarlama konularinda 6nemli rol oynamaktadir. Sosyal medyaya 6nem veren firmalar
miisteri ihtiyaclarint ve sikayetlerini daha iyi gorebilmekte ve bu verilere daha hizli ulasabilmektedir. Ayni
zamanda sosyal medya yardimi ile daha ucuz ve hizli bir sekilde reklam yapabilmekte ve daha biiyiik kitlelere
ulasabilmektedir. Bir inovasyon ¢aligmasina baglamadan dnce miisterilerin ve ag ortaklarinin goriis, 6neri ve
isteklerini iyi belirlemek ve dogru zamanda uygulamaya koymak gerekmektedir. Tiim bunlar1 belirlemede
sosyal medyanin bahsedilen avantajlarindan faydalanmak inovasyon caligmalarinin daha verimli olmasini
saglayabilmektedir. Bu ¢alismada bahsedilen verime ulagabilmek i¢in, miisteri ve ag ortaklarini inovasyona
dahil etmede sosyal medyanin etkileri anlatilmig ve siireci iyilestirmek i¢in uygulanabilecek yontemlere bagli
olarak Analitik Hiyerarsi Prosesi (AHP) kullanilarak bir karar destek sistemi olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: /novasyon, AHP, Sosyal Medya

'Dr. Ogr. Uyesi, izmir Katip Celebi Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Isletme Boliimii, alikostepen35@gmail.com, Orcid: 0000-0002-
0225-0794
2Ars. Gor., Izmir Bakirgay Universitesi Miihendislik Fakiiltesi Endiistri Miihendisligi Boliimii, zeynepkostepen@gmail.com, Orcid: 0000-0001-
5773-2411




@ SAKARYA

TUBITAK UNIVERSITESI

(icoms.sakarya.edu.l'r "k)

o /sauiletisim n @ /sauiletisimfakultesi



